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Business Sweden har beretts mdjlighet att yttra sig i ovan rubricerade utredning.
Business Swedens yttranden beror primart kapitel 5 i utredningen och sarskilt avsnitt 5.3,
Export av livsmedel och jordbruksprodukter.

Business Sweden ar den centrala nationella aktoren inom det svenska exportframjandet
(Ds 2011:29). Export av svenska livsmedel har varit ett fokusomrade for Business Sweden
sedan tidigt 1990-tal da Food From Sweden initierades.

Livsmedelsexport ar viktigt for valfard och sysselsattning, inte minst i landets
landsbygdskommuner, och en fortsatt 6kad export ar av storsta vikt. Business Sweden
bedOmer att det finns fortsatt stor potential att 6ka export av svenska livsmedel. Mer
potential for 6kad livsmedelsexport finns pa befintliga marknader genom att fler foretag
exporterar, men dven pa nya marknader.

Business Sweden har en struktur och arbetsmetodik for att effektivt framja 6kad
livsmedelsexport genom narvaro och affarsutvecklingsinsatser i Sverige saval som pa
exportmarknader:

e Business Sweden har 55 kontor pa de viktigaste exportmarknaderna i varlden och
personal med sarskilt fokus och langvarig erfarenhet av livsmedelsexport pa de
marknader som ar viktigast for svenska livsmedelsforetag.

e Business Sweden har Regionala Exportradgivare utplacerade i alla Sveriges 1an som
arbetar med affarsutvecklig for sma och medelstora foretag.

e Business Sweden har unik kompetens inom praktisk exportteknik: tull- och
frihandelsfragor, produktgodkannanden for export, skeppnings- och logistikfragor.
Livsmedelsguiden ar speciellt framtagen for att underlatta for livsmedelsforetag
att hantera dessa fragestallningar.

e Business Sweden traffar arligen flera hundra svenska livsmedelsféretag for att
diskutera export och forbereda dem infor exportsatsningar. Ca 200 av dessa
foretag medverkar arligen i en eller flera exportsatsningar.

e Business Sweden har utvecklat kommunikationsplattform Try Swedish! pa uppdrag
av regeringskansliet. Det unika marknadsféringskonceptet starker svenska foretag
och exportframjandet av livsmedel. Plattformen uppskattas av saval de svenska
bolagen och de utlandska partners.
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Satsningen Food From Sweden har en unik struktur inom det svenska exportframjandet
genom att medel anslas till Business Sweden arligen via Jordbruksverkets regleringsbrev.
Vidare fastslar regleringsbrevet att satsningar inom Food From Sweden skall bestimmas
genom en styrgrupp, inte av Business Sweden.

Utredningen foreslar (forslag 2, avsnitt 5.3) att dagens organisation fér exportfrimjande
atgarder inom livsmedelsomradet utvarderas i syfte att oka effektiviteten. Business
Sweden vialkomnar en sadan utvardering och ser goda mojligheter att 6ka effektiviteten
och fortydliga ansvarsfordelningen.

Anslag for langre tidsperioder dn ett ar i taget skulle 6ka effektiviteten i programmet.
Dagens anslag ett ar i taget gor det svart for styrgruppen att planera insatser och styra
programmet strategiskt, samt gor det svarare for foretagen att pa ett langsiktigt och
strategiskt satt anvanda Food From Sweden i sin internationalisering.

Business Sweden foreslar dven att modellen med en styrgrupp ses over da denna medfor
en otydlighet nar det galler vem som ansvarar for effekter och resultat. En referensgrupp
ar mer l[amplig.

Vidare anser Business Sweden att strukturen for exportframjande inom livsmedelsexport
bor utformas pa ett sddant satt sa att det korrelerar med exportframjandet i sin helhet.
Regeringens kommande exportstrategi bor dven beaktas. Pa detta satt skapas mojligheter
till synergier och ett effektivare exportframjande for Sverige.

Slutligen vill Business Sweden understryka vikten och informations- och
kompetensutvecklingsinsatser i Sverige, precis som utredningen foreslar (forslag 4, avsnitt
5.3). Har ser Business Sweden mojligheter att i an storre utstrackning anvdanda de
Regionala Exportradgivarna som tacker alla Sveriges lan.

Stockholm den 27 maj 2015

For Business Sweden

Karin Isaksson Hakan Dahlfors
Chef, Government Assignment Trade & Head of Trade Facilitation & Market
Invest Intelligence
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