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Destinationen Swedish Lapland vialkomnar regeringens beslut att utreda och féresla en
sammanhallen politik for hallbar turism och véaxande bestksnaring. Swedish Lapland Visitors Board
har tagit del av det Regionala Natverket for Turisms remissarbete och staller sig bakom natverkets
gemensamma yttrande till utredningen. Darfor kan vart remissvar ses som en forstarkning och
fortydligande till det tidigare. Allt kopplat till de unika forutsattningar som finns for Swedish Lapland,
Sveriges arktiska destination, med en hog internationell attraktionskraft.

Bakgrund

Swedish Lapland ar en internationell destination som lockar besdkare fran hela varlden.
Destinationen Swedish Lapland bildas i en samverkansplattform for samtliga lokala destinationer och
manga turismforetagare i Norrbottens lan, samt Skellefted och Sorsele kommuner i Vasterbottens
lan. Swedish Lapland ar ett gemensamt platsvarumarke dar varumarkesloftet lyder: ”Védlkommen att
dela var arktiska vardag”. Swedish Lapland representerar Sveriges del av Arktis med en varldsunik
position genom var subarktiska natur- och kultur. Destinationen ar dven en del av Sapmi, den
samiska urbefolkningens traditionella bosdttningsomraden. Det innebér att hela destinationen &r
renbetesland och skdtselomrade for atminstone 34 samebyar, fran fjéllen till Bottenvikens skargard.
Destinationen Swedish Lapland har som mal att ta position som varldens mest tillgdngliga och
hallbara arktiska natur- och kultur.

Swedish Lapland Visitors Board (SLVB) &r regionens officiella féretradare for beséksnaringen. Genom
en naringslivsorienterad plattform verkar SLVB for att stotta ndaringens ambitioner att gora affarer.
SLVB ansvarar for destinationsvarumarket, dess kommunikationskanaler samt évergripande
aktiviteter, dar den prioriterade malgruppen ar: “Den globala resendren” och/eller "Det globala
foretaget”. SLVB ser ett starkt behov av en sammanhallen politik for hallbar turism och vaxande
besoksnaring. Malet r en fordubbling av omséattningen i destinationen Swedish Lapland fran ar 2010
till 2020. Fran 4,1 miljarder (2010) till 8,2 miljarder (2020). Ar 2016 omsatte destinationen 6,5
miljarder kronor.
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Inledning

SLVB ser positivt pa initiativet till en ny nationell turism- och bestksnaringspolitik. For att mojliggora
en langsiktigt konkurrenskraftig beséksnaring behover nationella insatser stddja och komplettera de
regionala och lokala satsningarna. Vi dnskar se ett tydligt, vidareutvecklat turismpolitiskt mal som
starker utredningens syfte — att starka besdksnaringen som export- och jobbmotor i Sverige.

Nationellt bes6ksndringsforum

SLVB stoder utredarens forslag att inrdtta ett Nationellt bes6ksnaringsforum.

Inom destinationen Swedish Lapland, som utgor 25 procent av Sveriges yta har en modell for
besoksnaringen — en innovativ, dynamisk kunskapsorganisation utvecklats - som stottar foretagens
ambition om okad tillvaxt. Samtliga 12 lokala destinationer och den regionala aktéren Swedish
Lapland Visitors Board har funktioner kopplat till insatsomraden inom destinationsutveckling, affars-
och produktutveckling, marknadsutveckling och kommunikation. Detta har skapat fullgoda lokala
team som arbetar med utveckling av beséksnaringen och mojliggdér samhandling kring dessa
prioriterade omraden som den regionala aktéren SLVB kan leda for hela regionens rakning.
Arbetssattet, med tydligt utpekade funktioner, roller och ansvar, bor ske med nationella aktorer for
att skapa storre utvaxling av de nationella satsningar som gors. Mot bakgrund av detta, och med stod
fran regionens besoksnaring, dnskar Swedish Lapland Visitors Board ta plats i det nationella
besdksnaringsforumet.

Ny nationell funktion fér utveckling och innovation

SLVB stoder utredarens slutsats om att det finns ett behov av en ny funktion for utveckling,
innovation och samverkan. Vi stodjer Regionala Natverket for Turisms forslag om att en ny nationell
funktion skapas genom att etablera ett antal nodorganisationer eller innovationsarenor i Sverige som
bygger pa befintliga, nya eller utvecklade noder dar offentliga aktorer, beséksnaringen och akademin
redan idag mots. For att skapa innovationer utifran platsens unika spets behover fler
innovationsmiljoer for turismentreprendrer, utanfor de stora staderna skapas.

| Swedish Lapland finns ett sedan lange gott samverkansklimat mellan offentliga aktorer,
besoksnaring och akademi. Ett exempel pa det &r det tvaariga projektet ”Platsinnovation i Swedish
Lapland” som drevs av Lulea tekniska universitet i samarbete SVID. Dar utforskade kommuner,
besdksnaring, LTU och SVID hur platser kan vidareutvecklas genom ett innovativt samspel mellan
fysisk gestaltning, innehall och marknadsforing. Syftet var att skapa nya produkter och tjanster for
besdksnaringen i destinationen Swedish Lapland. Modellen som togs fram under projektet har
spridits i Sverige.

Ytterligare ett exempel ar det nationella pilotprojektet ”Internationella investeringar i svensk
besoksnaring — pilot for utveckling av prospekt”, som drevs av Invest in Norrbotten och dar Swedish
Lapland Visitors Board, Business Sweden och Tillvaxtverket ingick i styrgruppen. Projektet resulterade
i en nationell handbok for investeringsframjande i besdksnaringen “Fran idé till investering”, och
under projektets gang mojliggjordes etableringen av en ny internationellt attraktiv reseanledning —
Arctic Bath.

Mot bakgrund av detta ser SLVB att en innovationsnod i Norrbotten och destinationen Swedish
Lapland har goda férutsattningar att samla narliggande offentliga aktorer, relevant akademi och
besoksnaring i syfte att starka besoksnaringen som export- och jobbmotor.
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Det regionala utvecklingsansvaret
| Norrbotten ar Swedish Lapland Visitors Board regionalt delansvarig for utvecklingsfragor for
besdksnaringen tillsammans med Region Norrbotten.

Kapitel 4 Hallbart samhalilsbygge

En hallbar tillvaxt for foretag, som tar hdansyn till den ekonomiska, sociala och miljomassiga
hallbarheten, bidrar till hela regionens utveckling ar grunden for besoksnaringens utveckling.

Det ar viktigt att arbeta tvarsektoriellt i samverkan med andra aktorer for att skapa forutsattningar
for en attraktiv och hallbar aktivitetsbaserad natur- och kulturturism. Nar leder och
rekreationsomraden utvecklas och kvalitetssidkras bor aktdrer moétas i skdrningspunkter som ovan
namnda Innovationsarenor. Forskningsinsatser har ocksa stora majligheter att klargéra inverkan av
aktiviteter sa som HeliSkiing, skoter och skidakning pa fjallmiljoé och kulturomraden som omfattas av
exempelvis renndringen.

| utredningen pekas pa att kommunernas oversiktsplanering behover utvecklas for att fylla de mest
angelagna behoven for utveckling av turism och bestksnaring. Utredaren beskriver vikten av att
utveckla dialogen mellan kommun och stat men den utelamnar helt den betydelse som den regionalt
utvecklingsansvarige har i att starka kommunerna i planeringen. Det 4r angelaget att turism lyfts pa
en strategisk regional planeringsniva och utredningen skulle darfor vinna pa att tydligt peka pa dessa
behov. Nar det foreslas en ny politik for hur en vaxande besdksnaring och en hallbar turism ska
kunna utvecklas ar det viktigt att samhallsplaneringens regionala dimension inte tappas bort. Inte
heller den lokala nivan far glommas bort. Samrad pa bade strategisk och deltaljnivd med lokala
destinationsbolag, vilka star nara turismféretagen bor ske i 6versiktsplaneringen.

Utredningen behoéver starkas vad géller den regionala dimensionen av samhallsplanering. Inom
omraden med manga riksintressen behovs ocksa nationell prioritering for att utreda besdksnaringens
potential. Via till exempel planberedskap for att kunna attrahera investeringar och externt kapital.
Detta for att nyttja potentialen i naringen och de tillgangar som finns i regionen.

Kapitel 5 Digitaliserad besoksnaring, delning- och plattformsekonomi

Swedish Lapland Visitors Board vdalkomnar utredningens forslag men saknar férslag om hur svensk
besoksnaring kan utvecklas med hjalp av digitalisering och hur den utvecklingen ska kunna stddjas.
Men forslaget ar for smalt kopplat till hela bredden av behov inom besdksnaringen. Det ar ocksa
inom detta omrade som en sammanhallen politik ar sarskilt viktig och SLVB efterfragar en
kartlaggning av alla digitaliseringens mojligheter — daribland samhallstjanster, samhallsplanering,
relevanta inkubatorer som kan bli féremal for acceleratorinsats for beséksnaring och turism,
sampaketering kring resa, boende, upplevelser och kringprodukter.

Swedish Lapland ar en stor geografisk destination (25 % av Sveriges yta) med langa avstand. En hog
digital narvaro pa destinationen underlattar resandet. Inom digitaliseringen finns det stora fordelar
med samverkan 6ver branschgranser, inte minst nar det galler nya innovativa, digitala |6sningar for
hallbar logistik och transport.
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Swedish Lapland ar ocksa en destination med manga olika riksintressen. Myndigheter skulle med
hjalp av digitala verktyg kunna na bredare grupper och fa en storre representation och delaktighet
med exempelvis interaktiva kartor och samradsprocesser.

Behovet av information - alltifran 6ppettider, leder, skyltning och tidtabeller, till sedvanor och
kulturutbud - blir utifran destinationens karaktar an viktigare. Samtidigt ges stérre upplevelser
genom att tillgangliggjorda beréttelser online kopplas till platsen. Manga aktérer pa landsbygden, i
skargarden eller i fjallen, behéver utbyggd mobiltackning for att kunna bedriva sin verksamhet och
helt enkelt kunna ta betalt. Sjalvklart stills krav pa utbyggd fiber/wi-fi.

Kapitel 6 Kompetensférsorjning

SLVB tillstryker utredningens férslag om kompetensutveckling samtidigt som vi ser en del brister.
Turistforetagen i Swedish Lapland vittnar om att det blivit svarare att rekrytera och manga anser att
det rader brist pa branschkompetent personal. Tillgang till kompetens skapar innovations- och
tillvaxtmaojligheter. Turistforetagen behdver ocksa bli mer attraktiva arbetsgivare, nagot som ar
kopplat bade mot professionalism i foretagande men ocksa 6kad l6nsamhet, for att kunna betala de
[6ner som kravs for att attrahera talang. Att pa ett battre satt ta tillvara pa spraklig och kulturell
kompetens blir ocksa viktig for turistforetagens internationalisering.

SLVB saknar en djupare analys av vilka svenska politikomraden som berdrs och vi saknar ocksa den
form av kompetens som ar avgérande inom tjanste- och servicesektorn, erfarenhetsbaserad
kompetens. Exempelvis saknas insatser for att minska personalomsattningen.

Samtidigt som detta akuta behov finns, ser SLVB ocksa behov genom hela kompetensforsorjnings-
kedjan. For att kunna ge branschen en tyngd och en langsiktig kompetensforsorjning behéver
besoksnaringen, precis som andra basnaringar, stodstrukturer gallande utbildningar — till exempel
gymnasier, yrkeshogskolor, akademi. Exempelvis har skog och lantbruksbranschen ett eget
universitet (SLU) och basindustrier som gruvnaringen (LKAB) tillsatter professurer. Genom en béttre
matchning pa regional niva, likt den utredningen foreslar, mojliggérs battre utbildningsplanering och
battre underlag gallande behov, som skapar storre bredd pa utbildningar i regionen och som
relaterar till beséksnaringen. Den regionala nivan bor fa kraftfullare verktyg i form av 6kat mandat
och inflytande 6ver vilka yrkeshogskoleutbildningar som ska bedrivas i lanet.

Ofta drabbas branscher med en stor andel smaforetag hardast av att Sverige saknar en politik for
kompetensforsorjning, da politikomradet idag ar uppdelat pa flera departement. Inom
besoksnaringen saknar man ofta tydliga utbildningsvagar och avgransade yrkesroller liknande
branscher som dr dominerande av storre foretag. Dessa strukturella hinder maste adresseras av
regeringen om branscher som besdksndringen ska kunna méta sina kompetensforsérjningsbehov i
framtiden.

Kapitel 7 Utveckling, innovation och forskning
SLVB instammer i resonemanget att det behévs mer FoU och tillgang till innovationsmiljoer. Var

arktiska vardag ar attraktivt for den internationelle gasten. Med det som utgangspunkt ser SLVB ett
behov av fler innovationsmiljoer for turismentreprencrer. Dessa bor forlaggas runtom i Sverige, ej
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enbart i de stora staderna, for att skapa innovationer utifran platsens unika spets och tillgdngliggora
innovationsmiljoer for fler. Det ar viktigt att forskning gors i samverkan mellan entreprendérer och
akademi. Entreprendrer kan i Swedish Lapland ocksa omfattas av riksintressen sa som rennaring. |
Kanada har man bedrivit forskning pa hur helikopternarvaro paverkar biologiska mangfald etc. Pa
samma satt ser vi ett behov i Swedish Lapland av att utreda pa vilket satt olika aktérers narvaro
paverkar rennaringen.

Besoksnaringen ar precis som tjanste- och servicesektorerna kopplad till immateriella foreteelser och
samspel, vars innovationsstrukturer skiljer sig. Detta anser vi maste tas i beaktande.

| enlighet med Regionala Natverket for Besoksnaringens inspel anser vi att det avgérande for
framgang ar att nyttja befintliga innovationsstrukturer och innovationsomraden istéllet for att skapa
nya spar for besdksnaringen.

Kapitel 8 Data, statistik och analys
SLVB tillstryker utredarens forslag och vill understryka att utvecklingsarbetet behover ske i samrad
mellan kommuner, regioner, myndigheter och akademi.

Turistsverige som helhet behéver ha samma metoder for att det ska vara mojligt att jamfoéra olika
regioners utveckling, bade i langt och kort perspektiv, samt matningar av utfall i gemensamma
insatser. Swedish Lapland efterlyser en mer sammanhallen nationell statistisk som ar mojlig att bryta
ner pa regional niva, exempelvis. TSA-konton. | denna utveckling behéver den regionala aktéren vara
delaktig.

SLVB vill understryka vikten av de direkta atgarder som namns i Regionala Natverkets yttrande:

o Tillvaxtverket bor ges ett nytt uppdrag som innefattar ett ansvar att ta fram statistik och
analys pa regional och lokal niva. Tillvaxtverkets kompetens och organisation bor da starkas.

e Enlangsiktig planering och finansiering av undersdkningar bor initieras.

e Omraden som omsattning, sysselsattning och gastnatter maste belysas regelbundet och da
troligen genom kunskapsoéverforing fran andra branscher och naringsgrenar.

¢ Nya metoder for insamling av data bor utvecklas generellt och en samordning och
integrering i statistik for dvrigt naringsliv bor efterstravas. Pa sa satt kan besdksnaringen
positioneras i flera sammanhang vilket kommer att underlatta for bland annat samhalls- och
infrastrukturplanering.

e En narmande till europeiska och globala organ bor 6vervagas och finansieras. Ett exempel ar
ett eventuellt nationellt medlemskap i UNWTO.

e Kunskapsspridningen maste genomlysas djupare liksom mottagarens kapacitet att ta emot
det analyserade materialet.

SLVB har sedan 2015 drivit Interregprojektet Visit Arctic Europe tillsammans med Northern Norway
Tourist Board och Finnish Lapland Tourist Board. Projektet, vars malsattning ar att skapa en
sammanhallen, valrenommerad och |attillganglig arktisk destination, har varit mycket lyckosamt och
lockade mellan 2015-2017 33 000 nya resenarer till regionen Visit Arctic Europe, som omfattas av
Norges tre nordligaste fylken Nordland, Troms och Finnmark, destinationen Swedish Lapland samt
Finnish Lapland. Projektledningen i Visit Arctic Europe har ansékt om fortsattningsprojektet Visit
Arctic Euorpe Il och ett beslut vantas fran Interregsekretariatet i slutet av maj. 120 foretag har
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anmalt intresse for att delta i projektet.

Mot bakgrund i de lardomar som dragits under Visit Arctic Europe och fortsattningsprojektets
fokusomraden Tillganglighet, Kompetensutveckling och Marknadsutveckling vill SLVB belysa vardet i
jamforbara data och statistik med grannlanderna Norge och Finland. Detta ar viktigt till exempel nar
det handlar om tillgénglighet, kapacitetsutnyttjande, linjeutveckling av flyg etc.

Kapitel 9 Trafikutbud och transporter

Swedish Lapland tillstryker forslaget att Tillvaxtverket tillsammans med Trafikverket undersoker hur
kollektivtrafikmyndigheterna kan fanga besdksnaringens behov. Vi stodjer slutsatsen att en utvecklad
problemanalys av kollektivtrafikens maojligheter att stodja besdksnaringen behdvs. Rekreationsresor
sker ofta vid tider nar det finns ledig kapacitet i kollektivtrafiken. Detta 6ppnar for mojligheten att
fler kan valja kollektivtrafiken vid dessa resor och darmed bidra till en mer hallbar turism till en rimlig
kostnad.

God tillganglighet till och inom destinationen Swedish Lapland ar avgdrande for tillvaxt. Som det ar
nu sa hammar den svagt utbyggda infrastrukturen i regionen utvecklingen av besdksnaringen.

| planering for transporter, till/mellan de turistiska malpunkterna, behéver den internationella
gastens perspektiv vara ledande. Transportsystemet maste formas utefter hela resan, alltsa hela
vagen ut till sjdlva upplevelsen. Det ar lika viktigt att trafiken ar ratt planerad som att
informationssystem, reseutbud, och tillganglighet ar riktigt utformad med fokus pa hog serviceniva
for den globala resenéren. | ett subarktiskt omrade behover dven kyla, mérker och sno tas i
beaktning. Det finns stora mojligheter att genom digitalisering och teknikutveckling gora det mojligt
att battre bemota besdkarens behov. Exempel pa nya l6sningar kan vara framtida mobilitetstjanster
till vilka privata aktorer kan ansluta sig och erbjuda tjanster och resor som ar anpassade till
resendrernas behov.

Kollektivtrafiken kan i manga fall fungera for internationella besékare. Men da kravs att de regionala
kollektivtrafikmyndigheterna ocksa har som uppdrag att arbeta med besékare som malgrupp for sina
insatser. Om besdkaren tas i beaktning, sa att exempelvis tidtabeller och bokning anpassas déarefter,
kan kollektivtrafiken fa ett storre kundunderlag. | detta ingar ocksa att battre berdkningsmodeller for
besoksnaringens effekter pa samhéllsekonomin behdéver tas fram som underlag i planeringsprocesser
for atgarder och investeringar. Pa destinationen Swedish Lapland finns flera transportslag, flyg och
nattag, med trafikplikt. Kopplat till Trafikverkets upphandling av transportorer behover
besoksnaringens behov ocksa finns med i kravstallan for att sakerstalla att upphandlad trafik
fungerar for besdksnaringen.

Regionen for Swedish Lapland har manga tunga industrier som &r beroende av vél fungerande
godstransporter. Regeringen tar fram en nationell godsstrategi och i samband med
godstransporterna bor vikten av besdksniringen beaktas. Aven bestksniringen ar beroende av
godstransporter. Samtidigt kan den infrastrukturutveckling som sker for andra basindustrier ocksa
komma besdksnaringen till gagn, men for att detta ska kunna ske fullt ut och beséksnaringen som
egen ny basindustri verka sida vid sida med 6vrigt naringsliv bor besoksnaringen tas i beaktande dven
i den nationella godsstrategin och det arbete som foljer pa den.
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Swedish Lapland ar i hog grad en internationell destination, dar 30 procent av gasterna ar
internationella. 86 procent av den turistekonomiska omsattningen kommer fran fritidsresenérer,
vilket visar att drivkraften for att resa hit ar att semestra. Utredaren skriver pa sidan 252: / andra
inspel betonas att hdllbart resande innebdr att Sverige bér ha en strategi fér marknadsprioritering
inom turism som leder till mindre beroende av flyqg och dédrmed fokus pG ndrmarknader. SLVB vill
podngtera att Swedish Laplands langa avstand till marknader inom och utanfor Sverige staller héga
krav pa effektiv anvdandning av olika transportslag och kraver inte minst forbattringar inom flyg. Var
regions beroende av olika transportslag staller hoga krav pa att utveckla resurssnala, effektiva,
miljovanliga och socialt hallbara transportlosningar. | Norrbottens politiska plattform for Arktis
prioriteras framjande for flygforbindelser till och fran lanet, vilket SLVB stéller sig bakom.

Kapitel 10 Naturturism
SLVB tillstryker utredarens alla forslag om naturturism och vill understryka att den nationella
strategin maste ga hand i hand med delstrategin for naturturism.

Inom destinationen Swedish Lapland finns de dldsta och storsta nationalparkerna i Sverige med 95
procent av den svenska nationalparksarealen. Det innebar en mycket stor potential for
naturturismen men det finns manga hinder att undanroéja for att beséksnaringsforetagen ska kunna
utveckla sina verksamheter pa ett hallbart satt.

Destinationen Swedish Lapland utgér mer dn 25 procent av Sveriges yta, en majoritet av foretagen i
destinationen identifierar sig som naturturismforetagare, for dem ar tillgang till mark grunden i
verksamheten, men de flesta foretag har inget eller litet eget markinnehav vilket innebar att
verksamheten sker pa annans mark. Darfor bygger hallbar och langsiktig naturturism pa ett val
fungerande samarbete mellan naturturismforetagare och markagare. Alla berdrda parter, sa som LRF,
Sveaskog, Lansstyrelsen, Jordagarforbundet, Svenska kyrkan, Samebyarna med flera, ar relevanta
aktorer att ta fram hallbara avtals- och samverkansmodeller. Alla bor involveras i de strategier och
planer for besoksmalsutveckling som utredaren foreslar att olika myndigheter ska ta fram, avseende
vérldsarv och ekoparker etc. Mal om 6kad besoksnaringsutveckling i kdnsliga och skyddade miljéer
kraver ocksa sarskild planering och strategier for hur utvecklingen ska ske utifran ett hallbart
perspektiv. Vidare behdvs battre vagledning for turistforetag som ar verksamma i naturomraden
samt stod for offentliga aktorer kring besdksnaringsutveckling i naturomraden.

SLVB ser positivt pa forslaget om att skyddad natur pa olika satt kan tillgangliggéras fér kommersiell
verksamhet och stédjer darfér Region Norrbottens forslag i sitt remissvar om att regeringen initierar
en pilotsatsning i Norrbotten for att utprova nya metoder och arbetssatt for att foretag inom
naturturism ska kunna utveckla sina verksamheter i eller i ndra anslutning till nationalparkerna.

| kapitlet tar man bland annat upp att man véljer att inte ldgga nagot forslag avseende utveckling av
ledturism. SLVB anser att ett forslag avseende utveckling av ledturism bor laggas. Leder ar precis som
vagar en turistisk infrastruktur och tillsammans med en avverkningspolicy ar leder av storsta vikt for
att naturturismen ska kunna utvecklas. Idag har leder skapats med olika markning, kvalitetssakring
och svarighetsgradering vilket kan vara forvirrande for en besdkare som reser mellan omraden i
Sverige. Genom att ta ett helhetsgrepp och arbeta fram en nationell modell som pa lang sikt skulle
kunna skapa en enhetlighet kring leder och markning skulle Sverige kunna bli varldsledande pa
ledturism. Tack vare allemansratten som har skapat en vana hos markagaren att skogen far nyttjas,



Swedish Lapland
Visitors Board

REGIONAL TOURISM ORGANISATION
OF SWEDEN’S ARCTIC DESTINATION

har Sverige ett forsprang mot de flesta andra lander for att kunna fortsatta utveckla leder for olika
andamal.

Kapitel 11 Kulturturism

En kommande delstrategi for kulturturism bor synkas med det nationella designprogrammet.
Besokare vill uppleva platsen genom att ta del av scenkonst, utstallningar, musikevenemang,
arkitektur, design, hantverk och film. | manga fall utgor detta reseanledningen. Det bor tydligt
framkomma i ett kommande strategiarbete. Konkreta insatser som stddjer och starker den lokala och
regionala kulturverksamheten for att géra den mer tillganglig for besdkare.

Swedish Lapland instammer med utredaren att turism och kultur hdanger tatt samman och ser
positivt pa att utredaren ingaende behandlar och lagger forslag kring kulturarv, kulturmiljé och
kulturarvsturism. Men det ar viktigt att inte bara fokusera pa arv och historia, utan fokus behoéver
ocksa finnas pa den levande kulturen — till exempel den arktiska livsstilen i Swedish Lapland och den
levande samiska kulturen. | destinationen Swedish Lapland finns tre av landets femton varldsarv och
manga kulturarv som har en stor potential inom besdksnaringen. Darfor bor ocksa regionerna
involveras i arbetet med att utveckla en plan fér hallbar besdksnéaring. Destinationens véarldsarv och
kulturarv ar ocksa tydliga exempel pa att en besdkare inte nddvandigtvis skiljer pa natur- och
kulturturism. Detta bor tas i beaktande i strategiarbetet.

Den samiska kulturen ar en viktig del av Swedish Laplands kulturarv och levande kultur och SLVB
tillstyrker forslaget att Sametinget far i uppdrag att stédja utvecklingen av ett branschnéatverk for
samisk turism. Onskvért dr dock att Sametinget i arbetet med att frimja det samiska naringslivets
utveckling gor det i samarbete med berdrd region sa att synergieffekter kan underlattas i det
regionala tillvaxtarbetet.

Kapitel 12 Maltidsturism
SLVB tillstryker utredarens forslag kopplat till maltidsturism.

Den lokala och regionala identiteten ar avgérande for maltidsturism darfor behover en delstrategi for
maltidsturism inte bara koordineras med den nationella livsmedelsstrategin, utan ocksa med de
regionala livsmedelsstrategierna. Av samma anledning anser vi ocksa att utredningen tydligare
behover beskriva kopplingen mellan smaskalig livsmedelsproduktion, gardsbutikernas roll och
maltidsturism ur bestkarens perspektiv.

SLVB saknar i utredningen forslag pa insatser for att starka och utvidga regionernas arbete kring
lokalt/regionalt ursprung, varumarkesskydd.

Kapitel 13 Evenemangs- och moteslandet Sverige
SLVB stoder utredarens forslag att moten och evenemang maste fa en tydligare plats i

besoksnaringen och bli en viktig del i den nationella strategin. Men vi vill ocksa poangtera att det &r
viktigt att se evenemang ut flera synvinklar. Destinationen Swedish Lapland har inte alltid de stora
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fysiska arenorna for evenemang. Daremot fungerar naturen som en arena for manga evenemang. Vi
ser hur Sverige bor kunna ta en position kopplat till naturbaserade evenemang, exempelvis trail-lopp,
skidlopp, utmaningar av olika slag.

Koppla motes- och evenemangsstrategi till tydliga hallbarhetsmal.
Kapitel 14 Regler, tillstand och tillsyn
SLVB ser positivt pa forslagen om férenkling for foretag genom digitala tjanster.

For att forenkla for foretagen och samtidigt utdva en relevant tillsyn kravs forenklingsprocesser,
samsyn kring avgifter och ett omfattande digitaliseringsarbete. Vi ser att det saknas ett tydligt
stéllningstagande och en kraftfull insats kring digitalisering av tillstands-, tillsyns och
egenkontrollarbete.
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