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En moderniserad radio- och tv-lag - genomférande av dndringar i
AV-direktivet (SOU 2019:39)

Sveriges Kommunikationsbyrdaer (KOMM) ar en opolitisk branschorganisation som ska tillvarata
medlemsforetagens intressen.

Sveriges Kommunikationsbyraer ar en branschorganisation for alla typer av konsulter
inom marknadskommunikation, sdsom reklam, PR, design, event, DM, digital, media och
action marketing. Vi inspirerar och utbildar vara medlemmar for att de ska kunna gora
battre affarer, bade for sina uppdragsgivare och for sig sjalva. Exempelvis bistar vi med
juridisk kompetens och sk ARU-auktorisation (Ansvarig ReklamUtgivare). Dessutom
arbetar vi med opinionsbildning for att 6ka kinnedomen om kommunikationens
betydelse for naringsliv och samhalle.

Sveriges Kommunikationsbyraer forhandlar riktlinjer for branschavtal, anordnar
seminarier, bistdir medlemmarna med utbildning, information och radgivning. Sveriges
Kommunikationsbyrder ar medlem i European Association of Communication Agencies,
(EACA) och ar en av huvudmannen for Reklamombudsmannen (RO) samt Naringslivets
Delegation for Marknadsratt (NDM).
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Sveriges Kommunikationsbyrder lamnar har sina synpunkter pa Betdnkande av 2018-ars
AV-utredning:

Instillning och skil for var instillning

[ det foljande begransar Sveriges Kommunikationsbyraer sitt yttrande till de delar som
beror Definitioner (4.2.1), Videodelningsplattformstjdnster (kapitel 6) , Produktplacering
(9.2.3), och Produktplacering av alkoholdrycksliknande preparat och Sponsring frdn
likemedelsforetag i ljudradio (kapitel 18; Ndrliggande frdgor) och utredningens
overviganden i dessa delar.

Kapitel 4.2.1 - Definitioner

Andringsdirektivet innebar nya och dndrade definitioner av flera begrepp som anvinds i
AV-direktivet., bl.a utdkas direktivets tillampningsomrade till att omfatta dven
videodelningsplattformar (ex Youtube). Harav foreslar utredningen att definitioner av
begreppen "videodelningsplattform”, "leverantor av videodelningsplattform” och
"anvandargenererad video” infors i Radio- och TV-lagen, vilket Sveriges
Kommunikationsbyraer finner lampligt. Dock medfor inte detta att den svenska Radio-
och TV-lagen blir tillamplig pa exempelvis Youtube, da tjansten tillhandahalls av Google,
vars europeiska verksamhet ar etablerad pa Irland. I sjilva verket ar det i dagslaget fa
videodelningsplattformar som kommer att traffas av den svenska Radio- och TV-lagen,
exempelvis forbudet mot barnreklam.

Att exempelvis privata webbplatser inte omfattas kanske ar sjalvklart, dock ar Sveriges
Kommunikationsbyréder av uppfattningen att det ar olyckligt att det inte av definitionen
av "videodelningsplattform” uttryckligen framgar att audiovisuellt innehall pa
webbplatser for icke-kommersiella intressegrupper inte omfattas, sa som tydliggors i
andringsdirektivet (direktiv (EU) 2018/1808) skal (6) och som utredningen ocksa
uppmarksammat (AV-utredningens betdnkande sid 222). Det ar olyckligt att i onédan
skapa otydlighet och gransdragningsproblematik och 6éverlamna den narmare
tolkningen av begreppet till rattstillampningen (AV-utredningens betankande sid 161).

Kapitel 6 - Videodelningsplattformstjdnster

Sveriges Kommunikationsbyrder har i ett flertal remissvar (senast som fd Sveriges Reklamférbund, i

remissyttrande gillande En ny radio- och TV-lag (SOU 2008:116): Slutbetdnkande fran AV-

utredningen) patalat att de motiv och 6vervdaganden som historiskt legat till grund for
inskrankningar i yttrandefriheten avseende tv-sdndningar - sdsom tv-mediets sarskilda

genomslagskraft - inte gor sig gdllande pa samma satt avseende bestall-tv. Detta, har vi menat, sker
istéllet pa mottagarens villkor pa ett sdtt som inte kan jamforas med linjara tv-sandningar. Denna

invandning géller fortfarande generellt for de regler som avser bestall-tv, och nu ocksa

videodelningsplattformar, och i de fall da dessa regler foreslas vara likalydande som reglerna for

linjara tv-sdndningar.
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Sveriges Kommunikationsbyraer ar givetvis medvetna om att det svenska sk
barnreklamforbudet foreslds oférandrat da det inte ingatt i utredningens uppdrag att
se over denna regel. Da ingen motsvarande regel foljer av vare sig i AV-direktivet eller
Andringsdirektivet, star saledes regeln oforandrad.

Sveriges Kommunikationsbyraer vill dock anyo ifragasatta - inte regelns allmanna
lamplighet eller utformning som vi forvisso sympatiserar med - utan regelns formella
laglighet. Det svenska forbudet som foljer av Radio- och TV-lagen (nuvarande 8 kap 7 §)
menar vi strider mot det implementerade direktivet (2005/29/EG) om otillborliga
affairsmetoder, som ju ar ett fullharmoniserings-direktiv.

Denna invandning framférdes i remissvar dels avseende ny Marknadsféringslag
(implementering av nu nimnda direktiv; betdnkandet otillborliga affairsmetoder, SOU
2006:76), dels i remissvar avseende Slutbetdnkandet av Radio- och TV-lagsutredningen
avseende Tillganglighet, mobil TV samt vissa andra radio- och TV-rattsliga fragor (SOU
2006:51) samt i remissyttrandet gillande En ny radio- och TV-lag (SOU 2008:116):
Slutbetdnkande fran AV-utredningen.

Sveriges Kommunikationsbyraer (fd Sveriges Reklamforbund) har i dessa remissvar
tydliggjort och poingterat att det svenska forbudet rimligen inte kunde behallas nar
direktivet om otillborliga affirsmetoder implementerades i Sverige genom en ny
Marknadsforingslag, vilken tradde i kraft 1 juli 2008. Ett fullharmoniserings-direktiv
lamnar inte utrymme for nationella regler som ar strangare dn direktivets och da
direktivet saknar en regel som motsvarar det svenska forbudet. Undantag for regler i
omsorg om sarskilt konsumentskydd, kan inte heller bedémas som adekvat, da svenska
barn knappast ar i behov av mer omfattande skydd dn barn i andra medlemsstater.

Visserligen ar AV-direktivet, liksom Andringsdirektivet endast minimidirektiv men, vart
att notera, sa innehaller de inte heller ndgon regel som férbjuder reklam riktad till
personer under 12 ar.

Mot bakgrund av detta och som en konsekvent f6ljd av tidigare remissyttranden menar
Sveriges Kommunikationsbyrder att Sverige inte kan behalla barnreklamférbudet i en
moderniserad Radio- och TV-lag, som nu ar fér handen.

Givet omstindigheterna att Radio- och TV-lagen - som foreslaget — dven fortsattningsvis
kommer att innehalla ett (om an lagstridigt, enligt var mening) barnreklamférbud, ar vi
dock positiva till att dagens reglering ocksa gors tillamplig pa videodelningsplattformar.
Detta bidrar till teknik- och konkurrensneutralitet, vilket vi alltid forordar.

Sveriges Kommunikationsbyrder noterar att de svenska reklamreglerna avseende
alkoholreklam foreslas oférandrade, rent materiellt, trots att det gar langre an AV-
direktiv och Andringsdirektiv. D4 Sveriges Kommunikationsbyraer &r foresprakare for
konkurrensneutralitet, menar vi dock att det dr konsekvent med likalydande svenska
regler, oavsett val av audiovisuell kanal, avseende alkoholreklam.
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Av samma skal har Sveriges Kommunikationsbyraer inget att invinda vad géller att
forbuden mot reklam for medicinsk behandling som endast ar tillgidnglig efter
ordination, liksom forbuden mot reklam for tobaksvaror, elektroniska cigaretter
och pafyllningsbehallare, reklam for modersmjolksersattning liksom for
spelreklam som tillhandahalls av nagon utan spellicens skall omfatta dven
videodelningsplattformar.

9.2.3 - Produktplacering

Sveriges Kommunikationsbyraer stiller sig positivt till de av Andringsdirektivet
foranledda foreslagna forandringarna och férenklingarna av produktplacerings-reglerna
som innebar att huvudregeln blir att produktplacering &r tilldtet med vissa undantag.
Dvs det omvianda i forhallande till vad som galler i dag.

18.3 - Alkoholdrycksliknande preparat

Mot bakgrund av de lagdndringar som redan trétt i kraft och inforts i bl a Alkohollagen
(2010:622) i syfte att dastadkomma en sa likartade reglering som mojligt for
alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat samti Radio- och TV-lagen
avseende sponsring relaterade till "alkoholdrycksliknande preparat” menar Sveriges
Kommunikationsbyrder att det ar konsekvent och logiskt att som utredningen nu
foreslar ocksa infora forbud avseende produktplacering av sddan produkt.

18.4 - Sponsring fran lakemedelsforetag i ljudradio

Sveriges Kommunikationsbyrder tycker att, som utredningen foreslar, att det inte ar
motiverat att sponsring fran likemedelsforetag i ljudradio skall vara tillatet, nar det ar
forbjudet i andra audiovisuella medier, samt dven i andra medier har sarskilda

restriktioner.

Med vanliga halsningar
Sveriges Kommunikationsbyraer

Linda Nilsson Christina Nylander
Tfvd Forbundsjurist

a/4



	Sveriges Kommunikationsbyråer  YTTRANDE
	2019-11-20               Ku2019/01489/MD
	En moderniserad radio- och tv-lag – genomförande av ändringar i
	AV-direktivet (SOU 2019:39)
	Inställning och skäl för vår inställning
	Sveriges Kommunikationsbyråer har i ett flertal remissvar (senast som fd Sveriges Reklamförbund, i remissyttrande gällande En ny radio- och TV-lag (SOU 2008:116): Slutbetänkande från AV-utredningen) påtalat att de motiv och överväganden som historiskt...
	Sveriges Kommunikationsbyråer är givetvis medvetna om att det svenska sk barnreklamförbudet föreslås oförändrat då det inte ingått i utredningens uppdrag att se över denna regel. Då ingen motsvarande regel följer av vare sig i AV-direktivet eller Ändr...
	Sveriges Kommunikationsbyråer vill dock ånyo ifrågasätta - inte regelns allmänna lämplighet eller utformning som vi förvisso sympatiserar med - utan regelns formella laglighet. Det svenska förbudet som följer av Radio- och TV-lagen (nuvarande 8 kap 7 ...
	Denna invändning framfördes i remissvar dels avseende ny Marknadsföringslag (implementering av nu nämnda direktiv; betänkandet otillbörliga affärsmetoder, SOU 2006:76), dels i remissvar avseende Slutbetänkandet av Radio- och TV-lagsutredningen avseend...

