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Sammanfattning

2030-sekretariatet valkomnar att Regeringen bett Energimyndigheten om detta forslag.
Konsumentinformation om miljoval ar avgérande for mojligheten att gora sakliga och
valmotiverade beslut.

Vi ser forslaget som ett bra forsta steg, men vill att myndigheten gar langre.

Vi vander oss starkt emot att information om ursprung och ravara bara ska finnas pa en
hemsida. Det ar en avgdrande information for kunden.

Vi har vid flera tillfallen framfort att kraven pa de fossila branslena ligger betydligt lagre an
pa de biobaserade, och har svart att acceptera att de fossila branslena inte skulle kunna
sparas till ursprungsland. Om det av praktiska skal, som depasamarbete, ar svart att
redogdra exakt varifran branslena i en enskild pump kommer ifrdan kan man genom
massbalansprincipen redogoéra for bolagets inkdp. Sa sker idag i den arliga rapporteringen
enligt drivmedelslagen.

1. Uppdragets omfattning
Regeringen har bett myndigheten lamna forslag pa ett tydligt markningssystem pa alla
drivmedel for vagtransporter, samt “lamna forslag pa hur en dndamalsenlig information bor
utformas for att den ska vara lattillganglig, tydlig och begriplig for konsumenter. Inom ramen
for uppdraget ska Energimyndigheten sarskilt analysera hur en uppdelning och vardering av
drivmedel kan ske baserat pa andelen biodrivmedel som drivmedel innehaller, drivmedlens
ravaror, klimatutslapp och ursprung”. Detta menar vi ar ett heltdckande uppdrag som moter
ett vaxande konsumentbehov.

Vi noterar att kommuner, regioner, fordonsforetag och flera drivmedelsféretag saknas fran
remisslistan. Miljdmarkning ar en svensk paradgren, en mojlighet for en paverkan langt
utanfor Sveriges granser. Detta forslag ar det forsta av sin slag. Darfor bor regeringen battre
utnyttja den breda kompetensen som finns i Sverige for att spetsa forslaget ytterligare.



2. Markning pa pump
Energimyndigheten menar att information i forsta hand skall vara tillganglig via
leverantérernas hemsidor. Detta vander vi oss skarpt emot.

Det finns oss veterligen inga bra exempel dar konsumentinformation via en hemsida haft
samma effekt som markning pa produkten eller som i detta fall direkt vid pumpen. Om den
avskrackande cigarettmarkningen bara hade skett via tobaksbolagens hemsida hade
effekten inte varit samma som dagens markning. Vi misstror naturligtvis inte
drivmedelsféretagen, tvdartom, men menar att konsumenten fértjanar direkt information vid
tankningstillfallet.

Energimyndigheten foéreslar att markningen pa pump skall innehalla: Mdrket bér ange
drivmedlets namn, drivmedelsbolag, vixthusgasutslépp per energienhet, standard enligt
infrastrukturdirektivet samt andel férnybart. Till detta vill vi lagga ursprung for bade fossil
och férnybar ravara, samt vilken fornybar ravara som anvants. Markning av fordonets
energianvandning, liksom emissioner av annat dn koldioxid, ar mycket viktig for
konsumenten. Men den skulle komplicera markningen onddigt, och lampar sig bast for
markning i bilhallen déar valet av fordon gors.

Pa pumpen bor atminstone de tre storsta ursprungslanderna och ravarorna anges vid
pumpen, sedan bor samtliga ursprungslander och ravaror finnas pa hemsidorna enl.
Energimyndighetens forslag for konsumenter som énskar mer information.

Energimyndigheten menar att miljéinformationen ska samordnas med
Infrastrukturdirektivets markningskrav. Detta krav kommer att inféras senare, med oklart
ikrafttradande. Vi ser hellre att miljomarkningen sker direkt, och oberoende av andra
processer. Samordning, ja, men lat inte ett sent inférande av annan markning forsena
drivmedelsmarkningen.

Den variant av markning, med ursprung i energimarkningen, som foreslas menar vi ar
mycket bra, med de tillagg vi gor i detta dokument.

Vissa drivmedelsbolag har angett att sjdlva hanteringen av markningen, i form av
klistermarken som arligen ska sattas pa macken, ar omfattande och besvarlig. Vi har respekt
for den administrativa och faktiska arbetsbelastningen, men vi menar att arbetsinsatsen ar
relativt ringa, inte minst i forhallandet till nyttan. Externa aktorer, som RISE som kréner
pumpar, skulle kunna ta denna uppgift.

3. Massbalans
Massbalans ar den enda rimliga principen. | analogi med Bra Miljoval El &r det inte den
enskilda elektronen eller molekylen som ar viktig, utan det ansvar respektive foretag tar vid
inkdp av ravaran. Aven om en produkt kdps via raffinaderiet i Rotterdam, bér rimligtvis
upphandlingskrav kunna stéllas som sakrar ursprung. Om detta sedan blandas upp i raff eller
depa ar, i analogi med Bra Miljoval el, mindre intressant.



Det blir med nodvandighet forra arets inkdp som avrapporteras, har haller vi med
Energimyndigheten.

4. Ursprung
Ursprungsmarkningen bedomer vi har stor betydelse for konsumenten, som genom denna
information aktivt kan vélja t.ex. lokalt producerade drivmedel, men ocksa aktivt vilja bort
produktion fran t.ex. diktaturer. For fossila drivmedel &r ursprungsmarkningen svar, aven om
vi noterar att det for en annan av varldens mest internationellt handlade ravara - kaffe - ar
relativt |att att halla reda pa ursprungsland och mer detaljer an sa. Men vi ser ett varde
ocksa i att det for fossilt ibland kan behdva sta “ursprungsland okant”, vilket i sig &r en
vardefull konsumentinformation.

5. Ravaror
Inom ett par ar kommer vi troligen att marka en efterfragedkning av biodrivmedel i Europa.
Det ar darfor viktigt att de storre andelarna av ravaror anges. Som vi anger ovan, de tre
storsta ursprungslanderna och ravarorna bor anges vid pumpen, sedan bér samtliga
ursprungslander och ravaror finnas pa hemsidorna enl. Energimyndighetens forslag for
konsumenter som dnskar mer information.

Vi menar, precis som Energimyndigheten, att enstaka ravarubaser inte skall diskvalificera. Ett
hogt innehall av palmolja eller PFAD ar inte daligt i sig, det ar daligt for att skogsskovling sker
i exportlander. Det maste med kraft hanteras i annan lagstiftning.

Vi ser det ocksa som logiskt att el, som blir att allt vanligare drivmedel for bilar, ingar i
markningskravet, och att det foljer elhandelsbolagens hittillsvarande redovisning enligt
Energimarknadsinspektionens riktlinjer.

6. Frivilliga markningar
En rad drivmedel uppfyller olika former av frivilliga markningar, bl.a. miljdmarket Svanen for
vissa sorters biodiesel och biogas, samt Bra Miljoval for el och biogas. Dartill uppfyller olika
ravarustrommar hallbarhetsmarkningar som Roundtable on Sustainable Palmoil. Eftersom
flera av dessa markningar innehaller komponenter som delvis star i strid med Energi-
myndighetens inriktning, sdsom Svanens forbud mot att anvanda palmolja, ser vi det som
viktigt att halla isdr drivmedelsmarkningen fran dessa frivilliga initiativ. Det kan bli aktuellt
att i riktlinjer for hur méarkningen satts upp, markera att ett visst avstand behoéver hallas sa
att otydligheten gentemot konsumenten minimeras.

7. Avgransningar
Energimyndigheten bygger forslaget pa befintlig lagstiftning, och avgransar darmed mot
indirekt landanvandning (ILUC) och energiintensitet. Vi forstar och gillar avgransningen, men
betonar att det system som infors i Sverige maste kunna exporteras till andra EU lander, och
darmed maste forhalla sig dven till kommande lagstiftning. Det innebér inte att vi behover
acceptera alla de forslag som EU for fram. EUs inriktning pa att fasa ut grodebaserat, som
tyvarr paverkat bade Miljomarkningen Svanen och Naturvardsverkets bedémningar i



Klimatklivet, menar vi ar felaktig. Vi bedomer att forslaget pa revidering av
Fornybartdirektivet kommer att dndras innan det antas och vi ar mycket skeptiska till deras
satt att i forvag rakna in eventuella forandringar i EU-direktiven. Svanen ar i detta
sammanhang tyvarr ett daligt exempel, dar vi menar att man frangar klimatnytta och i stallet
anvander EUs argumentation att grodebaserade drivmedel inte skulle vara acceptabla.

Det finns ett stort intresse i EU for vad Sverige gér nar man lyfter fragan, bland annat har DG
Energy uttryckt intresse. Deras forsta fraga ar om detta system bygger pa EUs egna
berdkningsmodeller, och genom att gora just detta, men med frihet att applicera egna
hallbarhetskrav, kan en markning pa pumpen pdverka EUs syn pa biodrivmedel i “svensk”
riktning. Utnyttja det!

Alingsas den 15:e oktober 2017

Jakob Lagercrantz
2030-sekretariatet
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