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Viaplay Group (Viaplay) ar Nordens ledande mediekoncern med streamingtjanster, TV-
kanaler och radiokanaler.

Viaplay tackar fér mojligheten att komma med synpunkter pa promemorian “En
langsiktigt hallbar kommersiell radioverksamhet” fran Mediemyndigheten, samt
"Forslag till avgiftsmodell for analog kommersiell radio” fran Kulturdepartementet.

Rapporten: "En langsiktigt hallbar kommersiell radioverksamhet”

6.5 Samtliga tillstand bor fordelas genom ett urvalsforfarande
Mediemyndigheten (MM) foéreslar ett urvalsforfarande for tillstandsgivningen liknande
det for kommersiell digital-TV. Hansyn ska tas till innehallet i en programtjanst, dvrigt
utbud av programtjanster i omradet, lyssnarnas preferenser och den sékandes
forhallande till 6vriga aktorer. Dessutom ska hansyn tas till tidigare erfarenhet av
radioverksamhet i det aktuella sindningsomradet och/eller pa radiomarknaden i stort.

Viaplay menar att forslaget ar bra da det ger forutsattningar for en langsiktigt hallbar
radioverksamhet. Daremot finns oklarheter hur de olika kriterierna ska vagas mot
varandra, nagot som kan paverka aktorernas nuvarande verksamhet samt mojligheten
att investera under tiden fram till att tillstanden beviljats. Viaplay menar darfor att
regeringen behover fortydliga hur MM ska férhalla sig till de olika kriterierna vid
tillstandsgivningen, detta for att kunna bibehalla stabilitet pa FM-plattformen och ge
forutsattningar for en snar digitalisering och fortsatta markbundna sandningar.

Mangfald pa DAB

Det ar inte tekniskt mojligt att nd en storre mangfald pa FM an som rader idag, vare sig
vad géller innehall eller dgande, eftersom frekvensutrymmet pa FM ar tekniskt
begrédnsat och de fatal kommersiella kanaler som finns maste konkurrera om bredast
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mojliga lyssnargrupper for att na lonsamhet. Detta leder till en oundviklig konvergens
vad géller innehall. Viaplay menar att detta enbart kan motverkas om ett progambolag
tillats ha flera kanaler pa samma marknad och darigenom kan 6ka sin attraktivitet pa
annonsmarknaden genom att skapa en portfélj av kanaler som sarskiljer sig vad géller
innehall och malgrupp. Det ar ocksa vart att papeka att den globala konkurrensen pa
mediemarknaden mer eller mindre har slagit ut den lokala annonsforsaljningen och att
mojligheten for en ny aktor att framgangsrikt etablera en nodvandig nationell
saljorganisation for enstaka regionala FM-kanaler ar obefintlig. Det begransade
frekvensutrymmet har redan tvingat fram dagens konsolidering vad galler forsaljning av
radioreklam, ndgot som varit en nédvandighet for att branschen ska na lonsamhet. Det
finns daremot betydligt storre mojligheter till mangfald pa den kommande DAB-
plattformen, dar utrymme finns for 30 nationella reklamradiokanaler, jamfort med tre
(3) pa FM.

Viaplay foreslar att regeringen fortydligar att stravan efter storre mangfald, bade vad
galler dgare och innehall, i forsta hand bor komma pa DAB, och att de aktérer som kan
bidra till DAB-plattformens etablering bér premieras.

Erfarenhet av radio

MM ska vid tillstandsgivandet ta hansyn till erfarenhet av radioverksamhet i det aktuella
sdandningsomradet, liksom pa radiomarknaden i stort. FM-radion ar hart ansatt av
globala internetplattformar och strommade ljudtjdnster, och endast ett storre och
bredare utbud kan vanda trenden. Med hjalp av DAB-plattformen kan radiomediet
revitaliseras och na nya lyssnare och malgrupper, men for att kunna investera i en ny
plattform kravs en FM-kanal i samma sandningsomrade for att effektivt kunna
marknadsfora det nya utbudet. Forloras kontakten med de befintliga FM-lyssnarna sa
kommer dessa sannolikt inte att upptdcka de nya DAB-kanalerna. Misslyckas eller
forsenas en digitaliering kommer radiomediet oudvikligen att utsattas for annu storre
utmaningar dar tidigare erfarenhet och en bibehallen balans pa marknaden blir an
viktigare.

Regeringen skulle darfér kunna fortydliga betydelsen av tidigare erfarenhet och att en
fortsatt balans mellan aktérerna pa FM-plattformen dr nodvandig for att inte etablerade
lyssnarpreferenser och beteenden ska paverkas pa ett satt som riskerar att minska
radions publik ytterligare.
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Ekonomiska majligheter

Viaplay foreslar vidare att regeringen fortydligar att det i begreppet "tidigare
erfarenhet” bor ingd att den s6kande ska visa att den har mojlighet att finansiera sin
verksamhet i form av en nationell forsaljningsverksamhet samt har medel till innehall,
distribution och sdndningsavgift. Finns det en finansiar bakom den sékande sa bor det
aven finnas en tydlig koppling i form av dgande eller annan formell forbindelse for att
undvika att aktorer soker och tilldelas sandningstillstand som de avser att 6verlata till
hogstbjudande.

Promemorian: Forslag till avgiftsmodell for analog kommersiell
radio

6.2 Sandningsavgiftens utfomning och niva

Regeringen foreslar i promemorian att dagens avgiftsmodell med slutna anbud ersatts
av en arlig avgift som beraknas pa tillstdndets varde pa reklammarknaden. Den totala
avgiftsintdkten foreslas baseras pa tre (3) procent av radioforetagens samlade
reklamintakter under ett ar. Den arliga séndningsavgiften foreslas uppga till féljande
andel av den totala avgiftsintdkten:

e 18 procent for ett nationellt tillstand.

e 3,6 procent for ett regionalt eller lokalt tillstand for ett séndningsomrade som
omfattar storstadsomradena Stockholm, Goteborg och Malmo.

e 0,55 procent for annat regionalt eller lokalt tillstand for ett sandningsomrade
som omfattar en befolkning som 6verstiger 300 000 invanare.

e 0,3 procent fér annat regionalt eller lokalt tillstand for ett sandningsomrade som
omfattar en befolkning som uppgar till hdgst 300 000 invanare.

Regeringen foreslar att reklammarknaden ska berdknas pa IRM:s redovisning av intékter,
bade reklam och sponsring fran analog och digital marksand radio, samt fran
webbsandningar. Regeringen foreslar att intakterna ska raknas ut arligen i efterskott.
Skyldigheten att betala den arliga sdndningsavgiften intrader da sandningarna enligt
tillstandet far paborjas.



>

viaplay
GROUP

Viaplay tycker att modellen &r bra och forstar de avvagningar regeringen har behovt
gora. Viaplay ser dock inga skal till varfor avgiften ska berdknas pa bolagens hela
radioverksamhet. Det ar de analoga sandningarna som ska vara belagda med en
sandningsavgift, varfér Viaplay menar att det bor fortydligas att det ar dessa som ingar i
berakningsunderlaget. Teknisk ar det maojligt att med hjalp av officiella lyssnarmatningar
sarskilja intdkterna fran de olika plattformarna; FM, DAB och webbsandningar.

Idag och under 6verskadlig tid kommer FM-sandningarna att dominera verksamheten
dven om den analoga plattformen sedan lange haft en vikande trend, en nedgang som
regeringen rimligen raknat med néar avgiftsmodellen konstruerats. Lyckas branschen att
fa den digitala marksanda plattformen att vaxa kommer det sannolikt att ske vid sidan
av den analoga radions prognostiserade utveckling. Detta eftersom det pa den digitala
plattformen finns plats for en storre mangfald som kan locka en storre publik i olika
malgrupper och darigenom 6ka radions annonsintakter. Det vill sdga, den kommersiella
radiomarknaden ges férutsattningar att bryta sin nedatgaende trend och véxa.

For det fall avgiften baseras pa hela radioverksamheten, kommer siandningsavgiften att
Oka tack vare den avgiftsfria marksdnda digitala radion. Lyckas radiobolagen att fa den
digitala plattformen att vdxa kan det under tillstandstidens andra halft resultera i en
betydande snedfdrdelning av avgiftens underlag, dar merparten av intakterna kan
komma fran digitala sdndningar som inte dr belagda med en tillstandsavgift. Detta
stdmmer inte 6verens med avgiftens syfte och medfor att ett starkt incitament att
investera i digitala séndningar gar forlorat.

7.1 Ansékan
Regeringen forslar att MM ska meddela att nar ett utrymme att sinda kommmersiell blir
ledigt, oavsett teknik, istallet for att som idag kungora ledigt analogt utrymme.

Viaplay har inga synpunkter pa forslaget.

7.2 Begdran om aterkallelse av tillstand

Regeringen foreslar att en tillstandshavare far begdra hos MM att tillstandet ska
aterkallas, da upphor betalningsskyldigheten for kommande sdndningsavgifter och rénta
under géllande tillstandsperiod. Detta forutsatt att begaran ldmnats in senast tre
manader innan ndasta arliga betalning.

Viaplay har inga synpunkter pa forslaget.
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7.3 Aterkallelse av tillstand att sinda kommersiell radio
Regeringen foreslar att det ska ga att aterkalla ett sdandningstillstand om den arliga
sandningsavgiften inte har betalats. MM ska utarbeta féreskrifter.

Viaplay har inga synpunkter pa forslaget.

8. Ikraftstradande
Regeringen forslar att dndringarna trader i kraft den 1 janauri 2026.

Viaplay har inga synpunkter pa forslaget.

Stockholm 2024-10-11

Christer Modig
SVP Viaplay Group Radio
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