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EXTRA MEDEL TILL PUBLIC SERVICE

Viaplay Group (Viaplay) ar Nordens ledande mediekoncern med streamingtjanster, tv-
kanaler och radiokanaler.

Viaplay tackar fér mojligheten att komma med synpunkter pa promemorian ”Forslag pa
extra medelstilldelning till Sveriges Radio AB och Sveriges Television AB fér 6kade
kostnader i marknitet”(Ku2026/00629).

Arendet

Betal-tv-operatéren Boxer ldmnade den 1 januari 2025 marknatet, och eftersom Boxer
betalade alla krypterade kanalers distribution i ndtet limnade ocksa dessa. Som en foljd
av detta lamnade ett ar senare dven fri-tv-kanalen TV4 marknéatet. D3 alla kommersiella
tv-kanaler lamnat marknatet ar fem av marknatets sex multiplexer tomma. Kostnaderna
for natet vill Teracom férdela pa de kvarvarande tv- och radiokanalerna fran SVT i mux 1
och SR som sdnder analog och digital radio.

Skalet till att Teracom tycker sig kunna kompensera bortfallet av kommersiell tv genom
att hoja kostnaderna for public service, ar att public service enligt sina sdndningstillstand
for aren 2026-33 maste sanda rikstackande radio och tv i marknatet, samt att de ar
anslagsfinansierade.

Regeringens fraga ar om bolagen ska fa allt de begér for att betala de extra pengar som
Teracom begir, eller ska de fa sjuttiofem procent, hilften eller en fjardedel av det som
begars. Regeringen menar att de extra kostnaderna &r sadana extraordinarie kostnader
som gar att ge kompensation for. Summorna ar forhandlade och fastlagda for 2026 men
inte for 2027 och vad géller aren darefter menar regeringen att man boér invanta vad
Distributionsutredningen kommer fram till.
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Viaplays synpunkter

Viaplay tar inte stallning till alternativen, men vill redogora for vad regeringen bor
beakta nar den tar beslut som paverkar marknatet mojligheter att fungera som en
langsiktigt hallbar medieplattform:

1. Marknatet behovs, det ar en férutsattning for att svensk radio ska kunna
konkurrera med 6vriga medier och plattformar. Online konkurrerar svensk radio
med all varldens innehall och de svenska radiokanalernas linjara lyssnande
online ar marginellt. Detta galler saval for public service som for kommersiell
radio.

2. Marknatet ar viktigt som en operatérsoberoende plattform dar demokratiskt
forankrad tillstandsgivning fungerar som "gatekeeper”. Pa andra plattformar styrs
utbudet av foretag som i férsta hand tar hansyn till sina egna kommersiella
intressen.

3. Marknatet ar viktigt for svensk beredskap genom god sakerhet, hog
tillganglighet, ett tillstandsgivet och reglerat utbud samt genom att plattformen
inte gar att manipulera. Det finns ingen lika saker och tillganglig nationell
infrastruktur.

4. Oavsett vilken kompensation regeringen véljer att ge SVT och SR, utgar Viaplay
fran att detta inte innebar nagra extra kostnader for kommersiell radio. Public
service maste finnas i marknatet och ar offentligt finansierat, medan
kommersiell radio saknar marginaler att ta extra kostnader.

5. Likasa utgar Viaplay fran att sattet som regeringen viljer att finansiera marknatet
blir konkurrensneutralt. Det vill siga om marknatet helt eller delvis finansieras
med offentliga som en féljd av att plattformen har en viktig roll i totalférsvaret,
sa kommer detta dven andra tillstandsgivna kanaler till del. Public service och
kommersiell radio/tv ingar i ett gemensamt mediesystem och det &r detta
system som utgor Sveriges medieberedskap.

6. Marknatets grundlaggande utmaning ar det begransade utbudet for olika
malgrupper. For att kunna konkurrera med andra distributionsplattformar
behoéver marknatet erbjuda ett bredare och mer attraktivt utbud. Det finns en
stor risk att tittare och lyssnare 6ver tid 6verger marknatet, att utrustning som
hushallen behover fér mottagning gléms bort eller monteras ner. Om alltfor fa
personer anvander marknatet sa forlorar det sin funktion som
beredskapsplattform.
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For radio innebar det en utbyggnad av digital marksand radio eftersom de sju
nationella kanaler som idag sands analogt ar otillrackligt. Om marknéatets tre
multiplexer byggs ut kan det ge plats for minst 40 nationella radiokanaler. Att SR
breddar sitt digitala radioutbud och bygger ut sin multiplex ar en sjalvklarhet om
marknatet ska vara relevant under den innevarande tillstandsperioden.

Aven utbudet av marksand tv behdver breddas, ndgot regeringen bor skapa
forutsattningar for.

Viaplay kan inte lata bli att forvanas 6ver att Teracom begar kompensation for
sina tappade kunder i marknétet, och att SVT och SR i sin tur begar extra medel
for att kompensera Teracom. SR satsar betydande belopp pa att producera och
distribuera program som poddar, men trots detta star utbudet online for en
mycket liten del av SR:s samlade lyssnande. Investeringarna online gor SR utan
att ha ett tydligt uppdrag och utan att tydligt ange vad det kostar. Den
ekonomiska smarttaligheten for online-projekt verkar vara hog, vilket tyder pa
att det dven inom marknatet bor finnas utrymme for vissa merkostnader,
speciellt betraffande kostnader som ar direkt kopplade till kdrnuppdraget.
Viaplay foreslar att regeringen i sina uppfdljningar av sdndningstillstanden
tydligare styr SR och SVT mot att prioritera investeringar som ar direkt kopplade
till bolagens kdarnuppdrag.

Aven Teracom har investerat betydande belopp pa verksamheter utanfér
marknatet och har historiskt absorberat stora forluster nar bolaget misslyckats.
Att alla kommersiella tv-kanaler limnat marknatet ar en féljd av att Teracom
salde Boxer till en bredbandsoperatér som, vilket kunde antas fore affaren, kbpte
Boxer for att tomma bolaget pa marknéatskunder. Det ar ett bade affarsméssigt
och mediepolitiskt misslyckande och inte helt uppenbart varfor Teracom ska
kompenseras fullt ut. Distributionen i marknatet ar avreglerad och public service
bor ha ett gott forhandlingslage eftersom Teracom ar beroende av de radio- och
tv-kunder man har kvar. Viaplay foreslar att regeringen styr Teracom béttre sa att
bolagets investeringar prioriteras till kdrnuppdraget: utsandning av radio och tv.

Marksand radio ar en central del av SR kdrnuppdrag, och digitaliseringen av
markbundna sandningar bor darfor inga i bolagets ordinarie ansvar och
finansiering. Mot den bakgrunden ar det svarforklarligt att SR investerar
betydande belopp i onlinetjanster men efterfragar politiska beslut och extra
medel for att digitalisera sina sdndningar. Om SR dnda far ytterligare finansiering
for att kompensera fér Teracoms minskade kundunderlag bor regeringen stalla
tydliga krav pa att bolaget bygger ut digital marksand radio i minst samma takt
som den kommersiella radion.
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12. Broadcast radio och tv upplever sedan ldnge en nedatgaende trend, men
broadcast lockar varje dag miljoner tittare och lyssnare och har en viktig roll i alla
landers nationella mediesystem. Radio och tv 6ver broadcast-plattformar har
atminstone ett tjugotal ar kvar innan all distribution gar via natet, en tid som bor
dgnas at att |6sa de problem som en sadan utveckling kan medféra. Men ska
marknatet vara en relevant plattform under dessa ar maste regeringen skapa
forutsattningar for att atgarda marknatets grundlaggande problem, det vill séga
bristen pa innehall.
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