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Mediegrundlagskommitténs betankande
Andrade mediegrundlagar (SOU 2016:58), (dnr

Ju2016/06394/L6)

NDM — Néringslivets Delegation for Marknadsrétt - &r ett samarbetsorgan inom svenskt
néringsliv, frémst i fragor som rér konsumentpolitik och marknadsrétt. En medlemsférteckning

bifogas.

NDM har inte fatt Mediegrundlagskommitténs betdnkande pa remiss men vill
anda framfora sina synpunkter pé lamnade f6rslag om inférande av en
delegationsbestammelse avseende varningstexter, innehallsforteckningar och
produktinformation samt férslaget om neutrala tobaksférpackningar.

NDM kan konstatera att endast ett fatal remissinstanser foretrdder niringslivet
vilket 4r anmérkningsvirt dé frgorna i allra hégsta grad paverkar niringslivet.
NDM ansluter sig dven till vad som anférts av dess medlemmar Svenskt
Naringsliv, Sveriges Annonsorer, Svensk Handel, Foretagarna,
Tobaksleverantorsforeningen och TU-Medier i Sverige.

Inledningsvis vill NDM understryka vikten av att virna de immateriella
rattigheternas virde och betydelse for féretagande, innovation och tillvaxt.
Denna betydelse far inte underskattas. Det grundliaggande skyddet for idé,
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form och varumérke dr nédviandigt i kunskapssamhallet, oavsett vilken
bransch man talar om. Ett starkt skydd for varuméarken &r avgorande for
foretag som konkurrerar i Sverige eller utlandet, och det ar en odelbar ritt att
fa kommunicera sitt varumérke pa sin produkt. I takt med att ekonomin blir
allt mer beroende av innovation, kreativ kunskap och en avancerad
tjanstesektor blir varumérkenas roll f6r svensk konkurrenskraft allt viktigare.
Foretag med kidnda varumérken bidrar till betydande virdeféradling och ett
ként varumarke mojliggor for foretag att konkurrera pa alla marknader.

NDM menar att det utrymme som idag finns f6r enskilda aktorer att utforma
produkter, forpackningar och marknadsféring inom ramen for den
kommersiella yttrandefriheten &r av vasentlig betydelse. Utrymmet r redan
inskrankt genom en rad lagkrav med informationsplikter och liknande. Det
maste f4 vara upp till varje foretag att sjdlvt avgora hur dessa krav bist

uppfylls.

Delegationsbestdmmelse om varningstext, innehdllsforteckning och annan
liknande produktinformation

NDM anser att den foreslagna delegationsbestimmelsen lamnar ett stort
utrymme fo6r lagstiftaren att uppstilla krav pa hur en forpackning ska utformas.
Det framgéar uttryckligen att utrymmet f6r pdbjuden produktinformation ska
utvidgas i férhéllande till vad som géller enligt praxis idag, dels genom att
undantaget ska gilla samtliga produktslag och dels genom att det inte finns
ndgon begransning i vilken typ av information som kan komma att krévas eller
hur mycket av en férpackning eller produkt som far tackas.

Bristen pa krav pa saklighet, begransning av hur mycket av forpackningen som
far tackas samt att pabjuden information kan vara av &siktsbildande eller
opinionsbildande karaktér utgér sammanvagt ett betydande ingrepp i
yttrandefriheten liksom i varumérkesritten och dganderitten. NDM
foresprakar att nuvarande ordning bibehélls och avstyrker saledes kommitténs
forslag till inférande av en delegationsbestimmelse for varningstexter,
innehallsforteckningar och annan liknande produktinformation.

Neutrala tobaksforpackningar

Med neutrala paket menas att alla former av branding (firger, bilder, logotyper
och varumérken) forbjuds pa férpackningarna. Darfér méaste konsekvenserna
for immaterialréattsskyddet analyseras. Neutrala paket eliminerar
grundldggande funktioner i ett varuméarke och undergraver dirmed
immaterialrittsskyddet. DA en rad viktiga varuméarkesfunktioner upphor
forsvinner varumarkets skyddande funktion mot piratkopiering i det narmaste
totalt. Mojligheten att som néringsidkare kommunicera med konsumenterna
via budskap eller gentemot konkurrenter upphér dven det.



NDM delar kommitténs uppfattning att ett inférande av krav pé neutrala
tobaksférpackningar skulle strida mot TF. NDM ér dven av uppfattningen
att det strider mot de principer som bar upp grundlagarna och att det skulle
innebdra ett stort ingrepp i varumérkesritten. NDM avstyrker séledes en
delegationsbestimmelse som mojliggor att krav p& neutrala
tobaksforpackningar infors.

NDM vill understryka att vi delar de folkhilsopolitiska méalen. Dock saknas
evidens for att neutrala paket skulle leda till minskad rokning. Det finns fakta
som pavisar att neutrala paket leder till 6kad olaglig handeln med tobaksvaror,
vilket i sin tur snarast forsvérar ett seriost folkhilsoarbete. Konsekvenser i
form av 6kad smuggling méste tas p4 allvar.

Behov av ingdende analys av forslagen

Slutligen vill NDM framhélla vikten av att forslagen till indringar av
grundlagen avseende savil produktinformation som neutrala
tobaksférpackningar nogsamt analyseras utifrin dess effekter pa betydelsen av
varumarkesrétt och dganderitt. I detta sammanhang bor dven beaktas, utéver
TF och YGL, reglerna i Europeiska konventionen om skydd fér de minskliga
rittigheterna och de grundléggande friheterna, EU:s réttighetsstadga samt
Sveriges ataganden enligt internationella 6verenskommelser om
investeringsskydd.
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NDMs medlemmar

BIL Sweden
(BIL Sweden — manufacturers/importers of cars, trucks & buses)

Direkthandelns Férening
(Swedish Direct Selling Association)

Finansbolagens Férening
(Association of Swedish Finance Houses)

Foretagarna
(Swedish Federation of Business Owners)

|AB Sverige
(Interactive Advertising Bureau, IAB Sweden)

Kontakta
(Swedish Contact Center Association)

Lantbrukarnas Riksférbund
(Federation of Swedish Farmers)

Lékemedelsindustriforeningen
(Swedish Association of the Pharmaceutical Industry)

Motorbranschens Riksforbund
(Swedish Association for Motor Retail Trades and Repairs)

Spelplan — ASGD (Dataspelsbhranschen)
(Swedish Games Industry)

Stockholms Handelskammare
(Stockholm Chamber of Commerce)

SWEDMA
(Swedish Direct Marketing Association)

Svensk Digital Handel
(Swedish Distance Sellers (SDS))

Svensk Forsakring
(Insurance Sweden)

Svensk Handel
(Swedish Trade Federation)

Svenska Bankféreningen
(Swedish Bankers’ Association)



Svenska Franchiseféreningen
(Swedish Franchise Association)

Sveriges Marknadsforbund
(Swedish Marketing Federation)

Sveriges Annonsorer
(Association of Swedish Advertisers)

Sveriges Kommunikationsbyraer
(Swedish Association of Communication Agencies)

Svenskt Naringsliv
(Confederation of Swedish Enterprise)

TidningsUtgivarna TU
(Swedish Media Publishers’ Association)

Tobaksleverantdrsforeningen
(Swedish Tobacco Association)

NDMs ordférande: Anna-Karin Stromqvist, Svensk Handel

NDMs vice ordforande: Tina Wahlroth, Kontakta

Adress:

NDM

c/o Foreningen Kontakta

Box 1029

171 21 Solna

Tel: 0735- 66 55 22

E-post: tina.wahiroth@kontakta.se







