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Yttrande 6ver Ds 2024:27 "Kompletterande
bestammelser till EU:s férordning om politisk
reklam”.

IAB (Interactive Advertising Bureau) Sverige ar en fristdende branschorganisation som
samlar aktérer inom digital marknadsforing. Vi representerar narmare 300
medlemsforetag sasom byrder, annonsorer, publicister, underleverantorer, plattformar,
teknikleverantorer, teleoperatorer och research-bolag.

IAB Sverige har beretts tillfalle att yttra sig 6ver promemorian “Kompletterande
bestammelser till EU:s forordning om politisk reklam” (Ds 2024:27).

IAB Sveriges kommentarer ror dels osdkerheten gallande tolkningar av centrala begrepp i
lagstiftningen, dels de konkreta konsekvenserna av lagstiftningen fér den svenska
marknadsféringsmarknaden. Dessa kommentarer ar till for att i forsta hand informera om
vilka konsekvenser lagstiftningen kan komma att f3a, inte att foresla nagon forandring i
implementationen. | dvrigt stéller sig IAB Sverige ocksa bakom det som anfors i
Tidningsutgivarnas remissvar.

En Overgripande komplikation nar det kommer till att klassificera innehall enligt
bestammelser som denna ar att manniskor tenderar att forsoka utmana ett regelverks
ramar. Direktivets vaga definitioner av vad som &r saval en politisk aktér som vad som utgor
politisk kommunikation kommer att skapa en stor grazon dar det ar osdkert vad som faktiskt
galler, och fler aktérer kommer anvanda grazonen for att undvika reglernas begransningar.

Systemet for att distribuera digital reklam ar mangfacetterat. En sponsor kan vdnda sig
direkt till en utgivare for att fa ett innehall distribuerat, eller direkt till en tillhandahallare.
Ofta nar det ror sig om politiska annonskampanjer finns det dven andra mellanhdnder sdsom
en mediabyra som ansvarar for att ta fram material for olika typer av reklamytor. Det kan
vara i form av videoklipp som spelas fore nyhetsinslag pa en tidningssaijt, eller i sa kallade
banners (falt som fylls med oftast statiskt reklaminnehall), eller digital utomhusreklam.

Denna reklam kan distribueras dels med direkta uppkop dar sponsorn eller mediabyran star i
direkt kontakt med tillhandahallare eller utgivare for att leverera annonserna. | sddana fall ar
innehallet formodligen relativt |att att klassificera som politisk eller opolitisk reklam — och da
ar dven mekanismerna som lagstiftningen infor maojliga att implementera ordentligt. Har kan
sponsorn lagga in krav pa ur reklamen ska riktas baserat pa persondata, eller pa andra
mekanismer som t.ex. kontext.
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Dels kan de distribueras genom programmatisk handel av reklam. Har pratar i stallet
sponsorn eller dess representanter med en teknisk infrastruktur och képsystem som
automatiskt distribuerar innehall till olika tillhandahallare och utgivare. Det vill sdga att
utgivare och tillhandahallare i ett sadant system inte granskar varje enskild annons, daremot
vilka som far lov att kopa genom det systemet.

Med de nya reglerna for politisk reklam ser IAB Sverige att distribution av politisk reklam helt
enkelt inte kommer att kunna levereras programmatiskt i fortsattningen. Dels pa grund av
ovan namnda system, dels pa grund av att dessa system ofta anvander olika
riktningstekniker vilket kraver explicit samtycke enligt nya reglerna.

Samtycket ar en ytterligare grund for osakerhet i hur den nya lagstiftningen kommer att
paverka branschen. Politisk reklam hos publicister anvander sallan sarskilt mycket
riktningsteknik, men anvander likval uppgifter som geografisk position for att avgransa
budskapen (t.ex. om man vill upplysa om lokala fragor bara till mottagare i det omradet). Det
ar inte klargjort om sadan information far anvandas med nya reglerna, vilket kan gora det
avsevart svarare att engagera medborgare i lokala fragor och for lokala kandidater.

Politisk annonsering ar inte en form som genererar omfattande summor till publicister och
plattformar, men det ar likval ett viktigt verktyg for politisk kommunikation. De nya reglerna
kommer infor en tamligen stor byrakrati pa ett omrade med relativt liten omsattning och
kommer gora det svarare for politiska aktorer att kommunicera med véljare online.

Vi uppmanar saval regeringen som de av forslaget berérda myndigheterna att sa snabbt som
mojligt ta fram klargérande av de definitioner som fortfarande behover redas ut, samt att
engagera branschen i en dialog for att i sa stor utstrackning som mojligt férenkla for
tillhandahallare och utgivare att folja den nya lagstiftningen.

Kenneth Danielsson Jacob Dexe

VD Public Affairs Manager
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