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Goteborgs universitet ("universitetet”) har beretts mojlighet att yttra sig éver ovan rubricerade
betankande av 2023 ars parlamentariska public service-kommitté ("kommittén”). Det har
uppdragits at Institutionen for journalistik, medier och kommunikation (JMG) att tillsammans
med Nordicom utforma universitetets yttrande. Mot denna bakgrund dnskar Goteborgs
universitet framféra féljande synpunkter.

Allmanna utgangspunkter for yttrandet

Public service ar en samhallsinstitution under stark press — kanske starkare an ndgonsin
tidigare. Globala trender som digitalisering och artificiell intelligens, globalisering och
kommersialisering stéller public service-féretagen i Sverige och i andra lander infor stora
utmaningar. Digitaliseringen och den 6kade betydelsen av digitala, sociala och politiskt-
alternativa medier har lett till en 6kad spridning av falsk och missvisande information, vilket
riskerar att bidra till 6kad politisk polarisering och till en 6kad politisering och polarisering nar
det galler hur verkligheten uppfattas. Parallella och samspelande samhéllstrender i form av
demokratisk tillbakagang, okad populism, en 6kad fragmentering av medieanvandningen och
Okade sociala klyftor har placerat public service-idén och dess institutioner i skottgluggen for
omfattande kritik som sprids via sociala medier och politisk-alternativa medier. Initiativen i var
omvarld att ekonomiskt nedmontera eller pa politisk vag kringskara de nationella public
service-foretagens mojligheter att i allmanhetens tjanst verka pa ett effektivt och oberoende
sétt blir allt fler.

Public services roll i det demokratiska systemet ar ett stort och véaxande forskningsomrade.
Studier frédn bade Sverige och andra lander har pa ett tydligt satt visat fortjansterna med ett
starkt public service pa en rad for samhallet relevanta omraden. Det galler inte minst har i
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Norden, vilket framkommer av en aktuell kunskapsdversikt (Bjerling, red., 2022). Det faktum
att de nordiska landerna ar efter ar toppar listor 6ver demokratiska kvalitetsparametrar som
press- och yttrandefrihet, manniskors nyhetskonsumtion och medborgarnas kunskaper om
aktuella samhallsfragor har i den internationella forskningslitteraturen kommit att tillskrivas
kombinationen av ett starkt public service och en livskraftig privat mediemarknad. | ett
komparativt perspektiv har denna "nordiska blandmodell” visat sig dverlagsen andra mer
renodlade system.

Samtidigt vet vi att samhallsutvecklingen ocksa utmanar gamla sanningar. Mediemarknaden
genomgar just nu en omvalvande foérandring till foljd av den accelererande medietekniska
utvecklingen. Kommersiellt finansierade medieféretag befinner sig i en konkurrenssituation
som &r granslos och slass mot konkurrenter som verkar pa en global marknad, bortom de
nationella lagstiftarnas kontroll.

| en s&dan situation faller det sig naturligt att rikta uppmarksamheten pa de politiska redskap
som alltjamt stér till ett lands forfogande nar det galler mojligheterna att sla vakt om de
inhemska medieforetagens forutsattningar att verka nationellt sdval som lokalt. Hit hor bland
annat public service. Att montera ner public service som ett lokalt svar p& globala krafter ar
enligt universitetets mening darfor helt fel vag att g&. Franvaron av public service innebar inte
nodvandigtvis raddningen for den kommersiella mediebranschen i ett land. Det visar inte minst
utvecklingen i lander som antingen saknar public service eller dar public service &r en
marginell foreteelse, som exempelvis USA. Den internationella forskningen ger ocksa for att
handen att det &r i lander med ett valutbyggt public service-system som den privata
dagspressen har haft storst framgangar med att locka till sig digitala prenumeranter. Hit
raknas inte minst Sverige. Mycket tyder p& att det &r just i vaxelverkan mellan en stark public
service-sektor och en livskraftig privat mediemarknad som nyckeln till en hallbar nationell
mediemarknad star att finna ocksa framéver.

Detsamma galler ur ett demokratiskt perspektiv, dar svensk och internationell forskning visar
inte bara att public service bidrar mer till att informera ménniskor om politik och samhélle an
kommersiella etermedier, utan ocksa att en stark public service-sektor bidrar till att aven
privata etermedier har ett mer informerande innehall. Inte minst i tider praglade av alltmer
fragmenterad medieanvandning och ett vaxande utbud av falsk och missvisande information
ar det centralt att det finns medier som kan na ut brett med ett hogkvalitativt och informativt
utbud, och dar spelar public service en helt central roll som inte kan baras av kommersiella
medier.

| digitaliseringens kolvatten har det utkristalliserat sig tva alltmer renodlade
finansieringsmodeller pa den kommersiella mediemarknaden. Den ena bygger pa
reklamfinansiering, dar medieinnehallet gors fritt tillgangligt fér anvandarna i utbyte mot
personliga data om anvandarna. | den har modellen dominerar Meta (Facebook) och Alphabet
(Google) pa den globala marknaden, alltmedan nationella och lokala aktérer (med nagra fa
undantag) far det allt svérare att finansiera sin verksamhet. Det galler inte minst lokalpressen.
Den andra modellen bygger pa att anvandarna betalar for innehallet. Medieféretagen blir har
allt battre pa att utforma sitt innehall och sina tjanster utifrdn anvandarnas betalningsvilja.
Arbetet med att identifiera betalningsvilliga grupper och anpassa sitt innehall efter deras
onskemal och behov star idag i centrum for manga privata medieforetags strategiska arbete.
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Aven inom den har modellen 6kar anvandandet av personliga anvandardata i utformandet av
de tjanster och produkter som salufors pa marknaden.

Utvecklingen under de senare aren visar att den svenska dagspressen valt att rikta alltmer
fokus pa den senare modellen. Nastan samtliga prenumererade svenska dagstidningar
tillampar idag nagon form av betalningsmodell for sitt digitala innehall, och digitala
prenumerationer blir successivt allt viktigare medan prenumerationerna av papperstidningarna
minskar. Givet utvecklingen pa annonsmarknaden, i vilken Alphabet och Meta lagger under
sig en allt stérre del av reklaminvesteringarna, framstar en 6kad satsning pa (digitala)
anvandarintakter som den mest framkomliga vagen for svenska tidningsforetag nar det géller
att finansiera sin publicistiska verksamhet.

Aven om de har diskuterade modellerna har helt skilda intaktskéllor utgar de fran samma
grundldggande premiss: namligen den kommersiella potentialen hos varje enskild anvandare.
| det forra fallet handlar det om anvandarens vérde i relation till annonsmarknaden, i det andra
om anvandarens vilja och férméga att sjalv betala for det innehall som marknaden erbjuder.
Dagens digitala teknik ger medieforetagen tidigare oanade majligheter att med hjalp av pa
digital vag insamlade anvandardata utforma sina tjanster. Saval annonser som medieinnehall
kan pa ett allt mer sofistikerat satt skraddarsys utifran vilka deras anvandare ar, vad de gor
och vilka (ekonomiska) resurser de forfogar Gver.

Ur ett samhéllsperspektiv har den har utvecklingen — som endast kan antas accelerera i takt
med att konkurrensen om annonsoérer och anvandare 6kar — en rad problematiska baksidor.
En sadan baksida &r integritetsfragan; bada modellerna bygger pa ett omfattande insamlade
av personliga data for kommersiella syften. Det hér ar en utveckling som det fér den enskilde
individen &r i princip omdjligt att freda sig fran. En annan ar fraigan om méjligheterna ocksa for
kommersiellt "mindre intressanta” individer och grupper att tillskansa sig den grundlaggande
samhallsinformation som kravs for att kunna fungera som medborgare och delta i de
demokratiska processerna.

| och med inférandet av betalvaggar pa natet hojs troskeln for medborgarna att ta del av det
innehadll som medieforetaget i fraga erbjuder. Manniskor som saknar viljan eller de
ekonomiska mojligheterna att prenumerera pa en kommersiell nyhetstjanst ar darmed
hanvisade till de rent annonsfinansierade alternativen som marknaden erbjuder. | manga fall
innebar detta sociala medier.

Aven om forskningen annu inte helt hunnit klarlagga konsekvenserna av denna nya digitala
medieekonomi, ar det mycket som pekar pa att faktorer som inkomstniva, utbildningsniva,
uppvéaxtland, politiskt intresse och social klasstillnérighet kommer att ha en viktig inverkan pa i
vilken utstrackning svenskar kommer att ta del av medieinnehall som &r placerat bakom den
privata mediesektorns betalvaggar. Ur ett samhallsperspektiv ar det ett orovackande scenario.
Det riskerar att leda till att vi far ett samhalle med 6kade informations- och kunskapsklyftor
som utgar frdn manniskors socioekonomiska stallning. Det riskerar ocksa att skapa en
vaxande obalans mellan tillgangligheten till kvalificerad och informativ journalistik och
l&gkvalitativ eller falsk och missvisande information som sprids av ekonomiska eller politiska
skal.
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Public service ar det viktigaste korrektivet i den mediepolitiska verktygsladan for att stavja en
sadan utveckling. Det finns darfor skal att havda att public service aldrig har varit viktigare an
vad det &r idag, samtidigt som svarigheterna att utforma en effektiv och fér medborgarna
attraktiv public service-modell, utan otillborlig negativ paverkan pa en nationell kommersiell
mediesektor som star under stark press — inte minst lokalt — &r storre &n nagonsin. Arbetet
med att ta fram en ny och foér framtiden hallbar modell for svensk public service framstar
harvidlag som den kanske mest kritiska mediepolitiska fragan just nu.

Goteborgs universitets dvergripande installning till betankandets forslag

Utifrdn ovan presenterade utgadngspunkter ar det med tillfredsstallelse som Goteborgs
universitet har tagit emot kommitténs betankande. Det visar enligt universitet pa en fortsatt
stark tilltro fran politiskt hall till public services méjligheter att bidra till en positiv
samhallsutveckling och en livskraftig och inkluderande demokrati, samtidigt som det ocksa
varnar balansen mellan public service och den kommersiella mediesektorn och de betingelser
som rader dar. Det ar ocksa viktigt att kommittén féresprakar att public service fortsatt ska
tillhandahalla ett brett utbud och praglas av folkbildningsambitioner, och att public service-
bolagens uppdrag gors teknikneutrala. Universitetet bestyrker sarskilt att kommittén avhallit
sig fran att féresla en 6kad detaljreglering gallande public servicebolagens aktiviteter pa egna
och andras digitala plattformar. Medan flera lander i var omvarld valjer att pa olika sétt
begransa public service, visar det har forslaget att Sverige i stort dven fortsattningsvis tror pa
och vardesétter idén om ett starkt och oberoende public service i alménhetens tjnst. Det &r
darfor gladjande att forslaget i viktiga delar har ett brett stéd hos riksdagens patrtier, &ven om
det ar beklagligt att enighet i vissa centrala avseenden inte kunde nas.

Mot den bakgrunden staller sig Goteborgs universitet i allt vasentligt bakom de
forslag som kommittén lagger fram i sitt betdnkande.

Kommentarer till betankandets enskilda delar

Med det sagt sa finns det nagra delar i betankandet som universitetet vill fasta
uppmarksamheten pa.

En genomgéaende brist i betankandet ar att kommittén inte fordjupar sig i forandringarna av
medielandskapen och vad de betyder for utbudet av & ena sidan kvalitativt och informativt
medieinnehall och information som i varierande grad ar falsk och missvisande. Tillsammans
med en utveckling dar den politiska debatten alltmer tycks handla om olika satt att definiera
hur verkligheten ar beskaffad har detta bidragit till 6kade skillnader i verklighetsuppfattningar.
Har ar det viktigt att skilja mellan asikter och vad evidens visar, vilket har stor betydelse for
fragan om saklighet och opartiskhet. | betankandet framstalls saklighet och opartiskhet som
lika viktiga, men i fragor som handlar om hur verkligheten &r beskaffad bor saklighet vara
overordnad opartiskhet. Om evidens visar att verkligheten ar beskaffad pa ett visst satt bor det
reflekteras i hur public service beskriver verkligheten, &ven om det kan finnas grupper som
darmed anser att rapporteringen inte lever upp till kravet pa opartiskhet (eller balans). Nar det
saknas evidens och enbart handlar om asikter bor verksamheten utévas opartiskt.
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Utifran detta foresprakar universitetet att det av den nya public service-lagen ska framga att
programverksamheten ska bygga pa saklighet och evidens, opartiskt och med beaktande av
en vidstrackt yttrandefrinet och informationsfrinet. Mer specifik foreslar vi att 58 ges foljande
lydelse: "Programverksamheten ska bygga pa saklighet och evidens, opartiskt och med
beaktande av en vidstrackt yttrandefrihet och informationsfrihet”.

Givet utvecklingen i omvarlden vill universitetet ocksa lyfta fram betydelsen av
demokratiparagrafen och dess relation till speglingsuppdraget. Demokratiparagrafen lyder:
"Programverksamheten ska som helhet praglas av det demokratiska statsskickets grundidéer
och principen om alla méanniskors lika varde och den enskilda ménniskans frihet och
vardighet”. Har foreslar kommittén ingen férandring, men daremot féresprakas att kraven pa
jamstalldhet och mangfald stryks och att speglingsuppdraget omformuleras. Argumentet &r att
undvika detaljreglering, men universitetet har svart att se att det argumentet bar givet andra
regleringar och vikten av att det inte rader nadgon otydlighet om vad demokratiparagrafen
egentligen innebér. Det ar heller inte sjalvklart for alla att jamstélldhet och mangfald "ar en
sjalvklar del av den demokratiska grundtanken om alla manniskors lika rattigheter” (s. 230).
Tvartom utmanas bade jamstalldhet och mangfald (etnisk och annan) av starka politiska
krafter bade nationellt och internationellt, och diskriminering &r allt for vanligt forekommande.
Universitetet anser darfor att villkoret ska finnas kvar och laggas som en paragraf efter 48, och
att det bor fortydligas att public service ska motverka diskriminering. Det kan med fordel géras
genom att Iana formuleringar fran 128 i regeringsformen. Mer specifikt foreslar vi att den
paragrafen formuleras enligt foljande: "Programverksamheten ska bedrivas utifran ett
jamstélldhets- och mangfaldsperspektiv och motverka diskriminering utifran att nagon tillhér en
minoritet med hansyn till etniskt ursprung, hudfarg eller annat liknande forhallande eller med
hansyn till sexuell laggning”. Vi foreslar ocksa att speglingsuppdraget behaller sin nuvarande
formulering.

En annan brist i betdnkandet handlar om resonemangen om vikten av legitimitet och behovet
av att "starka public service-verksamhetens legitimitet och hdga foértroende” — en premiss som
fastslas redan i uppdragsbeskrivningen till kommittén frn regeringen. Resonemangen bygger
pa att graden av legitimitet och fértroende uteslutande beror pa hur public service-
verksamheten bedrivs och bortser helt frn att graden av legitimitet och fortroende paverkas
av en lang rad faktorer som public service-verksamheten har mycket liten paverkan pa. Inte
minst visar forskning kring det sa kallade fientliga medier-fenomenet att graden av fértroende
for medierna i hog grad paverkas av vilka varderingar, asikter och verklighetsuppfattningar
manniskor har. Exempelvis visar forskning att ménniskor som tar del av exakt samma
medieinnehall kan uppfatta detta som partiskt till forman fér motstandarsidan i en politisk
debatt. Resonemangen bortser ocksa helt fran att det i olika sammanhang bedrivs politiskt
motiverade kampanjer som syftar till att delegitimisera och minska fértroendet fér public
service. Den polarisering och politisering i fortroendet for traditionella medier som kommittén
noterar maste forstds mot den bakgrunden. Ju mer fragmenterad manniskors
medieanvandning blir, och ju mer politiserade olika verklighetsuppfattningar blir, desto storre
ar sannolikheten att medierna i vissa grupper uppfattas som partiska och att fértroendet for
medierna — inklusive public service — paverkas negativt, oavsett hur mycket innehallet bygger
pa saklighet och evidens. Vi stéller oss darfor kritiska till formuleringen (s. 217) att "det ligger
ett stort ansvar pa féretagen att na de som idag har ett Iagre fortroende” for public service.
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Mot den bakgrunden ar vi dven kritiska mot formuleringen i avsnitt 15.4.2 att det "ska
genomféras studier for att belysa centrala aspekter av public service-foretagens verksamhet, i
syfte att starka public service-verksamhetens legitimitet och héga fortroende”. Som akademisk
institution &r vi av naturliga skal positivt instéllda till forskning och utredningar, men inte utifran
ett fran politiskt hall forbestamt syfte "att starka public service-verksamhetens legitimitet och
hoga fértroende”.

| detta sammanhang vill vi sarskilt problematisera den forskningsstudie av public service
"Overgripande” opartiskhet som kommittén foreslar (s. 338f). Som kommittén konstaterar
genomfors saddana studier av nyhetsjournalistiken redan i anslutning till vara allmanna val.
Dessa studier finansieras, designas och genomférs dock pa helt oberoende basis. De
inkluderar ocksa de kommersiella nyhetsmedierna. Det finns har skél att starkt ifrdgasatta om
det ar principiellt riktigt att en statlig myndighet uppdras av regeringen att pa ett systematiskt
satt vardera innehallet i vara fria medier, &ven om uppdraget genomfors i samverkan med
forskningsinstitutioner. Nagra substantiella belagg for att ett sddant ingripande skulle vara
pakallat framfors inte heller av kommittén. Nyss namnda medievalsstudier ger over tid inget
stod for att nyhetsbevakningen i public service skulle vara partipolitiskt partisk pa nagot
systematiskt satt.

Att studera partiskheten i ett medieinnehall ar hartill bade tidskravande och komplext — och
darfor ocksa ytterst resurskravande. Vad som i varje enskild sakfrdga kan anses vara opartiskt
respektive partiskt &r namligen situationsbundet, och styrs av vilka grupper och (séar-)intressen
som inkluderas (respektive utelamnas) i studien. Dessa forhallanden kan ocksa variera dver
tid, och mellan olika lokala och kulturella kontexter. En valrdrelse har héar férdelen av att vara
en tidsbegransad handelse (ndgra veckor), med ett begransat antal aktorer (partierna och
deras ledare) vars stallningstaganden i olika sakfragor dessutom &r tydligt kommunicerade
(via partiernas valmanifest). Med den bredare forskningsansats som kommittén foreslar
forsvinner dessa avgransningar. (For en sadan "6vergripande” studie skulle svarligen kunna
begransas enbart till behandlingen av riksdagspartierna och deras respektive hjartefragor — i
synnerhet inte om uppdraget utgar fran regeringen.) For att ge en bild av skalan pa public
services innehallsformedling kan har namnas att SVT:s samlade séndningstid i marknatet
under 2023 uppgick till omkring 8 000 timmar férstasandningar. Hos SR var antalet
sandningstimmar bara i &mneskategorierna Nyheter och Samhélle narmare 30 000 (enligt
foretagens public serviceredovisningar). Det motsvarar fyra ar av sandningstid bara under
2023. Antalet sakfragor, aktorer och utsagor som behandlas i dessa tusentals sandningar ar
av naturliga skal ooverskadligt. Att kartlagga opartiskheten i svensk public service samlade
utbud skulle alltsa, oavsett syfte, vara ett massivt — och foljaktligen mycket kostsamt —
forskningséatagande.

Kommittén lamnar aven forslag pa riktade studier av public services paverkan pa mangfalden
(dvs. utbudet) p& den svenska mediemarknaden, liksom hur bolagen genom sin narvaro pa
natet paverkar konkurrenssituationen for de inhemska medieféretagen, framfor allt
dagspressen. Studier av det har slaget framstar som jamférelse som bade mer
oproblematiska och mer véalkomna ur ett kunskapsperspektiv. Den svenska mediemarknaden
har under den innevarande sandningsperioden (dvs. sedan 2019) genomgétt en rad
genomgripande strukturella forandringar. Familierna Bonnier och Stenbeck — som p& manga
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satt kommit att forma den kommersiella tv-marknaden i Sverige under 2000-talet (via deras
agande av TV4/C More respektive TV3/Viaplay) har under perioden valt att lamna densamma.
Den kommersiella marknaden for bade ljud och rorlig bild i Sverige idag kontrolleras som féljd
av ett fatal stora internationella, och foretradelsevis bérsnoterade, mediekonglomerat.
Konkurrensen fran globala stromningsjattar som Netflix, Disney och Spotify har samtidigt blivit
alltmer pataglig, vilket resulterat i omfattande sparprogram inom bade TV4 och Viaplay. Pa
den svenska tidningsmarknaden har Bonnier News via en rad samarbeten, samgé&enden och
forvarv kommit att inta en maktposition som saknar motsvarighet i den svenska
mediehistorien. Och p& marknaden for svensk film beskrivs laget av Svenska Filminstitutet
som "akut”.

Alla dessa forandringar stéaller den svenska mediepolitiken infor stora utmaningar. De paverkar
ocksa pa ett avgorande satt betingelserna for den verksamhet som bedrivs av public service-
bolagen och hur denna ska varderas. Samtidigt ser vi som representanter for akademin att
den empiriskt grundade kunskapsforscrjningen kring den svenska medieutvecklingen pa flera
viktiga punkter ar eftersatt. Tolkningsforetradet rorande mediemarknadens funktionssétt, inte
minst nar det galler grénssnittet mellan de offentligt respektive kommersiellt finansierade
medierna pa natet, landar darfor ofta hos marknadens egna aktorer och lobbyorganisationer.
Séadana forhallanden gynnar inte en evidensbaserad diskussion om den svenska
mediemarknadens utveckling. Det &r olyckligt. En offentligt finansierad satsning pa
systematiska, forskningsbaserade studier av mediemarknadens utbud och
konkurrensbetingelser (liknande dem som redan gors i Norge) skulle vara till stort gagn fér det
mediepolitiska beslutsfattandet i Sverige, liksom for det offentliga samtalet kring medier i
allmanhet och public service i synnerhet.

Som avslutande punkt vill vi lyfta frdgan om medelstilldelning. Som redan namnts gar det
svenska medielandskapet en mycket oviss framtid till métes. Konkurrensen fran globala
innehallsleverantérer och plattformar kan endast forvantas accelerera for de svenska
medieféretagen och pa den inhemska produktionsmarknaden for film och tv. Det gar idag inte
med sakerhet att sdga vi ocksa under nasta tillstAndsperiod kommer att ha kommersiellt
finansierade radio- och tv-kanaler riktade till en svensk marknad med ett svenskt innehall. Att
globala streamingjattar som Netflix och Disney skulle ta ansvar for att uppratthalla en svensk
innehallsproduktion inom film och drama &r forstas en orealistisk tanke. P4 motsvarande satt
kan vi inom dagspressen forvanta en allt patagligare agarkonsolidering och en avveckling av
titlar som inte ar Ionsamma. Franfallet av annonsintakter for de svenska nyhetsforetagen kan
endast vantas fortsatta, med nya neddragningar inom journalistiken som foljd. Givet det
radande sakerhetspolitiska laget — kombinerat med den snabba utvecklingen inom Al — kan
forsdken att via sociala medier och andra informationskanaler destabilisera det svenska
samhallet antas bli alltmer systematiska och sofistikerade.

Dessa ar reella scenarier som framstar som mycket orovackande bade for svenskt kulturliv,
for det svenska spraket och for svensk demokrati. Public service ar det mest kraftfulla
mediepolitiska verktyget for att mildra dessa negativa konsekvenser av globaliseringen och
digitaliseringen i ett litet land och sprdkomrade som det svenska. Men — det forutsatter en
adekvat resurstilldelning.
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De érliga anslagen till public service-bolagen har allt sedan 2002 skrivits upp med tva procent
per ar. Principen med tva procent har 6verlevt saval konjunktur- som regeringsskiften, vilket
vittnar om en samsyn och kompromissvilja éver partigranserna i riksdagen. 2023 ars public
service-kommitté valjer genom sitt betankande att gora avsteg fran denna praxis. Och den gor
det genom att minska den samlade uppskrivningen av public service-bolagens
medelstilldelning under den kommande tillstandsperioden.

Mot bakgrund av ovan presenterade framtidsscenarier framstar ett sddant férslag som
utomordentligt olyckligt. Den politiska responsen pa dessa reella hot mot det svenska
samhallets funktionssatt borde rimligen vara mer resurser, inte mindre. Att forslaget pa (en
minskad) uppskrivning av medelstilldelningen drivs igenom av en majoritet mot minoritetetens
vilja saknar motsvarighet i modern tid i Sverige, vilket a&r anmérkningsvart. Kommittén anfor
heller inga underbyggda belagg for varfér denna kursandring skulle vara pakallad. | synnerhet
inte nér 6kade kostnader kan férvéantas och det ror sig om bolag som i nartid tvingats till
omfattande sparprogram och varsel till féljd av en accelererande kostnadsutveckling.

Public service finansieras av allméanheten och ska ocksa verka i allmanhetens intresse. Vi
talar har om en samhallsbéarande institution som hor till de mest betrodda som vi har har i
Sverige. Universitetet kan inte se att det finns ndgra sakligt grundade argument for att de
sparbeting som kommittén foreslar ligger i allmanhetens intresse. Universitetet foreslar darfor
att uppskrivningen av medelstilldelningen till public service-bolagen — som ett minimum —
bibehalls pa tva procent per ar under den kommande tillstandsperioden.

* Kk %

Goteborgs universitets yttrande har skrivits av professor Jesper Strémbéack, JMG, tillsammans
med docent Jonas Ohlsson, forestandare for Nordicom.
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