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Inledande kommentarer

Schibsted Media (Schibsted) instdmmer i kommitténs konstaterande att public service fyller en
viktig demokratisk funktion. Aven om public service paverkar den kommersiella
mediemarknadens forutsattningar — bade nar det kommer till att konkurrera om
mediekonsumenternas tid och betalningsvilja — anser Schibsted att ett starkt public service ar
viktigt for den svenska mediemangfalden och var demokrati. Public service-féretagen bor darfor
ha en god finansiering for att kunna fullgéra sina uppdrag, i enlighet med vad kommittén
foreslar.

Schibsted anser att kommittén fortjanstfullt redogor for de férandringar och utmaningar som
praglat mediemarknaden de senaste aren, inte minst marknaden for dagstidningar. Att en
Overvagande del av annonsinvesteringarna framst gar till amerikanska techféretag samtidigt
som upplagorna i print faller kraftigt och inte kompenseras av intakterna fran de digitala
prenumerationerna paverkar svenska kommersiella mediers intakter och Schibsteds
verksamhet pa daglig basis. For att inte ytterligare utmana de kommersiella nyhetsmediernas
férutsattningar att bidra till det demokratiska samtalet behévs klara granser for hur public
service uppdrag ar utformat.

Vi valkomnar darfér kommitténs férslag att infora en teknikneutral och nagot tydligare reglering
som omfattar hela public service uppdrag och verksamhet under kommande tillstdndsperiod. Att
public service verksamhet pa internet nu kommer att regleras, tillika kan granskas, bidrar till att
ytterligare starka fortroendet for den svenska public service-verksamheten. Fortsatt starkt
fortroende for public service gynnar aven fortroendet for redaktionella medier som verkar pa den
kommersiella mediemarknaden.

Schibsted ansluter sig i huvudsak till TU — Tidningsutgivarnas remissvar, men kommenterar
nedan nagra av férslagen mer ingdende, namligen regleringen av public service anvandning av
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text i sina nyhetstjanster, skrivningarna om samverkan med den kommersiella mediebranschen
och forslaget om 6kad restriktivitet vid publicering pa externa plattformar.

Reglering av public service anvandning av text, avsnitt 7.31 och 9.3.7

Begransning av anvidndning av text maste fa genomslag

I enlighet med vad TU har framfort till kommittén anser Schibsted att public service-féretagens
anvandning av text i sin nyhetsverksamhet ar alltfor omfattande. Ett tydligt exempel pa detta ar
SVTs app SVT Nyheter, som i princip ar en digital nyhetstidning med videoinslag. SVT har
aldrig fatt ett uttalat uppdrag att producera textnyheter for allmanheten och appen SVT Nyheter
lar inte ha godkants om den hade férhandsprévats nar den lanserades. Att SVT tillhandahaller
en gratis nyhetstjanst med dvervagande textinnehall konkurrerar med de kommersiella
nyhetstidningarna pa ett otillborligt satt och riskerar att bidra till att minska allmanhetens vilja att
betala for textnyheter.

Schibsted valkomnar att kommittén fortydligar att ett teknikneutralt innehallsuppdrag inte
innebar att public service-féretagen ges ett multimedialt uppdrag som kan uppfyllas oavsett
medieform och ytterligare betonar att bade SRs och SVTs nyhetsuppdrag, i likhet med det
ovriga innehallsuppdraget, ska fullgéras genom att tillhandahalla ljud respektive rorlig bild.

Vidare uttalar kommittén att text ar att betrakta som kompletterande verksamhet som syftar till
att stdédja karnverksamheten och ska ha en tydlig koppling till kdrnverksamheten, dvs att
tillhandahalla ljud och rorlig bild. Kommittén uttalar sarskilt att detta aven galler for de digitala
nyhetstjanster som féretagen erbjuder allmanheten och skriver vidare att det innebar att i en
digital nyhetstjanst som bestar av bade ljud eller rorlig bild och text sa bor textpubliceringar som
huvudregel utga fran och ha en tydlig koppling till ljudet eller den rérliga bilden, inte tvartom (s.
258).

Av betankandet framgar vidare att anvandningen av text i bolagens nyhetsverksamhet boér ske
med hdg medvetenhet om och med hansynstagande till kvalitativa nyhetsmediers
konkurrensforutsattningar, vilket enligt kommittén innebar att SR och SVT ska ha en
medvetenhet kring hur text anvands i verksamheten och av vilket skal. Schibsted anser att
samtliga av dessa skrivningar ar helt centrala for att satta tydliga ramar for public service-
uppdraget.

Kommitténs slutsatser i textfragan innebar en skarpning i forhallande till hur public service-
foretagens anvandning av text tidigare har reglerats. Schibsted énskar och hoppas att
regeringen staller sig bakom kommitténs férslag att begransa public service anvandning av text
och att det tydligt kommer till uttryck i propositionen. Forslaget till en mer restriktiv hallning nar
det kommer till anvandning av text maste fa genomslag i bade SRs och SVTs sétt att utforma
sina nyhetstjanster och leda till att andelen text minskar. | SVTs fall maste den férandringen
vara drastisk sa att den nuvarande nattidningen, som SVT Nyheter-appen utgor, istéllet blir en
videobaserad nyhetsapp, i linje med vad kommittén uttalar (s. 260 f). Enbart genom en synbart
minskad anvandning av text i appen SVT Nyheter kan SVT anses uppfylla skrivningarna om att



anvandningen av text i bolagens nyhetsverksamhet bor ske med hog medvetenhet om och med
hansynstagande till kvalitativa nyhetsmediers konkurrensforutsattningar. Aven SR, som lange
har haft strategin “ljudet i fokus”, bor se dver sin textanvandning i relation till de nya
skrivningarna.

Likasa utgor nyhetsbrev innehallande nyheter en verksamhet som ligger utanfor public service-
féretagens uppdrag. Som anges i betankandet ingar “nyhetsbrev som informerar om utbudet” i
den kompletterande verksamheten (s.206). Det ar en helt annan sak att informera om sitt utbud
an att skriva langa textnyheter i brevform. Nyhetsbrev med nyheter ligger inte inom ramen for
varken karnverksamheten eller den kompletterande verksamheten. Schibsted hoppas darfor att
SVT framdver, utdver att minska textmangden i appen SVT Nyheter, aven kommer att avhalla
sig fran att ge ut nyhetsbrev med nyheter. Detsamma galler saklart aven for SR.

Med tanke pa dagens mojligheter att med hjalp av Al konvertera ljud och video till text ser
Schibsted ingen storre risk for att public service begransning av text kommer att minska
anvandarvanligheten fér personer med funktionsnedsattning, i likhet med vad kommittén anfor
(s 259). De inskrankningar som kommittén foreslar gallande anvandning av text innebar pa
inget satt ett férbud for public service att anvanda text i sin nyhetsverksamhet, utan enbart ett
fortydligande att texten ska vara kompletterande i forhallande till ljud och bild, vilket inte ar fallet
idag.

Viktigt att krav pa arlig redovisning av text i nyhetsverksamheten infors

Schibsted tillstyrker kommitténs forslag att SR och SVT maste redovisa hur de anvander text i
sin nyhetsverksamhet i sina public service-redovisningar, samt att dessa bl a bér innefatta en
beskrivning av varfor text anvands i nyhetsverksamheten samt hur féretagens digitala
nyhetstjanster utvecklas nar det galler textanvandningen och textlangder. Om inte detta
redovisas tydligt kommer det inte vara mgjligt att pavisa en férandring gentemot dagens
extensiva textanvandning.

Samverkan med de kommersiella nyhetsmedierna, avsnitt 9.2.5

Av samma skal som kommittén anfor tillstyrker Schibsted kommitténs forslag att inte inféra en
reglerad samverkan med kommersiella nyhetsmedier. Det nuvarande kravet om att public
service ska ta hansyn till kvalitativa nyhetsmediers konkurrensférutsattningar bor behallas.

| betdnkandet framfér dock kommittén att SR och SVT i hégre grad an idag bor ha ett
forhallningssatt som utgar fran en medvetenhet om de kvalitativa nyhetsmediernas
konkurrensférutsattningar och att en stérre medvetenhet kring hur och av vilket skal public
service anvander text i sina nyhetstjanster ar en del av uppfyllandet av detta krav. Det har ar ett
synnerligen viktigt tilldagg som boér avspeglas i regeringens proposition.

Schibsted valkomnar aven det nya kravet pa en kontinuerlig dialog som SR och SVT uppmanas
att ha med de kommersiella nyhetsmedierna framdver, samt att de insatser som gors for att féra



denna dialog ska redovisas for att kunna granskas av Granskningsndmnden. Vilka konkreta
atgarder som public service-foretagen vidtar for att ta hansyn till de kommersiella medierna ar
en fraga som bor diskuteras vid en sadan dialog. En konkret sak som Schibsted efterfragar ar
att [attare fa tillgang till storre delar av det videoinnehall som SVT ager upphovsratt till, nagot
som man pa NRK i Norge har 16st pa ett smidigt satt.

Schibsted tillstyrker aven forslaget om att det ska goras en analys av den svenska
mediemangfalden och hur public service bidrar till denna. Kommittén féreslar att

Mediemyndigheten ska ges i uppdrag att géra den analysen, men Schibsted anser att
uppdraget istallet borde ges till en mer forskningsbaserad aktér, som t.ex. Nordicom.

Reglering av public service distribution av innehall, avsnitt 16.5.3

Restriktivitet och reflektion vid distribution vilkomnas

Mot bakgrund av hur mediekonsumtionen har férandrats de senaste aren anser Schibsted att
det ar rimligt att kravet pa att innehallsuppdraget i huvudsak ska uppfyllas i marknatet inte
langre ska stallas upp och att det i stallet ska stallas krav pa public service-foretagen att se till
att hela befolkningen har méjlighet att ta del av ett mangsidigt programutbud. Var public service
distribuerar sitt innehall maste dock ske med stor medvetenhet, i enlighet med vad kommittén
anfor.

Schibsted ager Aftonbladet, som tillhandahaller ett stort antal populara poddar, och
poddplattformen Podme. Dessa bolag konkurrerar ddrmed med SR om poddlyssnarnas tid. Vi
har under utredningens gang yttrat oss sarskilt i fraga om hur SR distribuerar sina poddar via
globala plattformar. | korthet anférde Schibsted att SR genom att tillgangliggdra sina poddar pa
bl a Spotify och Apples Podcaster géder dessa aktdrer med kvalitativt innehall som genererar
bade data om anvandarna och annonspengar, och pa sa satt férsvarar for mindre kommersiella
svenska ljudaktérer som bl a Podme. Schibsted menar att public service, i detta fall specifikt
SR, bér inféra samma strategi som public service-féretagen i Norge och Danmark pa eget
bevag har infort, dvs. att prioritera distribution av poddar via sina egna plattformar framfor stora
globala plattformar.

Genom att fokusera sin strategi for poddcastdistribution och infora en mer restriktiv anvandning
av externa plattformar for ljuddistribution undviker SR att gynna stora internationella aktorer pa
bekostnad av mindre svenska medieféretag och varnar darmed en mangfald pa
mediemarknaden. Samtidigt kommer en mer restriktiv distributionsstrategi starka SRs
oberoende och public service-uppdrag med den helt centrala rollen att vara en trovardig och
vardefull informationskalla for svenska folket.

Som kommittén konstaterar s& kommer public service, i likhet med andra redaktionella
nyhetsmedier, genom att finnas pa sociala medier, fylla en funktion som motvikt till 6kad
spridning av desinformation, som ocksa lar 6ka i och med Al-utvecklingens nya méjligheter att



skapa och sprida desinformation. Schibsted anser darfor att public service inte ska hindras fran
att distribuera sitt utbud pa sociala medier. Det ar dock viktigt att public service alaggs att gora
en tydlig atskillnad gallande vilket innehall som far spridas pa vilka plattformar. Att exempelvis
distribuera nyheter péa plattformar dar unga valjer att ta del av nyheter, som TikTok eller
Instagram, tillika tillgangliggéra URs stora utbud fér unga pa sociala medier, ar inte samma sak
som att SR delar sina mest populara podcasts pa exempelvis Apples Podcaster eller Spotify.
Darfor ar kravet pa att all distribution pa internetplattformar som inte ar public service-féretagens
egna ska foregas av en bedémning av tdnkbara konsekvenser och risker, samt att de i den
beddmningen sarskilt ska beakta hur narvaron paverkar kommersiella aktorer pa den svenska
mediemarknaden, ett centralt krav i den kommande regleringen.

Om Schibsted Media

Schibsted Media ar sedan juni 2024 ett renodlat mediebolag, da den norska stiftelsen Tinius
Trust, tillika tidigare en stor agare av Schibsted, valde att kdpa ut alla Schibsteds
medieverksamheter. | Schibsted Medias portfdlj ingar, férutom nagra av de storsta tidningarna i
Norge, aven Aftonbladet, Svenska Dagbladet, OMNI och Podme.
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