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Remissvar Sdrskild mdttfullhet vid marknadsféring av spel till
konsumenter

Bauer Media Group (Bauer Media) har beretts tillfélle att inkomma med synpunkter
pd promemorian Sérskild méttfullhet vid marknadsféring av spel till
konsumenter. Med anledning av detta lédmnar vi féljande synpunkter:

Sammanfattning

m Bauer Media avstyrker férslaget att inféra ett krav pa sérskilt méttfullhet vid
marknadsféring av spel. Det &r otydligt vilka konsekvenser férslaget skulle ge och
Bauer Media bedémer att riskerna &r stora att lagéndringen leder till stora
intéktsbortfall f6r mediebolagen, samt minskar kanaliseringen i motsats med
regeringens mal pé spelpolitikens omrade i dvrigt.

Krav om sdarskild méttfullhet

Nér spelmarknadsutredningen (SOU 2020:77) i sitt beténkande Okat skydd och
stérkt reglering p& den omreglerade spelmarknaden gjorde bedémningen att ett
krav pé sérskild matifullhet vid marknadsféring av spel inte bér inféras, vilkomnade
Bauer Media detta. Liksom utredningen konstaterade har nuvarande bestémmelser
géllt under en alltfér kort tid fér att lagstifiningen ska vara méjlig att utvérdera.
Ytterst fa fall har hittills prévats. Som utredningen konstaterade é&r det dérfér inte
motiverat att géra féréndringar av mattfullhetskravet i detta skede.
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Att inféra regler som motverkar kanaliseringen, det vill séiga att kunder séker sig till
spelbolag inom licenssystemet, framstér som mycket mérkligt eftersom det motverkar
sidlva syftet med omregleringen av spelmarknaden. Att kanaliseringen dértill redan
idag gar i fel rikining gér saken &n mérkligare. Spelreklam fran svensklicensierade
spelbolag fyller istéllet en viktig funktion fér en trygg och séker spelmarknad. Reklam
stérker motivativen for spelkonsumenterna att vélja svensklicensierat spel i stéllet for
att séka sig till det helt oreglerade spelet som nu véxer pé internet.

Bauer Media menar att det &r alldeles for otydligt och illa motiverat vad férslaget
syftar till, vad en lagféréndring skulle innebéra fér reklamens utformning och fér
spelbolagens méjligheter samt vilka konsekvenser det kommer att fa fér
mediebolagens méjligheter att finansiera sin verksamhet.

Promemorians slutsatser framstar inte som trovérdiga. | konsekvensbeskrivningarna
ndmns visserligen att férslag som begrénsar spelbolagens majligheter riskerar att
leda till att spelbolag lamnar licenssystemet. Dérefter konstateras dock att eftersom
det redan finns krav pé méttfullhet skulle kanaliseringen inte paverkas vid en
skérpning av lagstiftningen. Detta framstar inte som en trolig féljd av lagstiftningen,
givet att den innebér en féréndring av hur reklamen fér utformas.

Vidare péstas att forslaget “inte [kommer] medféra intéktsbortfall fér de
mediekanaler som har intékter fran spelreklam”. Baver Media ifrédgasétter hur detta
hénger ihop. Konsekvensbeskrivningen tycks sakna férférstéelse for de ekonomiska
forutsattningarna fér bade spelbolag och mediebolag. Férslaget innebér att
marknadsféring frén licensierade spelbolag férsvaras. Detta leder helt uppenbart till
negativa ekonomiska konsekvenser fér de licensierade bolag som vill marknadsféra
sig och fér de mediebolag som &r beroende av reklamintdkter.

Den kommersiella radions intékter &@r redan idag pressade och fallande. Radions
andel av de totala reklaminvesteringarna i Sverige uppgar endast till 1,3 procent.’

" IRM (2020), Stora reklamkakan 2019, https://www.irm-media.se/om-oss/arsstatistik/
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Inskréinkningen i méjligheten till reklamfinansiering skulle sla hart mot svensk
kommersiell radio. Utredningen har helt bortsett fran att svensk radio &r under
ekonomisk pres Alla medieféretag som verkar i Sverige kédmpar med en tilltlagande
konkurrens pé annonsmarknaden fran utléndska techjéttar som Google och
Facebook. Att utredningen bortsett fran detta faktum &r férvanande. Faktum &r att
forslaget i detta perspektiv &r dubbelt olyckligt eftersom det inte bara undandrar
reklaminvesteringar fran den kommersiella radion, det skapar dértill starka
incitament fér savél licensierade som olicensierade spelbolag att géra sina
reklaminvesteringar pé internetplattformar som har sin hemvist utanfér Sverige och
som dérmed inte tréffas av den svenska regleringen. Vi férvéntar oss dérfér att
regeringen gér en utvérdering av effekterna fé6r mediemangfalden om férslaget
skulle bli verklighet.

Bauer Media bedémer sammanfattningsvis att riskerna &r stora att lagéndringen
leder till stora intékisbortfall f6r mediebolagen, samt att det minskar kanaliseringen i
motsats till regeringens mal fér spelpolitiken. Det &r dartill inte seridst eller legitimt att
lagga fram férslag vars konsekvenser inte &r tydligt utredda.

Istéllet for illa underbyggda lagskérpningar som riskerar motverka regeringens
tidigare ambitioner om en sund licensmarknad, bér regeringen tillsétta kraftiga
atgarder mot de bolag som inte féljer licensreglerna fér spelbolag. Dér éterfinns det
verkliga problemet.

Med vénliga hélsningar,
Linda Palmgren, VD Bauver Media




