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SAMMANFATTNING

Clear Channel avstyrker regeringens forslag om att inféra ett krav pa sarskild mattfullhet vid marknadsféring av spel

till konsumenter med anledning av de huvudsakliga skdl som sammanfattas enligt nedan.

- Det ar for tidigt att dra slutsatsen att nuvarande mattfullhetskrav inte skulle vara tillrackligt for att skydda
sarbara grupper mot spelreklam. | nuldget finns det starka skal for att istallet tydliggora och konkretisera
nuvarande mattfullhetskrav genom réttstillampningen. Eftersom det nuvarande mattfullhetskravet inte varit
foremal for ndgon 6verinstansprovning foreligger det fortfarande en oklarhet om begreppets innebord. | ett
senare skede, nar det finns mer vagledning tillganglig och marknadsandelarna samt spelmarknaden i stort
har stabiliserats efter omregleringen ar 2019, utesluter inte Clear Channel ett behov av att se 6ver nuvarande
lagstiftning.

- Det saknas tillrackligt med forskningsunderlag som visar pa ett samband mellan marknadsforing och
overdrivet spelande. Vidare saknas det statistik gallande spel kopplat till hdlsoproblematik som skulle kunna
motivera ett krav pa sarskild mattfullhet likt det som finns fér alkoholmarknadsforing.

- Det finns en uppenbar risk for att lagandringen medfor ekonomiska konsekvenser for ett flertal aktorer. Ett
krav pa sarskild mattfullhet riskerar att resultera i minskade statliga skatteintakter i form av punktskatt pa
spel och vinstskatt for spelféretag. Samarbetet mellan idrottsforbund och spelforetag riskerar att férsvaras
avsevart varfor idrottsrorelsen da kan komma att g& miste om betydande sponsringsintdkter. Dessutom
riskerar lagférslaget medfora stora ekonomiska konsekvenser for mediekanaler likt Clear Channel till foljd av
spelféretags begransade utrymme att kommunicera reklambudskap.

- Spelmarknadsforing utgor en nédvandig forutsattning for licensmarknadens funktion dar spelkonsumenter
kanaliseras till det svenska licenssystemet. Ett mojligt resultat av lagandringen &r att sjalva huvudsyftet med
omregleringen, det vill sdga att aterfa kontroll 6ver svenskarnas spelande, kraftigt undermineras eftersom
konsumenter riskerar att vdlja olicensierade aktoérer framfor licenshavare i hogre utstrackning.

- Ett krav pa sarskild mattfullhet utgor en inskrankning av den fria rorligheten for varor. | avsaknad av forskning

och studier som indikerar ett samband mellan spelmarknadsféring och konsumtion av spel samt utifran
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utformningen att regeln ska tillampas i férhallande till alla spelformer (oberoende av vilka olika risker som

foljer darigenom), ifragasatter Clear Channel bestammelsens forenlighet med proportionalitetsprincipen.

1. BAKGRUND - Clear Channel

Clear Channel Sverige AB (”Clear Channel”) dr en del av Clear Channel Outdoor Holdings Inc., vilket ar ett av de ledande
utomhusreklamféretagen med en portfolj innehallandes 450 000 klassiska och digitala skyltar i 31 olika lander.
Reklamytorna ar beldgna bade utomhus i stadsmiljén men dven inomhus sasom i kdpcentrum och i kollektivtrafiken.
Clear Channels digitala skyltar erbjuder tekniska I6sningar som kunderna kan nyttja for att bland annat anvédnda
realtidsdata dar annonsinnehall kan styras av faktorer sasom tid, plats och vader. Som ett ledande féretag inom
utomhusreklam féljer daven ett samhallsansvar. Clear Channel samarbetar kontinuerligt med ideella organisationer.
Varje ar donerar Clear Channel exempelvis medieutrymme till ett bruttovdarde om cirka 10 miljoner kronor till ideella
organisationer. Clear Channels reklamintdkter bidrar dven till att kollektivtrafiken kan forbattras. Reklamen ger
kollektivtrafiken viktiga intakter som kan anvandas till drift och underhall samt rabatterat pris for resenarer. Clear
Channel har en rad olika kunder i olika branscher, varav spelféretag utgor en del av kundkretsen. For att sakerstalla
att Clear Channels kunder iakttar mattfullhetskravet vid marknadsforing av spel har Clear Channel tagit fram egna

restriktiva riktlinjer for spelreklam for spelreklamens omfattning samt utformning.

| egenskap av remissinstans yttrar sig Clear Channel 6ver promemorian Fi2021/02357 med f6rslag om att infora ett
krav pa sarskild mattfullhet vid marknadsféring av spel (“promemorian”). Yttrandet ar disponerat utifran fem olika
avsnitt enligt nedan, vilka beror olika aspekter av forslaget och vilka eventuella konsekvenser forslaget kan anses

medfora.

2. FOR TIDIGT LAGSTIFTNINGSINITIATIV

2.1 Nuvarande mattfullhetskrav ar fortfarande oprovat

Den svenska spelmarknaden omreglerades den 1 januari 2019 nar den nya spellagen (2018:1138) tradde i kraft.
Omregleringen skedde bland annat i syfte att aterta kontrollen 6ver spelmarknaden, skydda svenska konsumenter
fran olicensierat spel och stirka kanaliseringen till lagligt spelande.® Innebdrden av nuvarande méttfullhetskrav i 15
kap. 1 § spellagen ska enligt férarbetena narmre utvecklas i domstolspraxis.2 Sedan omregleringen av spelmarknaden
har ndmnda mattfullhetsregel endast blivit foremal fér domstolsprovning i tva fall. De tva malen &r endast prévade av
underinstansen Patent- och marknadsdomstolen varfér malens prejudikatvarde ar begransat. Det kan redan av denna
omstandighet starkt ifrdgasattas varfor regeringen anser att mattfullhetskravet ska dandras nar bestammelsen dnnu
inte utforligt tolkats av rattstillimpningen. Denna uppfattning har redan framférts av Spelmarknadsutredningen.?
Dessutom har underinstansen gjort olika beddémningar nar det gdller vem som &r att betrakta som
genomsnittskonsumenten vid spelmarknadsféring. | det tidigare malet har Patent- och marknadsdomstolen bedomt

att genomsnittskonsumenten innefattar sarskilt utsatta konsumenter oaktat att dessa statistiskt utgor en tydlig

1 Se prop. 2017/18:220 s. 86 och 211.
2Se prop. 2017/18:220s. 163 f.
3Se SOU 2020:77 s. 180.
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minoritet av konsumentkollektivet i stort.* Samma domstol har i ett senare avgdérande bedémt att

genomsnittskonsumenten inte nédvandigtvis innefattar konsumenter som ar sérskilt utsatta.>

Mot bakgrund av att olika bedémningar har gjorts i domstol finns det en betydande osakerhet kring vem som utgor
genomsnittskonsument vid marknadsféring av spel. Eftersom genomsnittskonsumenten utgdér en sa pass
grundlaggande utgangspunkt vid marknadsforingsrattsliga bedomningar ar det fortfarande svart att avgora hur
gillande mattfullhetskrav ska tillampas. Detta géller i synnerhet i forhallande till olika medieformer dar
genomsnittskonsumenten kan antas ha olika forvantningar och majligheter att tillgodogora sig information. Namnda
oklarheter riskerar att bli annu storre om ett skarpt mattfullhetskrav infors innan det géallande ens blivit foremal for

praxisbildning.

Sasom det nuvarande kravet pa mattfullhet har beskrivits i forarbetena och tolkats av Patent- och marknadsdomstolen
samt Konsumentverket ar det svart i dagslaget att dra slutsatsen att kravet inte medfér ett tillrdckligt gott
konsumentskydd. Dessutom framstar det som naturligt att den narmsta tiden efter en omreglering av spelmarknaden
medfor en reklamintensitet. Detta eftersom det tidigare endast fanns ett fatal aktérer pa spelmarknaden och det
numera finns nirmare 100 aktérer med aktiv licens.® Clear Channel gér bedémningen att den konkurrensutsatta
marknadssituationen som foéljer tatt inpa en genomford reform — innan aktérernas marknadsandelar har hunnit
stabiliseras — knappast kan anses formedla en representativ bild av spelmarknaden jamfort med om nagra ar. | likhet
med Spelmarknadsutredningens uppfattning ar 2020 menar Clear Channel att det ar for tidigt att dra slutsatser om

att nuvarande mattfullhetskrav skulle vara otillrickligt fér att skydda sarbara grupper.”

2.2 Alternativ till lagandring

Istallet for att andra nuvarande mattfullhetskrav i spellagen finner Clear Channel det som mycket angeldget att mer
vagledning avseende det nuvarande mattfullhetskravet tillkommer. | ett forsta skede bor darfér nuvarande
mattfullhetskrav tydliggéras och konkretiseras i domstolspraxis, i riktlinjer fran Konsumentverket samt genom
branschorganisationernas etiska regelverk. | ett senare skede kan det finnas fog for att utvardera om nuvarande
mattfullhetskrav bor dndras i lag nar effekterna av den omreglerade spelmarknaden faktiskt visat sig. Om det dnda
bedoéms vara nodvandigt med en lagandring redan i nuldget b6r en andring av marknadsféringsbegransningarna utga
fran konkreta foreteelser som ar sarskilt problematiskt ur en folkhadlsokontext. Om exempelvis spelmarknadsforing
inte far férekomma i omedelbar anslutning till skolor ar det lampligare att sadana restriktioner framgar genom
konkreta normer. Detta dar motiverat dels ur en proportionalitetssynpunkt (se mer nedan avsnitt 6), dels for att

tillgodose branschens behov av tydliga riktlinjer.

3. AVSAKNAD AV EMPIRISKT UNDERLAG

Det finns en omfattande forskning som pavisar en tydlig koppling mellan alkoholkonsumtion (i synnerhet bland unga)

och marknadsforing. Pa spelomradet ar daremot sambandet mellan marknadsféring och konsumtion av spel inte lika

4 Se Patent- och marknadsdomstolens dom i m&l PMT 17459-18 av den 22 november 2019.

5 Se Patent- och marknadsdomstolens dom i mal PMT 13246-19 av den 4 november 2020.

6 Se Spelinspektionens webbplats ”Spelbolag med spellicens”, URL:
https://www.spelinspektionen.se/licensansokan/bolag-med-spellicens/ (hdmtad: 2021-10-05).
7 Jfr. SOU 2020:77 s. 180.
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klarlagt. Det finns saledes inte nagon studie som kan ge ett klart besked i frdgan om i vilken utstréckning
spelmarknadsféring bidrar till ett 6kat spelmissbruk.® Samtidigt har tryckfrihetsférordningen (1949:105, ”TF”) intagit
en sarskild restriktiv installning till marknadsforing av tobaks- och alkoholprodukter dar forordningens bestammelser
i stora delar har undantagits fran grundlagens tillampningsomrade, se 1 kap. 12 § TF. Motsvarande aterhallsamma syn

saknas i forhallande till marknadsforing av spel i grundlagen.

Det foreslagna mattfullhetskravet tycks i stort vara avsett att efterlikna nuvarande reglering for alkohol och tobak. Ett
likstdllande av spel med sadana produkter kan dock ifragasattas. Redan idag finns det krav pa obligatorisk information
vid spelmarknadsféring genom 15 kap. 3 § spellagen. Dartill har varje spelbolag en lagstadgad omsorgsplikt gentemot
spelare och samtliga spelare har mojlighet att stdnga av sig fran spel. Dessa former av missbruksforhindrande atgarder
finns 6verhuvudtaget inte nar det galler alkohol och tobak. Redan pa denna grund finns det skal att 6vervdaga om det

gar att likstalla marknadsforing av spel med marknadsforing av alkohol och tobak.

Sedan regeringen gav i uppdrag till Statskontoret att folja upp och utvirdera omregleringen av spelmarknaden har
Statskontoret hittills publicerat fyra delrapporter varav den senaste rapporten publicerades den 15 mars 2021. | den
rapporten framgar Statskontorets iakttagelser nar det bland annat géller folkhdlsa och spelande. Av rapporten féljer
att spelande som medfér en eller flera negativa konsekvenser i 6verlag inte har blivit vanligare under ar 2020 och att
pandemin endast har haft begriansade effekter pa spelproblem i stort. Detta har dven statistiskt stod pa sa satt att
antalet personer som kontaktat Stédlinjen minskat med 42 procent sedan ar 2018.° Med anledning av den bristande
forskningen pa omradet samt statistiken som talar emot att spelproblemen blivit vanligare kan nédvandigheten i att

uppstilla ett krav pa sarskild mattfullhet vid spelmarknadsféring likt det som géller for alkohol starkt ifrdgasattas.©

Mot bakgrund av det framférda ovan ifragasatter Clear Channel behovet av ett krav pa sarskild mattfullhet i spellagen
i dagslaget. De hoga kraven som redan stélls pa spelforetag i kombination med avsaknaden av studier som pavisar
samband mellan marknadsforing och spelkonsumtion samt den presenterade statistiken av Statskontoret ligger till

grund for Clear Channels kritiska installning i denna del.

4. EKONOMISKA KONSEKVENSER

4.1 Staten och idrottsroérelsen

Clear Channel bedémer att en lagéndring dar ett krav pa sarskild mattfullhet infors skulle medféra omfattande
ekonomiska konsekvenser for ett flertal aktorer. For det forsta medfér punktskatten pa spel och vinstskatten for
spelféretag stora statliga skatteintdkter. | sin senaste delrapport uppskattade Statskontoret statens samlade intdkter
frdn spel under ar 2020 till 7,5 miljarder kronor.* Dessutom ar den nya spelregleringen utformad fér att bevara

forutsattningarna for att finansiera allmannyttiga andamal som exempelvis idrottsrorelsen i sa stor utstrackning som

8 Se prop. 2017/18:220s. 162.

9 Se Statskontoret, Utvardering av omregleringen av spelmarknaden, delrapport 4 (2021:5), s. 89 ff.
10 Jfr. prop. 2017/18:220 s. 31.

11 5e Statskontoret, Utvirdering av omregleringen av spelmarknaden, delrapport 4 (2021:5), s. 52.
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mojligt. Forbunden som &r medlemmar i Riksidrottsférbundet hade sponsringsintakter pa cirka 120 miljoner kronor
under ar 2020 fran spelféretag enligt samma delrapport. | rapporten framgar dven att tre idrottsférbund hade omkring
70 procent av de totala sponsringsintdkterna fran spelféretag. Under ar 2019 hade i princip alla idrottsférbund
sponsringsintakter fran spelforetag. Tva av de storre forbunden har dven i borjan av ar 2021 ingatt nya avtal med
spelforetag i egenskap av huvudsponsorer varfor sannolikt sponsringsintdkterna kommer att oka ytterligare i

betydelse fér férbunden under r 2021.1?

Eftersom lagforslaget begransar spelféretags mojligheter att kommunicera reklambudskap avsevart bedomer Clear
Channel att sponsringsavtal mellan idrottsforbund och spelféretag kommer att minska i antal. Foljaktligen kommer
idrottsforbund da ga miste om betydande sponsringsintdkter. Anledningen till att Clear Channel bedémer att
samarbetet mellan idrottsforbund och spelféretag kommer forsvaras avsevart ar delvis eftersom vilkanda
idrottspersoner ofta forekommer i spelmarknadsforing. Av EU-kommissionens rekommendation 2014/478/EU om
konsumentskydd i samband med onlinespel framgar att kdnda personer inte bor medverka i spelmarknadsforing.
Regeringen har i promemorian framhallit att den foreslagna dndringen uppstaller mer langtgaende krav én vad
kommissionens ndmnda rekommendation gér.!3 Detta kommer med mycket hég sannolikhet férsvara marknadsféring
av sponsringssamarbeten avsevart. De ekonomiska konsekvenserna for idrottsrérelsen riskerar darigenom att bli
avsevarda. Idrottsrorelsen har vidare redan drabbats av stora ekonomiska forluster till foljd av restriktionerna som
inférdes i samband med pandemin.* Darfér &r Clear Channel av uppfattningen att lagandringen skulle f& ytterligare

negativa konsekvenser for idrottsrérelsens redan mycket anstrangda ekonomiska situation.

4.2 Mediekanaler

Regeringen har i promemorian pa sida 16 gjort en bedémning av konsekvenserna av en eventuell lagéndring for
mediekanaler likt Clear Channel. | promemorian framgar att lagforslaget inte bedéms paverka licenshavarnas behov
av att fortsattningsvis marknadsfora sina produkter och att forslaget darfor inte medfor nagot intaktsbortfall for
mediekanaler. Clear Channel ar har av en annan uppfattning an regeringen. Som framhallits i promemorian pa sida 17
innebar forvisso inte kravet pa sarskild mattfullhet att vissa typer av marknadsfoéring sasom direktreklam och
utomhusreklam per automatik strider mot lagen. Daremot kommer spelféretags mojligheter att marknadsféra sig
begransas avsevart till foljd av kravet pa sarskild mattfullhet. Nar det géller den narmare betydelsen av begreppet

sarskild mattfullhet kan ledning hamtas fran alkohollagstiftningen.

Det finns inget uttryckligt forbud mot utomhusreklam i alkohollagstiftningen. | Konsumentverkets allmanna rad om
marknadsforing av alkoholdryck till konsumenter (KOVFS 2016:1) framgar daremot att utomhusreklam av alkohol som
huvudregel ar oférenligt med kravet pa sarskild mattfullhet (se avsnitt 6.2). Det dr endast i undantagsfall som
utomhusreklam av alkohol &r tillatet. Sadana undantag kan vara i eller i direkt anslutning till férséljnings- eller

tillverkningsstallen. Alkoholmarknadsforing pa offentliga platser har bedomts som uppsdkande och patrangande i

12 5e Statskontoret, Utvdrdering av omregleringen av spelmarknaden, delrapport 4 (2021:5), s. 66.

13 Se Finansdepartementet, Sarskild mattfullhet vid marknadsféring av spel till konsumenter, Fi2021/02357, s. 17 f.
14 5e Riksidrottsforbundets webbplats, URL:
https://www.rf.se/Nyheter/Allanyheter/regeringenskrispakettillidrottenrackerinte (hdmtad: 2021-10-06).
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rattspraxis och darigenom i strid med det sirskilda mattfullhetskravet.’> Den féreslagna lagdndringen kommer
sannolikt fa motsvarande genomslag for spelreklam. Clear Channel, som &r en ledande aktér inom utomhusreklam,
beddomer att en eventuell lagandring skulle medféra omfattande ekonomiska konsekvenser for foretaget, som i sin tur
kan medfora ekonomiska konsekvenser fér allmannyttan. Spelféretags annonsering hos Clear Channel ar en intdkt

som tillkommer staten utdver den statistik som presenteras i avsnitt 4.1 ovan.

Tack vare reklamintakter kan Clear Channel bidra till samhallsnyttan. Det senaste decenniet har Clear Channel byggt,
och hanterat drift och underhall f6r, tusentals vaderskydd som skyddar manniskor mot sno, rusk och regn i vantan pa
kollektivtrafiken. 150 av dem har sedumtak som bidrar till en renare luft. Hartill har Clear Channel byggt, och hanterat
drift och underhall for, ca 45 toaletter runt om i Sverige. Clear Channel har dessutom etablerat reklamfinansierat
lanecykelsystem i Goteborg och Malmé. Mellan 2022 och 2023 kommer aven Stockholm att berikas med 5 000
elcyklar. Cyklarna kommer bli det i sdrklass billigaste sattet att resa i Stockholm. Clear Channels reklamintdkter bidrar
ocksa arligen till att kollektivtrafiken kan forbattras och rabatteras. | Stockholm motsvarar den summan sa mycket

som 50 kr/manadskort.

Clear Channels digitala skyltar erbjuder smarta I6sningar som kan anvandas for att addera extra relevans, exempelvis
med hjalp av realtidsdata och budskap som styrs av faktorer som tid, plats och vader. Varje ar initierar Clear Channel
samarbeten med ideella organisationer dar smarta tekniska I6sningar anvands for maximal effekt, eller for att na
manniskor som annars ar svara att na. Ett exempel dr The OOH Project; ett nodsystem som aktiveras vid extrem kyla
for att guida manniskor som lever i hemléshet till akutharbargen. For valgérenhetsorganisationer ar stor synlighet
kritiskt for att na ut och engagera manniskor. Darfor skdanker Clear Channel arligen ett medieutrymme till ett
bruttovarde av narmare 10 miljoner kronor. Exempel pa organisationer som fatt synlighet pa Clear Channels skyltar

under det senaste aret &r Barncancerfonden, Pride och Talita.

5. KANALISERING

Som framhallits ovan i avsnitt 2.1 var ett centralt motiv bakom omregleringen av spelmarknaden att staten skulle fa
kontroll 6ver en storre andel av svenskarnas spelande. En spelreglering som bygger pa ett licenssystem medfor
forutsattningar for att kanalisera spelandet till lagliga alternativ och skydda svenska konsumenter fran olicensierat
spel.’® En av anledningarna till detta &r att licenshavare star under offentlig kontroll och har en langtgdende skyldighet
att skydda spelarna mot 6verdrivet spelande inom ramen for sin omsorgsplikt (se 3 kap. 1 § och 14 kap. 1 § spellagen).
Den uppnadda graden av kanalisering pa den svenska spelmarknaden har kontinuerligt foljts upp av Statskontoret.
Kanaliseringsgraden var uppskattningsvis omkring 85 procent under ar 2020, vilket innebar att cirka 15 procent av
svenskarnas spelade skedde hos olicensierade aktorer. Det &r en tydlig forbattring i forhallande till fore omregleringen

da kanaliseringsgraden troligen var ligre dn 50 procent.’

15 Se bl.a. MD 2009:19.
16 Se prop. 2017/18:220 s. 86 och 211.
7 Finansdepartementet, Sarskild mattfullhet vid marknadsféring av spel till konsumenter, Fi2021/02357, s. 41.
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Om lagandringen genomfors resulterar det i att licenshavares majligheter att marknadsfora sig begrdansas avsevart.
Spelmarknadsforing utgor en forutsattning for licenshavare att erhalla en hég kundkdannedom och kanalisera
spelkonsumenter till det svenska licenssystemet. Licenssystemet praglas i sin tur av kontroll och konsumentskydd.
Spelreklam fran svensklicensierade spelbolag fyller en viktig funktion for en trygg och sdker spelmarknad. Reklam
starker motivationen for spelkonsumenterna att valja svensklicensierat spel i stdllet for att soka sig till det helt
oreglerade spelet som nu vixer pd internet. Okade restriktioner innebdr dessutom en stor risk foér att sjilva
annonseringen flyttar till andra plattformar dar annonseringen inte kan regleras alls. En 6verhdangande risk med ett
krav pa sarskild mattfullhet ar att huvudsyftet med omregleringen — det vill séga att aterfa kontroll 6ver svenskarnas

spelande — kraftigt undermineras.

6. EU-RATTSLIGA ASPEKTER

Ett krav pa sarskild mattfullhet medfor restriktioner som riskerar att kraftigt begransa den kommersiella
yttrandefriheten for spelforetagen. Saledes utgor kravet en inskrankning av den fria rorligheten for varor enligt
fordraget om Europeiska unionens funktionssatt, vilket dven berorts inom ramen for promemorian pa sida 14. Likt
regeringen gor Clear Channel bedomningen att kravet pa sarskild mattfullhet kan motiveras av det tvingande
allméanintresset av att skydda folkhalsan. Daremot ifragasatter Clear Channel att den foreslagna bestammelsen ar
proportionerlig. Som framgar av avsnitt 3.1 ovan saknas det studier som pavisar tydliga samband mellan
marknadsforing och spelmissbruk. Darfor kan den féreslagna regelns effektivitet tydligt ifragasattas i forhallande till
sitt syfte. Samtidigt ar den nya bestammelsen tillamplig pa allt spel som tillhandahalls i Sverige — oaktat vilken spelform
det ror sig om. Eftersom forskningen entydigt visar att olika spel dr forenade med olika grader av risk att utveckla
spelproblem gor Clear Channel bedomningen att bestammelsen gar utéver vad som ar nédvandigt for att regeln ska
uppfylla sitt syfte.’® Vid en internationell utblick kan det konstateras att det i flertal europeiska lander finns
marknadsforingsbegransningar som enbart tar sikte pa hogriskspel. Detta uppmarksammades av
Spelmarknadsutredningen &r 2020.%° En 16sning dar ett krav pa sarskild mattfullhet endast tillimpas i férhallande till
spelformer forenade med hoga risker bedomer Clear Channel som en mer dndamalsenlig 16sning — dven for Sveriges
del. Det kan dven tankas att eventuellt sarskilt problematiska foreteelser inom spelreklam utifran folkhalsan férbjuds

sarskilt.

Ett krav pa sarskild mattfullhet ar forvisso inte diskriminerande vid en forsta anblick. Det maste dock papekas att
marknadsforingsbegransningar i regel slar hardare mot utlandska aktérer an mot inhemska. Detta dr nagot som maste
beaktas utifran en unionsrattslig kontext. Sammantaget bedémer Clear Channel att regeringens aktuella férslag om
att infora ett generellt krav pa sarskild mattfullhet vid marknadsféring av spel till konsumenter riskerar att vara i strid

med unionsratten.

Med vanlig hélsning

Cecilia Dollander, bolagsjurist Clear Channel Sverige AB

18 Se SOU 2020:77 s. 176.
19 Se SOU 2020:77 s. 131.
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