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Nordic Entertainment Group AB

Vilka ar vi?
Nordic Entertainment Group AB (NENT Group) ar ett av varldens snabbast vdxande
streamingbolag och dr Nordens ledande underhallningsleverantér. Vi underhaller miljontals
manniskor varje dag med vara streamingtjanster, TV-kanaler, radiostationer och
produktionsbolag, dar vart syfte ar att formedla berattelser, beréra manniskor och vidga
perspektiv.

Med huvudkontor i Stockholm &r vi stolta 6ver vart nordiska DNA. Den 1 januari 2021 flyttade
vi registreringarna for vara streamingtjanster och sandningslicenser till Sverige, vilket visar
vart langsiktiga engagemang for den hogkvalitativa kreativa sektorn som finns i Norden.
Sverige kommer att utgora var regulatoriska bas pa lang sikt och harifran kommer vi att
fortsatta var ambitidsa internationella expansion av streamingtjansten Viaplay. ldag finns
Viaplay i Sverige, Danmark, Norge, Finland, Island, Estland, Lettland, Litauen och Polen.
Tjansten kommer lanseras i USA 2021 och Nederlanderna och Storbritannien 2022, f6ljt av
Kanada, Tyskland, Osterrike och Schweiz till slutet av 2023.

NENT Group investerar mer i nordiskt originalinnehall 4n nagot annat féretag och kommer att
ha premiar for minst 60 Viaplay originalproduktioner under 2022.

Effekterna av covid-19 pandemin

Covid-19 pandemins paverkan pa den kreativa sektorn kan inte underskattas. Den mest
direkta effekten har synts pa intakterna, sarskilt intakter fran reklam. Detta ar en viktig
intaktskalla for NENT Group som gor att vi kan investera i bra nordiskt berdttande och ge de
basta underhallningsupplevelserna for vara kunder i och utanfor Norden. Dessutom har
foretag som NENT Group varit tvungna att omorganisera arbetsformerna fér hundratals
anstédllda i grunden for att sdkerstalla sakerhen, vilket medfor betydande stérningar och
kostnader. Vi har hanterat betydande forseningar i vara produktioner samtidigt som vi har
stottat den bredare produktions- och frilanssektorn.

NENT Group tackar for mojligheten att svara pa remissen. Om inget annat anges galler nedan
kommentarer for alla NENT Groups tjanster (streaming, TV-kanaler och radio).
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Forslag om ett rekvisit om ”sarskild” mattfullhet i spelreklam till konsumenter (férslaget)

NENT Group vdalkomnar promemorians syfte att skydda (sarskilt minderariga) konsumenter
fran vissa former av spelreklam. NENT Group befarar daremot att forslaget inte kommer leda
till ett effektivare skydd for konsumenter. NENT Group befarar ocksa att promemorian
underskattar de mojliga negativa konsekvenserna for streamingtjanster, kommersiella TV-
och radiokanaler som kan aktualiseras.

Bakgrund

NENT Group vill understryka en viktig aspekt som namns bakgrunden i promemorian. Dar
hanvisar regeringen till att stora investeringar gjorts i reklam 2018 samt att sadana
investeringar har minskat sedan spellagen tradde i kraft. Regeringen drar ocksa slutsatsen att
det ar svart att bedéoma hur den framtida nivan kan komma att se ut. Omlicensieringen av
spelmarknaden i Sverige gav upphov till en kortsiktig hojning av efterfragan pa reklam
eftersom spelbolag forsokte sdakra marknadsandelar.

Foljande reklamdata fran MMS, Mediamatning i Skandinavien AB, bekraftar en betydande
minskning av mangden reklam fran onlinekasinon i alla kommersiella tv-kanaler som finns
tillgangliga i Sverige mellan 2018 och 2020:

P15-25 (personer mellan 15-25 ar)
2018 —index 100

2019 — index 65

2020 —index 41

Baserat pa 2018 minskade levererade TRP1 pa marknaden med 35 procent under 2019 och
ytterligare 37 procent fran 2019 till 2020. Totalt 59 procent fran 2018 till 2020.

P25-59 (personer mellan 25 och 59 ar)
2018 —index 100

2019 —index 81

2020 — index 59

Baserat pa ar 2018 minskade den levererade TRP pa marknaden med 19 procent under 2019
och ytterligare 27 procent ran 2019 till 2020. Totalt 41 procent fran 2018 till 2020.

Denna minskning av mangden reklam fran onlinekasinos kan hanforas till bade etableringen
av det svenska licenssystemet och 6kad sjalvreglering hos onlinespelbolagen. Med hansyn
till detta havdar NENT Group att forslaget ar forhastat och att marknaden bor lamnas att
sjalvreglera ytterligare innan statliga ingripanden.

L TRP definieras som Targets (olika) Rating Point: ett matt pd procentandelen av en kanals
malgrupp som visar eller hér en annons
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Forslaget far oproportioneliga verkningar

Forslaget innebér en langtgaende atgard pa marknaden, en begransning av bade
handelsfrihet och yttrandefrihet. Som utgangspunkt vager yttrandefriheten tungt och
fordelarna med eventuella begrdansningar i den maste alltid balanseras mot de risker det kan
medfora. Skadan pa mediemangfalden blir dessutom betydande utan att det ar mojligt att
pavisa nagon faktisk fordel. En ytterligare atgard for att begransa spelannonsering féreslogs
tidigare i ar. Promemorian namner inte det tidigare forslaget i sin konsekvensanalys. Skulle
regeringen ga vidare med det forslaget sa kravs en ny konsekvensanalys rorande det nu
aktuella forslaget utifran vad som majligen behovs utéver de tidigare atgarderna.

Risk for snedvridning av konkurrensen

Forutom den uppenbara risken att marknadsforing flyttar till andra reklambarare, kommer
det ocksa att finnas en konkurrensfordel for icke-licensierade spelare jamfoért med
licensierade spelare nar de senare har forsamrade marknadsféringsvillkor. Darfor finns det
en risk att icke-licensierade spelare tar marknadsandelar och nar dem som ar mest utsatta,
medan ansvariga aktorer inte ges samma mojlighet. NENT Group vdlkomnar att den
foreslagna atgarden ska paverka alla foretag som riktar sig till konsumenter pa den svenska
marknaden, oavsett var de ar licensierade eller har sitt huvudkontor. Det ar dock inte klart
hur efterlevnad eller effektiva sanktioner ska sakerstallas eller om samarbetet mellan
berérda myndigheter kommer att vara tillrdckligt. Dessa aspekter maste undersokas
ytterligare for att den foreslagna begransningen inte ska snedvrida konkurrensen
ytterligare.

En minskning av spelreklam

Forekomsten av spelreklam i svenska audiovisuella medier, under eller utanfor svensk
jurisdiktion, nadde en topp under 2018 med bruttoinvesteringar pa 7,3 miljarder kronor.
Det var aret innan omregleringen av spelmarknaden och de framtida licensierade foretagen
gjorde stora anstrangningar for att avancera under ar 2019. Omfattningen minskade sedan
och under 2020 var bruttoinvesteringarna nere till 3,7 miljarder kronor. Problemet med den
omfattande spelreklam som tidigare beskrivits har upphért. Den nya spellagen har
inneburit att spelreklam nu ocksa kan finansiera radio- och tv-féretag under svensk
jurisdiktion, ett valkommet tillskott for en bransch som ar hart pressad, inte bara fran en
handfull globala internetjattar som tar allt stdrre andel av den nationella annonsmarknaden
men ocksa fran konsekvenserna av COVID 19-pandemin. Férlusten av intakter fran
spelreklam ar betydande och skulle paverka NENT Groups formaga att fortsatta investera i
hogkvalitativt nordiskt originalinnehall, bade i radio och TV, dven om den utgor en liten del
av de totala intakterna.

Inget samband mellan spelreklam och spelproblem

Promemorian saknar resonemang som visar att det finns ett samband mellan spelreklam och
spelproblem. Som Statskontoret visar i sin senaste rapport om den svenska spelmarknaden
(april 2021) har antalet spelare som spelat minskat under Iang tid och det ar inte mojligt att
se nagot samband med spelreklam, vare sig vad géller antalet av spelare eller spelproblem.
En av de grupper som promemorian foreslar boér skyddas ar personer med spelproblem, en



nordic

entertainment group

grupp som foérmodligen spelar oavsett reklam och dar spellagens omsorgsplikt ar det mest
effektiva sattet att bekdmpa spelproblem.

Konsekvenser av ytterligare begransningar av spelreklam

| promemorians konsekvensavsnitt argumenteras det att forslaget inte kommer att ha
negativa effekter pa mediekanalernas intdaktsstrommar. NENT Group anser att promemorian
underskattar problemen med farre spelbolag. Det skulle leda till en mindre dynamisk och
samre fungerande spelmarknad. Att spelbolag erbjuder liknande produkter ar huvudorsaken
till att det ar en reklamintensiv bransch. Det dr genom varumarket som foéretag bygger
fortroende och fortroende ar en viktig egenskap for att locka spelare fran konkurrenter.
Foretag som lamnar det svenska licenssystemet eller inte alls soker licens kommer
formodligen fortfarande attrahera svenska spelare.

Om regeringen tanker sig en skarpning som liknar de som redan finns for till exempel reklam
for alkohol, kommer detta i princip att innebara ett totalférbud mot spelreklam i
radiomediet och en betydande intaktsforlust, totalt cirka tio procent av intdkterna. Det
faktum att farre spelare kan kdpa reklam innebar sankta priser. Vidare ar det bara ett
antagande och langt ifran sant att spelannonsering kan ersattas av annan annons.
Dessutom kommer en sadan begransning att fa langtgaende konsekvenser for idrotten i
Sverige (eftersom det ar forbjudet att ha en koppling till idrott vid marknadsforing av
alkohol). NENT Group anser att det ar forvanande och oroande att promemorian inte beror
denna fraga alls. Ett liknande forbud mot spelreklam skulle vara mycket allvarligt for
spelbranschen och konsekvenserna skulle sla ocksa mot idrottsevenemang dar det i
dagslaget ar vanligt med spelreklam. Det ar osannorlikt att ett féretag skulle sponsra ett
idrottslag eller en individ utan nagon kommersiell fordel i gengéald. Det skulle i sin tur leda
till forsamrade forutsattningar for idrotten att finansiera sin verksamhet i framtiden genom
sponsrings- eller marknadsforingsavtal med spelbolag.

Slutligen konstaterar NENT Group att ingen av de tva tidigare utredningar som regeringen
hanvisar till i sin analys (Lotteri- resp. spelmarknadsutredningen) kommer fram till att att
ytterligare lagstiftning som den féreslagna dtgdrden dr nédvidndig. NENT anser att de bevis
som behovs for att ga vidare med nya restriktioner pa detta omrade helt enkelt ar otillrackliga.

Sjalvreglering

NENT Group foljer tillampliga annonseringsregler och verkar i en i allmdanhet hart reglerad
branch. Vi ser till att spelreklam pa vara tjanster blir foremal for systematisk intern kontroll
och foljer relevanta regler. VI tar vart ansvar gentemot minderariga pa storsta allvar. NENT
Group accepterar endast reklam fran licensierade, ansvarstagande foretag. Det ar vasentligt
for NENT Group att spelbolagen foljer tillamplig lag, att marknadsforingen uppfyller det
nuvarande lagstadgade kravet pa mattfullhet och att annonserna innehaller information om
stod for spelmissbruk. NENT Group har ocksa implementerat interna processer och riktlinjer
nar det galler annonsens innehall och utformning. Innehallet i alla spelannonseringsplatser
kontrolleras av experter inom relevanta regleringsomradenfor att sakerstalla att de inte ar
skadliga eller vilseledande och ar markta med lampliga schemaldggningsbegransningar. Alla
program kontrolleras for att sakerstalla att innehallet inte ar riktat till under 18 ar, att de inte
tidigare har lockat hoga index under 18 ar och och att programmen direkt fore och efter inte
tilltalar minderariga under 18 ar i. Alla avdelningar som sysslar med spelreklam utbildas
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arligen i relevant reglering och NENT Group praxis. NENT Group anser att sjdlvreglering har
en positiv effekt och foreslar att det bor undersokas och utvecklas ytterligare av de relevanta
aktérerna pa marknaden (inklusive dven aktérer som inte paverkas av den foreslagna
atgarden, till exempel alla medieplattformar) och anser att en ansvarsfull regelverk ramar och
dialog ar den basta vagen framat for att uppna resultaten av att minska skadliga effekter av
spel. Med tanke pa bristen pa bevis for behovet av mer reglering vill NENT Group understryka
att sjalvreglering kan vara ett mer proportioneligt verktyg.

Radio

For svensk radio skulle forslaget innebara stora problem. Intdkterna fran spelreklam for
sveriges radio ar ungefar 10 procent av de totala intdkterna. Forslaget skulle i princip
innebdra ett totalfoérbud for spelreklam i radiomedia och ett intdktsbortfall som motsvarar
den minskning som covid-19-pandemin medfdr. Pandemin har fatt radiobranschen pa kna
men med hopp om en aterhamtning. Om forslaget blir verklighet innebér det till skillnad
fran pandemin en permanent minskning av intakterna.

Foreslagna justeringar i forslaget for att undvika oavsiktliga negativa konsekvenser

Det ar regeringens ansvar att fora en konstruktiv dialog med (online) spelbolag for att uppna
lampliga marknadsforingsregler som skyddar utsatta konsumenter och minderariga
samtidigt som de uppratthaller en livskraftig marknad for reklam fran licensierade och
ansvariga spelleverantorer samt en viktig inkomststrom for den kreativa sektorn. Vidare bor
regeringen 6vervaga att differentiera omfattningen av sadana regler for ”séarskild
mattlighet” sa att medieplattformar och foretag som har en lag eller obefintlig minderarig
publik kan erbjuda ansvarsfull marknadsforing av spel pa sina tjanster. Slutligen uppmanar
NENT regeringen att overvaga de potentiella konsekvenserna for den svenska idrotten om
den gar vidare med den féreslagna atgarden. Som namnts ovan riskerar begransningen, som
den ar formulerad i promemorian, att skulle sla ocksad mot idrottsevenemang dar det i
dagslaget ar vanligt med spelreklam och sponsorer som ar spelféretag. Det ar inte sannorlikt
att ett foretag skulle sponsra ett idrottslag eller deltagare utan nagon som helst kommersiell
fordel i gengald. Det skulle i sin tur leda till forsamrade forutsattningar for idrotten att
finansiera sin verksamhet i framtiden genom sponsrings- eller marknadsforingsavtal med
spelbolag.

Slutsats

For att sammanfatta vad som framforts ovan havdar NENT Group att forslaget ar ett for tidigt
ingripande pa en marknad som har varit sjalvreglerande och minskat betydligt under de senaste
tva aren. Dessutom ar det en oproportionerlig atgard om man varnar om en balans mellan det
mal man vill uppna och den djupt negativa inverkan det kan ha pa svenska mediaforetag.
Medan medieforetag aterhamtar sig fran konsekvenserna av COVID-19-pandemin och star infor
en aldrig tidigare skadad konkurrens fran globala plattformar for reklamutgifter och kunder,
kommer forslaget att ytterligare minska de intakter som behovs for att innovera, konkurrera och
investera i hogkvalitativt svenskt innehall.
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