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Remiss av Kommissionens forslag till direktiv om verifiering
och kommunikation om uttryckliga miljopastaenden

Svensk Dagligvaruhandel d@r branschorganisationen fér dagligvaruhandeln i Sverige.
Vara medlemsforetag ar Axfood AB, City Gross AB, Coop Sverige AB, ICA Sverige
AB, Lidl Sverige KB och Livsmedelshandlarna. Tillsammans star vi fér drygt 95 % av
dagligvaruhandeln i Sverige, med butiker 6ver hela landet. Dagligvaruhandeln
sysselsatter runt 95 000 personer, varav en tredjedel ar unga (15-24 ar).

Svensk Dagligvaruhandels remissvar

Svensk Dagligvaruhandel tackar for mojligheten att inkomma med synpunkter och
onskar framfora foljande.

Vi stéller oss bakom Svensk Handels remissvar och onskar darutéver gora vissa
tillagg for att specifikt lyfta fram dagligvaruhandelns perspektiv.

Svensk Dagligvaruhandel valkomnar EU-kommissionens ambition att gora det
l[attare for konsumenter att gora miljomassigt informerade val och motverka
vilseledande miljopastaenden. Sa kallad greenwashing, att foretag far
konkurrensfordelar genom att felaktiga hallbarhetspastaenden, har under manga
ar varit ett omfattande problem och vi ser darfor positivt pa att EU vidtar atgarder i
syfte att forebygga detta. Utmaningen ar dock att ta fram ett balanserat forslag
som motverkar greenwashing men som samtidigt inte hammar foretagens
hallbarhetsambitioner eller riskerar att leda till alltfor hoga kostnader och en icke
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andamalsenlig administrativ borda. Sammantaget ar vi oroade for att forslagets
nuvarande utformning kan leda till att foretag i slutandan avstar fran att
kommunicera miljopastaenden (sa kallad greenhushing), vilket ar en utveckling
som vi starkt motsatter oss. Svensk Dagligvaruhandel anser dartill att det
nuvarande forslagets tillampningsomrade och dess forhallande till det
marknadsrattsliga regelverket inte har tydliggjorts i tillracklig man.

Svensk Dagligvaruhandels medlemsforetag salufor en mangd varor med olika typer
av miljdmarkningar. Det handlar bade om livsmedelsprodukter och andra
produkter (sa kallad non-food). | de flesta fall har dessa produkter en
tredjepartskontrollerad certifiering. Nagra av de vanligaste som kan namnas ar EU-
ekologiskt, KRAV och Svanen-market. Dagligvaruféretagen anvander markningarna
pa sina egna varumarken, i vissa fall pa sarskilda varumarken men dven pa enskilda
produkter under ett varumarke. Vissa foretag har ocksa en sarskild méarkning for de
produkter som ar verifierade som EU-ekologiska enligt forordningen om EU-
ekologiskt (EU) 2018/848. Forutom de tredjepartscertifierade miljomarkningarna
har vissa av Svensk Dagligvaruhandels medlemsféretag varumarken med gréna
logotyper, till exempel Anglamark och | love ECO.

Manga foretag har investerat mycket tid och pengar i varumarken med exempelvis
grona logotyper i syfte att hjalpa konsumenter att géra mer hallbara val. Svensk
Dagligvaruhandel anser darfor att dessa varumarken per definitionen inte ska ses
som ett miljopastaende och/eller en miljomarkning som behdver leva upp till de
uppstallda kraven. Direktivet bor faststdlla att ett varumarke som ar registrerat
enligt nationell, unionsratt eller internationell lag om immateriella rattigheter inte
ska bli foremal fér kontroll enligt artikel 10.

Mot bakgrund av de miljdmarkningar och varumarken som dagligvaruhandeln idag
anvander, ser vi dven ett stort behov av fortydligande kring hur de nuvarande
miljomarkningarna fran privata tredjepartscertifieringar samt existerande
varumarken som anvander ordet “eko” kommer bedémas. Det finns idag manga
vdletablerade “eko”-varumarken som har konsumenternas fortroende och som
underlattar for dem att kunna gora hallbara val. Det behover darfor klargoras hur
den typen av varumarken kommer att paverkas av forslaget och i sadana fall, hur
foretag kan sakerstalla att det fortfarande ar mojligt att anvanda dem, exempelvis i
kombination med en godkand miljomarkning. Vi anser vidare att det ocksa bor
klargoras hur forslaget forhaller sig till forordningen om EU-ekologiskt (EU)
2018/848.

Dagligvaruhandeln arbetar kontinuerligt med att ta fram hallbara produkter.
Kommunikationen av dessa ar redan idag en utmaning eftersom konsumenten i
dagligvaruhandeln ofta har kort om tid pa sig att fatta sina affarsbeslut. |
kommissionens forslag (artikel 5 p. 3) anges att informationen i vissa fall ska finnas
tillganglig tillsammans med pastaendet. Har ser vi en utmaning i férhallande till
kommande reglering inom forpackningsomradet som syftar till att minska
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forpackningarnas storlek. | synnerhet da det redan idag med den befintliga
lagstiftningen ar utmanande att kunna fa plats med all nédvandig information pa
forpackningen. Vi ser ocksa ett behov av stérre harmonisering gallande digital
markning (QR-kod) som utéver detta forslag ocksa behandlas avseende forslaget

om férordning om forpackningar och férpackningsavfall (PPWR) och forslaget till
forordning om ekodesign for hallbara produkter. Det maste finnas en enhetlighet i

hur informationen enligt respektive regelverk ska kommuniceras.



