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Yttrande over betinkandet Hardare regler for nya nikotinprodukter (SOU
2021:22)

Myndigheten foér press, radio och tv (MPRT) har i uppdrag att verka for
yttrandefrihet, mangfald och tillganglighet inom press, radio och tv samt f6lja

och analysera utvecklingen inom mediecomradet. MPRT limnar endast
synpunkter pa de delar av betinkandet som r6r myndighetens ansvarsomrade.

9.4.2 Fo6rbud mot kommersiell reklam i radio och tv

MPRT tillstyrker utredningens forslag att det ska vara forbjudet att marknadsfora
tobaksfria nikotinprodukter till konsumenter genom kommersiell reklam i
ljudradiosindningar, tv-sindningar eller bestall-tv.

Med hansyn till vad som anfors 1 utredningen i avsnitt 3.1.1-3.3.2 om de risker som
nikotinet medfér for folkhalsan far denna begrinsning anses vara en proportionerlig
inskrinkning av yttrandefriheten.

9.4.3 Forbud mot sponsring och produktplacering

MPRT tillstyrker utredningens forslag.

MPRT delar utredningens bedémning att férslagen dr forenliga med AV-direktivet,
tryckfrihetsftoérordningen och yttrandefrihetsgrundlagen.

9.4.4 Krav pa att aterge en hilsovarning vid viss marknadsféring genom
kommersiella annonser

MPRT tillstyrker utredningens forslag.

Myndigheten for press, radio och tv Tel: 08-580 070 00
Kabyssgatan 4D, 120 30 Stockholm registrator@mprt.se
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Beslut om detta yttrande har fattats av generaldirektoren Charlotte Ingvar-Nilsson.
I den slutliga handliggningen har dven enhetschefen Georg Lagerberg deltagit.
Juristen Anna Olsson har varit féredragande.

Charlotte Ingvar-Nilsson
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