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Forslag till andringar i radio- och tv-lagen (Ds 2014:37)

Sveriges Kommunikationsbyraer ar en opolitisk branschorganisation som ska
tillvarata medlemsforetagens intressen.

Sveriges Kommunikationsbyraer dr en branschorganisation for alla typer av
konsulter inom kommunikation, sdsom reklam, PR, design, event, DM, digital,
media och action marketing. Vi inspirerar och utbildar vara medlemmar for att
de ska kunna gora battre affarer, bade for sina uppdragsgivare och for sig
sjalva. Exempelvis bistar vi med juridisk kompetens och sk ARU-auktorisation
(Ansvarig ReklamUtgivare). Dessutom arbetar vi med opinionsbildning for att
oka kdinnedomen om kommunikationens betydelse for naringsliv och
samhalle.

Sveriges Kommunikationsbyraer forhandlar riktlinjer for branschavtal,
anordnar seminarier, bistar medlemmarna med utbildning, information och
radgivning. Sveriges Kommunikationsbyrder ar medlem i European
Association of Communication Agencies, (EACA) och ar en av huvudméannen
for Reklamombudsmannen (RO) och Naringslivets Delegation for
Marknadsratt (NDM).
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Sveriges Kommunikationsbyraer lamnar har sina synpunkter pa den del av
promemorian som avser forslag till andring av Radio- och TV-lagen 6 kap 3 §
samt forslag till inféorande av 7 kap 3a §.

Instillning och skal for var installning

Promemorians forslag till andring av Radio- och TV-lagen 6 kap 3 § samt
forslag till inforande av 7 kap 3a § avser bada att fortydliga det redaktionella
oberoendet och om forstarkt skydd for detsamma.

Sveriges Kommunikationsbyraer tycker att det ar viktigt att det i alla
sammanhang dar det finns kommersiella aktorer i redaktionella medier - och
risk for paverkan fran sddana - finns tydliga regler for att kunna sarskilja
dessa. Dvs att det alltid ar tydligt vad som ar ett kommersiellt budskap och
finansierat av en kommersiell aktér och vad som a andra sidan ar ett
redaktionellt innehall och beslut. Som foretradare for kommersiell
kommunikation ser vi dnnu tydligare ett behov att kunna sarskilja vad som ar
kommersiellt konsumtion och kommunikation och vad som inte ar det.

Sveriges Kommunikationsbyraer staller sig darfér bakom promemorians
forslag om att det i lagen - som ett komplement till den redan existerande
bestdmmelsen i Radio- och tv-lagen 5 kap 5 § om férbud mot otillborligt
kommersiellt gynnande av kommersiella intressen - bor tydliggoras att
innehall i tv-program samt deras programlaggning vid sponsring och
produktplacering inte far paverkas pa ett sddant satt att det inverkar pa det
redaktionella oberoendet hos leverantéren av medietjansten.

Dartill tillstyrker Sveriges Kommunikationsbyraer ocksa den delen av
forslaget som avser att sarskild hansyn skall tas till programldggningen i ett
aktuellt fall av 6vertradelse, dvs nar en overtradelse skett som fatt stor
spridning, t ex pa grund av sandningstid.
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