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Inledning

Schibsted Media AB (Schibsted) &r Nordens storsta nyhetsférmedlare. Utéver nagra av de
storsta tidningarna i Norge och Sverige ager Schibsted TV4 i Sverige och MTV i Finland,
samt den nordiska poddplattformen Podme. I augusti 2026 kommer Schibsted dven att
starta en linjar kommersiell nyhetsradiokanal i Sverige. Kanalen kommer att vara unik i sitt
slag och direkt konkurrera med Sveriges Radios radiokanaler. Det &r mot bakgrund av
bolagets stora satsning pa ljud, bdde genom den linjara radiokanalen och Podme, som vi
lAmnar vart svar pa Distributionsutredningens delbetdnkande. Schibsted star dven bakom
remissvaret som har lamnats in separat av TVA4.

Det dr av storsta vikt att fragor om séker distribution av radio och tv och tillgang till
information analyseras grundligt, inte minst i ljuset av den oroliga omvarld vi nu befinner oss
i. Tillgang till redaktionellt innehall &r en grundpelare i ett fungerande demokratiskt
samhalle. Schibsted vdlkomnar darfoér utredningens ambition att sékerstélla denna tillgang,
saval nar det géller distribution som framh&dvande av medieinnehall.

Nedan ldmnar Schibsted synpunkter pa de for oss relevanta delarna i betdnkandet.
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Forslag om beredskap, avsnitt 7

Schibsted har inget i sak att kommentera pa den analys som utredningen gor avseende
risker med distribution 6ver internet och delar slutsatsen att fragan maste foljas l6pande
framover. Schibsted ingar sedan i hostas i Mediernas beredskapsrad som leds av MSB. Vi
delar utredningens beddmning av att frdgor om distribution maste diskuteras [6pande inom
radet da sakerheten i distributionen 6ver internet blir allt viktigare att fokusera pa nér
konsumtionen av radio och tv 6ver internet 6kar, samt mot bakgrund av det
sdkerhetspolitiska laget. Detsamma géller dven for annat redaktionellt medieinnehall som
distribueras pa internet. Vi stéder darfor forslaget att MSB ges ett tydligare uppdrag att
sammanstalla information om sakerheten i distribution av media 6ver internet (avsnitt 7.3.2.).
Schibsted anser sig utgdra en av de berdrda aktérer som MSB bor samrada med.

Utredningen lyfter vidare public service sarskilda roll i kris och beredskap och gor
beddmningen att PTS i arbetet med projektet om regional robusthet sarskilt bor beakta
behovet av sdker distribution av radio och tv fran public service (avsnitt 7.3.3). Schibsted
delar uppfattningen att public service har en central roll i krissituationer men vill betona att
utredningens ensidiga fokus pa public service inte speglar den mediekonsumtion som rader
idag och darfor ar alltfor snav.

Medielandskapet utvecklas i snabb takt och mediekonsumtionen blir allt mer fragmenterad
och personaliserad. Aven i kristider &r det viktigt med mediemangfald for att sikerstilla att
rapporteringen bidrar med olika perspektiv. Kommersiella medier utgor i praktiken en lika
viktig del av informationsforsérjningen och nyhetsférmedlingen, oavsett om det géller tv,
radio eller digitala nyhetssajter. Den radiokanal som Schibsted startar i augusti 2026
kommer ocksa att sinda VMA och kan darfér komma att spela en lika central roll vid kris
som Sveriges Radios kanaler.

Regeringen bor darfor klargdra i den kommande propositionen att aven kommersiella
aktdrer som erbjuder ett medieinnehall med allméanintresse ska ha en garanterad plats i de
trafikutbytespunkter som PTS arbetar med att infora i syfte att sékerstélla regional
robusthet. Mot bakgrund av Schibsteds nya roll pa radiomarknaden bor dven vi delta i PTS
referensgrupp kopplad till projektet om regional robusthet. En ensidig prioritering av public
service tjanster istallet for att fokusera pa vilket typ av innehall som ska prioriteras riskerar
att snedvrida konkurrensen, minska mangfalden av réster i kris och skapa ett beroende av
en enskild aktor. En eventuell prioritering av distribution, exempelvis datatrafik, bor saledes
vara innehallsbaserad snarare dn aktorsbaserad. Ytterligare beredskapsatgarder bor darfor
utformas sé att dven oberoende nyhetsaktbrer kan inkluderas.

Forslag om prioritering av datatrafik vid extraordinara handelser, avsnitt 8



Mot bakgrund av de synpunkter som framfors ovan géllande férslagen i avsnitt 7 vill
Schibsted aven kort kommentera den bedomning som utredningen gor i avsnitt 8.7 gallande
prioritering av datatrafik vid extraordinéra tjanster. Schibsted vill &ven hdr betona att det
ensidiga fokuset pa public service tjanster dr riskabelt ur ett sdkerhetsperspektiv. Har bor
tydliggbras att &ven VMA och nyhetsinnehall av allménintresse fran kommersiella aktorer
bdr kunna prioriteras. Precis som utredningen skriver sa ar det av stor vikt att allménheten i
omradet kan ta del av varningar och information genom VMA, andra meddelanden av vikt
for allménheten som en myndighet begéart sandning av, samt kortare nyhetsinslag. Det bor
vara behovet av information som &r vagledande i den eventuella utredning som ska titta pa
frdgan om prioriterad datatrafik vid kris, inte enbart vem avséndaren ar. Staten bor undvika
att genom beredskapsargument skapa eller forstarka en strukturell konkurrensfordel for en
viss aktor framfor att sdkerstélla behovet av viktig information.

Bedomning avseende reglering for att sakerstilla redaktionell kontroll,
avsnitt 10

Redaktionell kontroll dver vart innehall &r en férutsattning fér publikens fortsatta fértroende
for redaktionella medier. Vi uppskattar att utredningen har haft i uppdrag att analysera det
eventuella behovet av att vidta atgarder for att sdkerstélla redaktionell kontroll vid
publicering pa internet, men av samma skl som utredningen anfér anser dven Schibsted att
det i dagsléaget inte krdvs nadgon sarskild reglering pa omradet. Det ar dock viktigt att
regeringen féljer frdgan noggrant for det fall behovet av reglering kan uppsta framdover.
Noggrann tillsyn nar det kommer till globala plattformars efterlevnad av befintliga
EU-regelverk som syftar till att sdkerstélla redaktionell kontroll Gver vart innehall, som
exempelvis DSA och EMFA, ar helt centralt.

Forslaget om framhavande av medietjanster, avsnitt 11

Utredningen gor beddmningen att det mot bakgrund av mediernas stora betydelse i ett
demokratiskt statsskick ar rimligt att sdkerstélla att innehall av allménintresse ar latt att hitta
for alla och foreslar att det inférs en lag om framh&vande av medietjanster av allménintresse
i anvandargranssnitt (avsnitt 1.3 och 11.4). Schibsted delar den bedémningen och valkomnar
att regler om framhavande infors. Daremot delar vi inte utredningens forslag om att en
sadan lag ska gora atskillnad mellan public service innehall och motsvarande innehall av
allméanintresse fran kommersiella medieaktérer. Schibsted vill terigen understryka att ett
sadant forslag innebar en strukturell konkurrensférdel fér en redan dominerande aktor.

Precis som utredningen framhaller gynnas mangfalden och konkurrensen pa
mediemarknaden av att framhavandereglerna omfattar fler medietjanster éan bara de som



public service tillhandahaller (s. 228). Utredningen skriver att det vidare &r positivt for
anvandarna att alla medietjanster for ljudradio och tv som kan anses vara av allmanintresse,
oavsett om de omfattas av villkor eller inte, &r enkla att hitta och ta del av vid tittande pa tv
eller lyssnande pa radio dver internet (avsnitt 11.5). Schibsted instdimmer i den
beddmningen.

Utredningen uttalar att en reglering som 6ppnar upp for att fler medietjanster for ljudradio
eller tv an de som tillhandahalls av public service ska kunna omfattas av en
framhavandeskyldighet dock kraver att en sarskild provning gors av ett programforetags
programutbud och utbudets allménintresse, vilket kan medféra svara bedémningar (s.228). I
en mediemarknad dér upptéckbarhet i digitala gréanssnitt ar avgérande riskerar férslaget, sa
som det nu ar utformat, att tranga undan kommersiella aktorer, sarskilt nya etableringar
sdsom Schibsteds radiokanal. Aven om utredningen &ppnar for att kommersiella aktdrer i
vissa fall kan omfattas av framhavanderegler uttalar utredningen att kraven for att en
medietjanst for ljudradio eller tv ska anses vara av allménintresse ska vara férhallandevis
hoga och beddmningen restriktiv. Kriterierna ar aven otydliga och beslutsprocessen
myndighetsstyrd, vilket skapar osdkerhet och risk for godtycke. Att helt utesluta mojligheten
till framhavande for tjanster som erbjuds mot betalning ar dven onddigt hart och gynnar inte
tillgangen till olika typer av svenska medietjanster som idag anvands av manga.

Forslagen om att beslut om framhavande kan tidsbegrdnsas och aterkallas om innehéllet
skiftar karaktér innebar saklart ocksa stor osakerhet, samtidigt som vi har forstaelse for att
framhavande kraver att man uppfyller kraven pa allmanintresse 6ver tid. Darfor tillstyrker
Schibsted forslaget om att ett beslut om aterkallande kan 6verklagas.

Schibsted anser saledes att framhavanderegler maste utformas konkurrensneutralt och att
innehall snarare &n aktor ska vara styrande for krav pa framhavande. Om en reglering inférs
bor den inkludera fler aktdrer pa objektiva och transparenta grunder. Det ar sarskilt viktigt
att kommersiella ljudtjanster och radiokanaler inte missgynnas i digitala granssnitt dar
anvandarnas val i hog grad styrs av hur innehall presenteras.

Schibsted forstar att utredningen landade i att framhdvandekraven enbart ska galla for
aktorer som erbjuder tjanster med den priméara funktionen att presentera radio- och
tv-program, innebarande att soktjanster och sociala medier darmed inte omfattas av kraven
(avsnitt 11.6). Schibsted tillstyrker slutligen utredningens férslag att medietjanster for
ljudradio eller tv av allménintresse som tillhandahalls 6ver internet ska framhéavas i
standardinstéllningen péa ett &ndamalsenligt sétt och vara lattillganglig fér anvdndaren,
exempelvis innebarande att en anvdndare ska kunna se innehallet direkt i
anvandargranssnittet, utan att behova ”scrolla” eller sarskilt soka efter det. (avsnitt 11.7).

Forslaget om mottagning av analog radio i fordon, avsnitt 12



Schibsted delar den analys och det resonemang som utredningen for géllande behovet av
att fordon i Sverige kan ta emot analog radio. FM-natet har bast tackning och fungerar dar
internet eller DAB saknas, och ar darfor viktigt for att sakerstéalla information vid kris. Vi
tillstyrker darfor forslaget om att det ska stéllas krav pa att en bilradiomottagare som har
byggts in i en ny personbil eller en ny buss som slapps ut for forsaljning eller uthyrning i
Sverige ska kunna ta emot och aterge radiotjanster som tillhandahalls via analog
markbunden radiosandning (avsnitt 12.1).

Ovriga synpunkter

Utredningen betonar att marksand radio fortsatt ar central, inte minst ur
beredskapssynpunkt. Detta &ar en viktig och i grunden positiv utgdngspunkt som Schibsted
vdlkomnar, sarskilt mot bakgrund av vara investeringar i linjar radio. Samtidigt finns
betydande strukturella skillnader mellan public service och kommersiella aktorer i
marknatet, inte minst vad galler finansiering, tackningskrav och roll i beredskapssystemet.
Vi noterar att utredningen inte for ett resonemang kring konkurrensneutralitet i marknatet.

Utredningen konstaterar aven att kostnaderna fér marknatet okar i takt med att farre aktorer
delar pa dem. Schibsted vill understryka vikten av att villkor for tillgang till marknatet &r
transparenta och icke-diskriminerande. Eventuella framtida férandringar i finansiering eller
organisation maste utformas sa att de inte pa ett oproportionerligt sétt okar kostnadsbdrdan
for kommersiella aktorer eller indirekt subventionerar public service.

Schibsted delar utredningens slutsats att det inte krdvs nadgon ytterligare reglering av
distribution 6ver internet.

Avslutningsvis

Ett val fungerande medielandskap forutsatter mangfald och sund konkurrens mellan flera
typer av medieaktorer, dven i tider av kris och héjd beredskap. Schibsted anser att det ar av
avgodrande betydelse att det regulatoriska ramverket sakerstéller likvardiga
konkurrensvillkor mellan public service och kommersiella medieaktérer bade i linjdra och
digitala miljoer. Beredskapsatgérder bor inkludera kommersiella medier och baseras pa
innehall snarare dn avsandare, dd medievanorna skiljer sig at och det centrala &r att
sakerstélla att ratt information nar ut brett till befolkningen, oavsett om det géller Sver
internet eller i marknatet. Utredningens forslag riskerar nu i flera delar att skapa eller
forstarka en obalans mellan public service och kommersiella aktorer, sarskilt i fraga om
regleringen av framhavande.



Det dr centralt att skapa férutsattningar for etablering, innovation och langsiktig hallbarhet
for olika typer av medieaktorer, inte minst i en tid dar mediekonsumtionen férandras snabbt
och dar nya distributionsformer vaxer fram. Regleringen bor darfér utformas sa att den
starker hela medieekosystemet, annars finns en risk att de atgarder som syftar till att starka
medielandskapet i stéllet bidrar till att begransa mangfald och utveckling pa sikt.
Kommersiellt medieinnehall ar ofta det som driver utveckling och investeringar i nya format.
Om forutsattningarna for att na publiken férsdmras riskerar incitamenten att investera i olika
typer av medietjdnster att minska, vilket i férlangningen kan paverka hela ekosystemet for
kommersiellt ljud och tv.

Fredric Karén
Koncerndirektoér Schibsted Sverige
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