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Viaplay Group (Viaplay) ar Nordens ledande mediekoncern med streamingtjanster, TV-
kanaler och radiokanaler.

Viaplay tackar fér mojligheten att komma med synpunkter pa delbetdnkandet
"Distribution av radio och tv i det nya medielandskapet”, SOU 2025:116. Viaplay
kommer med synpunkter pa kapitel 11 om framhavande av innehall av allménintresse
och kapitel 12 om analog radiomottagning i fordon.

11. Framhdvande av innehall av allmanintresse som tillhandahalls 6ver internet
Utredningen menar att det finns ett behov av att framhava innehall av allmanintresse
och, att public service-foretagens hela programutbud ar av allmanintresse och ska
framhavas.

Viaplay avstyrker forslaget. Det finns inte nagot behov av att tvinga medietjanster att
framhava hela public service-utbudet.

Viaplay noterar att utredningens forslag i stor utstrackning motiveras av en 6nskan att
sakerstalla public service-bolagens rackvidd och synlighet i ett fragmenterat och
digitaliserat medielandskap. | takt med att publikens konsumtion i allt hogre grad sker
via globala plattformar och algoritmstyrda granssnitt, minskar den naturliga
exponeringen av traditionella public service-tjanster.

Detta ar i grunden ett distributionsproblem kopplat till férandrade anvandarbeteenden,
snarare an ett problem med bristande tillgang till innehall av allmanintresse. Att |6sa
detta genom att aldgga vissa aktorer att framhéava ett helt utbud av offentligt finansierat
innehall innebar dock att man flyttar kostnaden och ansvaret for public service-bolagens
rackvidd till deras kommersiella konkurrenter. En sddan ordning riskerar att snedvrida
konkurrensen utan att pa ett proportionerligt satt uppna de mediepolitiska malen.
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For det forsta har public service redan en stark stallning i medielandskapet, de ar
valfinansierade foretag som agnar stora resurser till att marknadsfora sig och sitt
innehall. De uppger sjalva att deras tjanster pa internet dr de mest valkdnda och

valanvanda i Sverige.

For det andra gar det inte att hdvda att hela programutbudet ar av sadant
allménintresse att det bér framhavas. Viaplay menar att AV-direktivets mal om
"mediepluralism, yttrandefrihet och kulturell mangfald” omajligen kan tolkas som det
samlade utbudet fran offentligt finansierad public service. Den tolkningen kan i stallet
sagas strida mot alla malen, inte minst det forsta om mediepluralism.

Utredningens citat kring syftet med public service har ingen omedelbar relevans for en
majoritet av bolagens program. Detta illustreras tydligt av innehallets sammansattning.
Public service-bolagen sander i dag en omfattande mangd underhallningsprogram,
sasom Teres i kassan, Doobidoo, Gift vid férsta égonkastet, Dolph & The Lundgren och
andra reality- och livsstilsformat. Av radiokanalerna ar P3 och P4 inriktade pa att
konkurrera med kommersiell radio genom att mixa lattsamt prat med standardiserade
spellistor. Alla dessa program ska i forsta hand underhalla for att halla tittar- och
lyssnarsiffror uppe, nagot som public service-bolagen sagt ar viktigt eftersom en stor
publik goér bolagen relevanta. Det ar exakt samma syfte som ett kommersiellt
programféretag har for att sinda motsvarande program. Programmen som skulle kunna
falla inom definitionen allmannintresse ar betydligt forre an hela utbudet.

Att krava att allt public service- innehall ska framhavas i digitala granssnitt innebar i
praktiken att staten valjer att prioritera vissa kommersiellt gangbara
underhallningsformat framfor andra. Detta riskerar att tranga undan motsvarande
innehall fran kommersiella aktérer, som ar beroende av reklamintakter och
abonnemang for sin finansiering. Ett sddant framhavande skulle darmed inte starka
mediepluralismen, utan tvartom minska utrymmet for alternativa roster och aktorer pa
marknaden.

For det tredje menar utredningen att innehall fran andra medieféretag kan komma att
framhavas, men att det da handlar om enskilda program och att ribban for att omfattas
av regleringen ska vara hog och regelbundet omprovas. Detta skapar stora
konkurrensproblem pa marknaden. Det ar redan idag svart fér ett medieféretag att
konkurrera med public service eftersom bolagen ar valfinansierade och dessutom har
fordelen av att vara reklamfria eller tillgangliga utan abonnemang. Om bara enskilda



>

viaplay
GROUP

delar av fristaende aktorers utbud far framhavas, medan public service hela utbud, hogt
som lagt, ska framhavas, innebér det att konkurrensen ytterligare snedvrids.

Regleringen skulle i praktiken endast omfatta svenskregistrerade aktorer. Globala
plattformar som Netflix, YouTube och Spotify omfattas inte, och behéver darmed inte ge
motsvarande framhé&vande av public service-innehall. Resultatet blir en asymmetrisk
reglering som ger internationella aktérer en konkurrensfordel och riskerar att forsvaga
svenska kommersiella aktorer som investerar i svenskt innehall.

| den typ av granssnitt som exempelvis Spotify anvander, presenteras inte samlade
playtjanster. Istillet presenteras program/poddar och spellistor i sina respektive genrer.
Skulle Sveriges Radios poddar och spellistor presenteras pa ett mer framtradande satt
an konkurrereande foretags, sa menar Viaplay att det skulle snedvrida konkurrensen pa
ett allvarligt satt. Det skulle bli &nnu svarare for fristdende aktorer att etablera sig och
konkurrera med det offentligt finansierade Sveriges Radio an det redan ar.

Ska svenskt innehall av allmanintresse framhavas, bor det ske efter en prévning av
program for program och gélla lika for public service och fristdende aktorer.

En ytterligare aspekt av distribution 6ver internet som Viaplay vill uppmarksamma ar
riskerna kopplade till illegala IPTV-tjanster. | en sadan tjanst kan SVT inga och darmed
riskera att manipuleras i det fall distributéren vid nagot tillfalle véljer att ga frammande
makts drenden.

12. Analog radiomottagning i fordon
Utredningen foreslar att det i fordonsférordningen fors in en bestimmelse att det i nya
bilar och bussar ska finnas en analog radiomottagre.

Viaplay motsatter sig inte forslaget, men anser att det bor kompletteras.

Analog radio kan fortsatt fylla en funktion i fordon, och en reglering som sakerstaller
tillgang till radiomottagning ar i grunden valkommen. Regleringen bor dock ta hansyn till
radions utveckling mot digital distribution.

Enligt gdllande EU-regler ska nya bilar sedan 2021 vara utrustade med en digital
radiomottagare. | praktiken avses DAB+, som ar den europeiska standarden for
marksand digital radio. | Sverige mojliggor de tillstandsgivna multiplexerna ett 40-tal



>

viaplay
GROUP

nationella kanaler, att jamfora med analog radio dar inte mer an fyra public service-
kanaler och nastan lika manga kommersiella finns pa de flesta orter. En digitalisering ar
nddvandig for att broadcast-radio langsiktigt ska kunna konkurrera med globala
plattformar.

Samtidigt skulle kravet pa en digital mottagare enligt EU-reglerna kunna uppfyllas dven
med annan teknik &n den som dagens tillstandsgivning av marksand radio handlar om.
Om lagstiftaren valjer att sdkerstélla fortsatt tillgang till FM-radio i fordon, bor
motsvarande krav dven omfatta digital marksand radio enligt standarden DAB+. FM kan
samtidigt fortsatta att fungera som ett komplement till digitala séndningar, sarskilt i
beredskapssyfte och i befolkningsglesa omraden, dar det fortsatt &r ett
kostnadseffektivt satt att na ut till befolkningen.

En reglering som stéller krav pa bade FM- och DAB+-mottagare skulle spegla den
tekniska utvecklingen och skapa férutsattningar for en langsiktigt hallbar
radiodistribution som gynnar, public service, svenska kommersiella aktorer och svenska
radiolyssnare.
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