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Remissyttrande

En inre marknad for digitala tjanster — ansvarsfordelning mellan
myndigheter SOU 2023:2

Er ref: Fi2023/00943

Svensk Handel, som &r handelsféretagens intresseorganisation och foéretrdder 9 000 sma,
medelstora och stora féretag med néra 250 000 medarbetare, far med anledning av remissen
anféra féljande:

Allmanna synpunkter

Svensk Handel uppskattar maéjligheten att inkomma med svar pa Delbetankande En inre
marknad for digitala tjanster — ansvarsférdelning mellan myndigheter (SOU 2023:02).

Svensk Handel instdmmer med det svar som lamnats av Svenskt Naringsliv avseende (i)
behoériga myndigheter, inklusive utvardering av ansvarsférdelningen, (ii) behovet av ett val
fungerande samarbete och samordning, saval nationellt som internationellt, (iii) att behoriga
myndigheter och samordnare boér utses utan dréjsmal samt (iv) vikten av informationsinsatser
kring oklara artiklar.

Svensk Handel ser positivt pa att utredningen utvidgar Myndigheten for press, radio och TV:s
uppdrag till att aven utdva tillsyn éver annonser med kommersiellt syfte som riktar sig
huvudsakligen till andra an konsumenter, till exempel naringsidkare. Detta med tanke pa att
Konsumentverkets ansvar begransas till annonser med kommersiellt syfte som riktar sig mot
konsumenter, nagot som skulle kunna resultera i en odnskad brist i tillsynens omfattning.

Svensk Handel vill vidare betona att en uppdelning utifran om reklamen ar riktad B2B eller B2C
inte tar hansyn till att &ven reklam riktad B2C kan ha patagliga effekter hos konkurrenter dvs. en
B2B-effekt. Fran 1990-talet och framat sa var majoriteten av mal om otillbérlig marknadsféring i
domstol mellan tva féretag, men det rérde sig mer sallan om B2B-marknadsforing utan det
vanliga var att reklamen varit riktad B2C, d.v.s. mot konsumenter.
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Det ar viktigt att uppmarksamma att en uppdelning mellan myndigheterna riskerar medféra att
konkurrensaspekten av B2C-reklam riskerar att falla mellan stolarna och det skulle vara nagot
av ett misslyckande sett till vad DSA syftar till att uppna.

Idag finns naringslivets egenatgarder och en magjlig 16sning ar att dessa som betrodda anmalare
kan fylla den lucka som riskerar att uppsta.

Utéver vad som har anforts ovan och av Svenskt Naringsliv, sa vill Svensk Handel dven
komplettera med féljande.

Tillsynen av férordningen om en inre marknad for digitala tjanster (DSA) maste bidra till
att sakerstalla konkurrens pa lika villkor

For att DSA ska bidra till en korrekt fungerande inre marknad och bidra till en séker, férutsebar
och fértroendeskapande onlinemilj6 ar det viktigt att tillsynen av DSA sker pa ett satt som
innebar hogt stallda krav pa tillborlig aktsamhet vad avser onlineplattformar som majliggor fér
saljare att inga distansavtal med konsumenter. Sarskilt avseende aterkommande séljare som
erbjuder produkter i strid med europeisk lagstiftning. | detta avseende menar Svensk Handel att
det ar sarskilt viktigt att kravet pa tillborlig aktsamhet tillampas pa ett satt som adresserar
problemet med privatimport av produkter som inte efterlever vara krav i EU. Exempelvis vad
galler skyldigheter i artiklarna 23, 25, 30 samt 31 i DSA.

Svensk Handel har lange drivit fragan om riskerna med privatimport av produkter fran
tredjeland som inte efterlever tvingande EU-krav. Exempelvis finns risk for att skadliga
produkter infors pa den inre marknaden med bristande konsumentskydd som foljd,
piratkopierade produkter och risk att produkter inte efterlever vara hallbarhetskrav med negativ
effekt for vara hallbarhetsmal samt risk for snedvridning av konkurrens pa den inre marknaden.
Riskerna uppstar som en foljd av att aktorer i tredjeland enkelt kan na europeiska konsumenter
via nya digitala aktérer sdsom onlinemarknadsplatser samt andra liknande formedlingstjanster,
men aven pa grund av svarigheter i tillsyn mot aktérer som befinner sig utanfér EU.

Detta yttrande har beslutats av enhetschefen for Internationella enheten, Martina Elfgren.

Foredragande har varit Head of Brussels Office Linda Leffler-Olsson med stdd av den
naringspolitiske experten Jolanda Girzl.
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