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av hallbar utveckling for foretag i kulturella och kreativa branscher
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Sammanfattning

Kramfors kommun valkomnar strategin. De kulturella och kreativa
branscherna vaxer, men fortsatt 6kning kan inte tas for given och mycket kan
bli battre. Saval vi kommunala aktorer som de statliga och regionala bor dka
kunskapen om foretagens drivkrafter och forutséattningar, och anpassa
framjarsystemet.

Strategin &r i sig ett mycket bra kunskapsunderlag, och har alla méjligheter
att inspirera Sveriges kommuner till vidare arbete, om forslagen paketeras pa
ett tillgangligt satt. ’Platsens betydelse for kulturella och kreativa
verksamheter (och tvartom)” ser vi som en nyckel till hur vi ska ta oss an
flera av var kommuns 6desfragor: ckad inflyttning, att kunna attrahera ratt
kompetens, att hoja utbildningsnivan, forbattra folkhdlsan och starka
naringslivet generellt.

| remissvaret bekréftar vi behovet av statligt framtagen statistik om
branscherna, vi efterlyser ett genusperspektiv pa avsnittet om fornyelse av
radgivning, kapitalforsorjning och innovationsstod och lyfter fram
folkbibliotekens roll som kreativ métesplats.

Remissinstansens synpunkt

Kramfors kommun har bjudits in att lamna synpunkter pa forslagen och
innehallet i betankandet Kreativa Sverige. Vi valkomnar strategin, inte minst
darfor att vi &r en kommun som attraherar manga foretag och aktorer inom
de kulturella och kreativa branscherna. Strategin synliggor branscherna som
en motor for bade hallbar utveckling och platsens attraktivitet. Det betyder
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mycket for oss som landsbygdskommun, som dessutom har en stor andel
traditionell tillverkningsindustri.

De kulturella och kreativa branscherna har sedan 10 ar tillbaka varit bland
Vasternorrlands starkast vaxande branscher, trots att de saknar gynnsamma
stodstrukturer och forutsattningar, bade regionalt och nationellt. | andra
regioner, dar man anpassat framjarsystemet utifran branschernas
forutsattningar, har de dubbelt sa hog omséttning per capita an i vart lan.
Med en langsiktig och malmedveten uppbyggnad av en regional stdd- och
framjarstruktur kan de kulturella och kreativa branscherna, precis som
besoksnaringen, bli annu mer betydelsefulla for var kommuns tillvéxt och
attraktionskraft.

| betdnkandet tydliggors att Kreativa Sverige! &r mer &n en strategi. Det &r
ocksa ett kunskapsunderlag. Att de kulturella och kreativa branscherna
beskrivs och forklaras, ar en av strategins framsta styrkor. Kunskapsnivan
om branscherna och om féretagarnas villkor behover hojas, pa alla nivaer.
Strategin ar bade valskriven och informativ, och i den bemaérkelsen ett steg i
rétt riktning!

FOr oss som kommun, &r strategin tankt att ge inspiration och végledning.
Awven i det avseendet &r strategin pa god vég att lyckas. Den inspirerar och
ger konkreta forslag ocksa till den kommunala nivan, aven om statliga
aktdrer ar den framsta malgruppen. For att kommunerna ska inspireras kan
dock forslagen som ror oss behova paketeras pa ett tillgangligt séatt, om inte i
betdnkandet sa i nasta steg. De behdver spridas i kommunernas kultur- och
naringslivsverksamheter, men har aven béaring pa skola, turism,
samhéllsplanering, landsbygdsutveckling och det arbete med inflyttning som
manga kommuner i likhet med Kramfors utfor.

For att det ska bli verkstad av strategin lokalt, behdver de regionala
aktorerna ta till sig strategin. Vi behéver samverka pa regional niva, sa att vi
utifran vara forutsattningar i Vasternorrland och Kramfors kan bidra till
malet med hallbar utveckling for de kulturella och kreativa branscherna. Vi
ar en liten kommun langt ifran storstadsregionerna och har darfor sma
mojligheter att ha specialister pa strategins olika omraden inom den egna
organisationen.

Avsnitt 6 Den centrala prioriteringen — Tydligt tvarvetenskapligt ansvar for
kunskap, synergier och samverkan

Behovet av statlig statistik finns, som strategin sager, bade i den offentliga
sektorn och hos de kulturella och kreativa branscherna sjdlva. Kommunalt
behdver kunskapsnivan om de kulturella och kreativa branscherna hojas for
att vi ska kunna ge ratt stod och gora ratt satsningar, och tillganglig statistik
ar en del av I6sningen pa det problemet.
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Avsnitt 7.2 Fornyelse av radgivning, kapitalférsorjning och innovationsstod

Nar det géller atgarderna efterlyser vi ett genusperspektiv. Ifjol kom en
rapport!, finansierad av Tillvaxtverket, som bland annat visade att kvinnor
inte tar del av extern finansiering i samma utstrackning som maén, och att
foretagande kvinnor nédvandigtvis inte har samma drivkrafter som man.
Samtidigt vet vi att manga av foretagarna i de kulturella och kreativa
branscherna &r kvinnor. Det ar en ratt jamn férdelning av kvinnor och mén
enligt strategin. En kvinnlig foretagare i de kulturella och kreativa
branscherna skulle med andra ord kunna bli missforstadd av investerare,
bade baserat pa att hon ar kvinna och att hon befinner sig i den bransch hon
gor.

Vi kan bekrafta fran moten med kulturella och kreativa foretagare hér, att
kunskap om foretagande och affarsutveckling efterfragas av foretagarna
sjalva. Det behovs ett larande, utifran saval branschernas som den specifika
platsens forutsattningar.

Avsnitt 7.5 Hallbar arbetsmarknad och kompetensforsorjning for alla

Vi efterlyser en lank mellan kulturskolan och Ung Foretagsamhet, eller
annan typ av entreprenériellt larande. Det handlar inte bara om att unga
kulturutévare ska lara sig mer om féretagande, utan &ven om att kreativitet ar
en viktig resurs for att utveckla varor och tjanster i alla typer av foretag.

Avsnitt 7.6 Platsens betydelse for kulturella och kreativa verksamheter (och
tvartom)

De fem forsta strategiska prioriteringarna i strategin ar tydliga med att lyfta
de foretagsfrdmjande insatser som kravs och vikten av att de kulturella och
kreativa branscherna ses som seriésa. Den sjatte punkten ser vi som en
nyckel till hur vi ska ta oss an flera av var kommuns 6desfragor: okad
inflyttning, att kunna attrahera ratt kompetens, att hoja utbildningsnivan,
forbattra folkhdlsan och starka naringslivet.

Men aven om strategin lyfter fram platsens betydelse, sa skulle den kunna
vara tydligare i de olika férutsattningar som rader i olika landsandar. Att
norra Sverige ar glest namns i strategin, och i korta ordalag hur det paverkar
foretagandet i branscherna. Bland annat paverkar avstanden till andra
kulturella och kreativa foretag, till kulturinstitutioner och
utbildningsanordnare. Det man maéjligen kan 6nska &r att strategin ocksa
lyfter fram att bade det geografiska och mentala avstandet till de
foretagsframjande aktorerna paverkar foretagarnas mojligheter att véxa och
utvecklas. I glest befolkade omraden som vara kan avstandet till en
foretagsframjare med kannedom om branschernas villkor vara langt. Det &r
ofta upp till 10 mil enkel vag for att traffa nagon av de aktérer som kan stotta
kulturella och kreativa foretagare.

! Enterprise Europe Network, Almi Méalardalen och Foretagarna 2021, Kvinnors
foretagande. Internationalisering och tillvéxt.



Datum Sida

Kramfors kommun 2022-10-03 4(4)

Vi vill understryka vikten av kreativa motesplatser och att kulturella och
kreativa aktorer involveras i samhéallsplaneringen. Hér vill vi sérskilt trycka
pa folkbibliotekens betydelsefulla roll som métesplats. Pa en liten ort som
var, dar det saknas starka kulturinstitutioner, blir bibliotekets roll &n
viktigare. Strategin uppmuntrar till skapandet av kreativa hubbar och annan
samlokalisering for kulturella och kreativa foretag. Det ser vi som kommun
positivt pa, trots vara begransade medel att genomfora strategins alla forslag.
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