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Yttrande avseende Den parlamentariska public service — kommitténs
slutbetdnkande Ett oberoende public service for alla — nya mojligheter
och okat ansvar (SOU 2018:50)

Inledning

Sveriges Annonsorer har under mer &n 90 ar varit intresseorganisationen for
féretag och organisationer som investerar och skapar reklam och
marknadskommunikation. Sveriges Annonsorer har cirka 550 medlemsforetag
som tillsammans star for ungefar halften av de samlade reklam- och
medieinvesteringarna i Sverige. Sveriges Annonsdrer erbjuder bland annat
information, radgivning och utbildning i syfte att bistd medlemmarna for att de ska
kunna arbeta mer effektivt och ansvarsfullt med reklam, media och varumarken.

Sveriges Annonsorer har beretts tillfalle att yttra sig dver rubricerat betankande
och vill harmed anféra foljande.

4.3.3 Hur bor public service-foretagen forhalla sig till sociala medier och
globala distributionsplattformar?

Sveriges Annonsorer tillstyrker utredningens forslag att public service-foretagen
bor prioritera sina egna plattformar och onlinetjanster nar innehall tillgangliggors
pa internet. Precis som utredningen fastslar ar de egna plattformarna centrala for
att uppratthalla oberoende och integritet.

Sveriges Annonsorer konstaterar att om de globala innehallsplattformar far en
okad tillstromning av innehall fran public service och publiken flyttar dit for att ta
del av innehallet kommer de "traditionella” medieslagen fa allt svarare att havda
sig pa mediemarknaden. | forlangningen kommer det innebara att annonsoérerna
inte valjer placering av marknadsforing i dessa medieslag som ju behover intakter
fran annonsorerna for att skapa kvalitativt innehall. Det leder ocksa till ett séamre
utbud for publiken och ar inte heller bra fér konkurrensen pa mediemarknaden. |
langden leder ocksa minskade intakter till samre journalistik vilket missgynnar
saval medborgarna som demokratin.

Fragan hanger ocksa i viss man samman med transparens kring sponsringen da
de egna plattformarna kan kontrolleras i dessa delar till exempel i fragan om
sponsringsskyltar eller motsvarande, i vart fall i hdgre utstrackning, till skillnad fran
sociala medier och de globala distributionsplattformarna.

4.3.4 Exklusiva publiceringar bor undvikas

Sveriges Annonsorer delar utredningens bedémning att public service-innehall inte
bor tillgangliggéras exklusivt via sociala medier eller globala
distributionsplattformar eller for den delen att publiken ska behdva anvanda
tredjepartsplattformar for att kunna ta del av public service-innehall.
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Utredningen lyfter fram viktiga faktorer att undvika att public service-bolagen ska
undvika att "tvinga in” publiken till att anvanda sociala medier och globala
distributionsplattformar. En annan viktig faktor &ar att manga som vill ta del av
public- serviceutbud nodvandigtvis inte ocksa vill finnas pa plattformarna av
integritetsmassiga skal. Vikten av att vara transparent med anvandardata ar
oerhort viktigt, vilket inte minst implementeringen av GDPR pekar pa. Enligt den
senaste studien "Svenskarna och internet 2018” framkommer att en stor del,
framforallt aldre manniskor, inte heller har tillgang till internet och sociala medier
idag, nagot som bor tas i beaktande med hansyn till public service uppdrag.

9. Sponsring

For en annonsor ar sponsring en atgard som har betydelse framst ur andra
synvinklar an kommersiella. | manga fall handlar det om att pa olika satt bidra till
verksamheter som inte annars skulle kunna verka eller i vart fall f4 svarare att
verka och i utbyte varda sitt varumarke genom att ta ett slags "samhalleligt”
ansvar.

For public service del leder atgarden i forlangningen till att de pa de specifika
omradena, dar det ar tillatet, ges mojlighet att konkurrera i forhandlingar om
evenemang som annars inte skulle vara mojligt. | forlangningen &r det publiken
som gynnas om public service-bolagen kan konkurrera i vissa avseenden och det
skapar i sin tur bibehallen legitimitet for public service som foreteelse.

UtOver att bidra till konkurrens om sportréattigheter &ar det i detta sammanhang
aven viktigt att ta fasta pa aspekten om att ocksa kunna bibehalla mangfalden i
sportutbudet och sdnda mindre sporter. Exponering i public service innebéar att
idrottsrorelser ges battre forutsattningar att verka.

| diskussioner om sponsring ar darfor det viktigt att se till hela kedjan och
framforallt ta fasta pa att fortroendet for public service inte paverkats negativt. Att
Oppet tillsta att sponsring ar tillatet under vissa forutsattningar gynnar SVT i
slutdndan eftersom det skapar trovardighet da publiken vet att det far forekomma
och inte minst kan behdvas for att konkurrera och bibehalla mangfald i utbudet.

Nar det galler den sponsring som redan férekommer anser dock Sveriges
Annonsorer att SVT pa ett fortjanstfullt satt klarar av att varna sin integritet och sitt
oberoende.

For att undvika otydligheter kring sponsringssamarbeten valkomnar Sveriges
Annonsorer att SVT &r tydliga och transparenta med de sponsringssamarbeten
som férekommer.

Vart att framhalla ar att tydliga sponsorskyltar alltid ar att foredra. Om vi drar en
parallell till den pagaende diskussionen pa reklammarknaden rérande
reklammarkering av "nya” kommersiella samarbeten genom s.k. native
annonsering i webbtidningar och i samarbeten med s.k. influencers kan Sveriges
Annonsorer konstatera att det knappast gynnar nagon att inte tydligt marka ut
sponsorsamarbeten. Transparens och tydlighet skapar fortroende och det &ar ingen
skillnad i detta sammanhang.

Sveriges Annonsorer delar utredningens beddmning kring att inga forandringar ar
nodvandiga nar det géller SR:s och SVT:s mdjlighet att s&nda sponsrade program.
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Sveriges Annonsorer anser daremot inte att SVT bor str&va mot en minskning av
exponering for sponsorskyltar. Skalet for det ar vi anser att sa lange
sponsringsverksamheten redovisas pa ett 6ppet och transparent satt och placeras
in i ratt kontext kring konkurrens om vissa evenemang ar publiken inférstddda med
forutsattningarna och anledningen till forekomsten av sponsring.

Stockholm den 26 oktober 2018

Sveriges Annonsoérer

Tobias Eltell
Tf. VD
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