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Konsumentverkets remissyttrande gallande
SOU 2019:11 Biojet for flyget

Utredningen lagger fram forslag for 6kad anvdndning av
biojetbransle, for 6kad produktion av biojetbrédnsle samt dartill
kompletterande forslag om styrmedel som syftar till att minska flygets
klimatpaverkan. Konsumentverket har féljande synpunkter och
kommentarer till férslagen i utredningen.

Avsnitt 10.3.1

Det ar angelédget att de konsumenter som aktivt vill ta miljohansyn i sin
konsumtion fir goda forutsattningar att gora det. Konsumentverket, som
arbetar for att konsumenter ska ha mdjlighet att kunna géra medvetna val i sin
konsumtion, anser att det vore positivt f6r konsumenten att erhalla
information om olika transportslags klimatpéverkan. Det ger konsumenten en
okad majlighet att gora ett vilavvigt affarsbeslut dven utifran ett miljomassigt
perspektiv. Information i marknadsféring om klimatpaverkan leder till
forbattrade mojligheter for konsumenter att pa ett medvetet sitt inkludera
miljoaspekter vid val av resor. Samtidigt gor Konsumentverket bedémningen
att den effekt det foreslagna informationskravet kan fa i form av minskad
miljopaverkan fran det privata resandet ar begransad.

Framtagande av de berékningar som utredningen foreslar kraver sarskild
kunskap inom miljoomradet. Konsumentverket saknar idag den sérskilda
kunskap som krdvs och verkets bedomning dr darfor att det vore lampligt att
uppdraget ges till en myndighet som besitter nédvéndiga kunskaper.

For det fall ndgon annan myndighet ansvarar for framtagande av
berikningsmetoden kan Konsumentverket bistd med de kunskaper verket har
for att sakerstilla att utformningen av presentationen av redovisningen ar i
enlighet med marknadsrattsliga regler. Miljoargument i marknadsforing
tenderar att oka. Det ar darfor viktigt att klimatredovisningen utformas pa ett
satt klart och tydligt sétt som bidrar till en 6kad kunskapsspridning om vilken
betydelse olika val av transportslag har pa miljon.
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Eftersom redovisningen av klimatpaverkan ska visas i samband med
marknadsforing av resor innebér det att hdnsyn méste tas till regler om
marknadsforing och det direktiv som har implementerats i svensk ratt genom
marknadsforingslagen. Direktivet om otillborliga affirsmetoder? ar ett
fullharmoniseringsdirektiv och nationella bestammelser far varken vara mer
tillatande eller mer inskrédnkande dn det som framgéar av direktivtexten.
Direktivet innehéller dock ett flertal generalklausuler, som ger varje
medlemsstat visst utrymme att pa nationell niva narmare definiera innehallet i
bestdammelsen. Direktivets artikel 7 uttrycker att en marknadsforingsatgard
kan betraktas som vilseledande om naringsidkaren utelamnar vasentlig
information. Det ar dock inte helt klart om ett inférande av ett krav pé att
redovisa klimatpéaverkan &r en precisering av direktivets artikel 7, och darmed
tillaten, eller om det ar att betrakta som en mer inskrankande nationell
reglering, och dédrmed otilldten. Det framgar i férarbetena till
marknadsforingslagen att ”[d]en konsumentskyddsniva som direktivet
foreskriver far darmed anses vara tillgodosedd genom de olika foreslagna
forbuden mot vilseledande marknadsforing jamte de olika informationskrav i
de sektorspecifika direktiv som redan ar genomforda i svensk ratt.”2
Konsumentverkets bedémning ar att det behover utredas narmare om ett
inforande av bestimmelser som stéller krav pa viss information i
marknadsforingen stimmer 6verens med direktivet.

For det fall ett krav pa att redovisa klimatpéverkan infors bor det enligt
Konsumentverket stéllas tydliga krav pa hur redovisningen ska presenteras och
hur berdkningen ska goras for att marknadsforingen ska bli rattvisande och
inte riskera att vilseleda konsumenten och dérmed strida mot
marknadsforingslagen. Ett eventuellt krav skulle, i en lagteknisk kontext,
kunna placeras inom ramen for 10 § tredje stycket marknadsforingslagen.
Bestaimmelsen implementerar direktivets artikel 7. Idag ar naringsidkare enligt
10 § marknadsforingslagen forbjudna att anvanda felaktiga pastaenden eller
andra framstéllningar som ar vilseledande ifrdga om néringsidkarens egen eller
nagon annans verksamhet. Det géller séarskilt ifrdga om produktens inverkan pa
miljo. Det foreligger vidare ett generellt forbud mot att utelamna vésentlig
information i marknadsforing, men det stills i dagsldget inga krav pa att
marknadsforingen av en resa maste innehalla viss information om dess
klimatpaverkan.

Avsnitt 11.13

I konsekvensanalysen anges att uppdraget till Konsumentverket forviantas
kunna genomforas inom befintliga budgetramar genom omprioriteringar pa
myndigheten. Det &r mdjligt att kunna gora sddana omprioriteringar, men
verkets resurser for miljoinriktat arbete ar begréansade och i hog utstrackning
knutna till befintliga specifika miljéuppdrag fran regeringen. Om regeringen
bedomer att uppdraget bor ges till Konsumentverket &r verket i behov av 6kade
resurser. Utan tillskott av resurser ar det var bedomning att ett genomforande
av det foreslagna uppdraget kommer att paverka Konsumentverkets
genomforande av annat miljoarbete.

! Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG om otillborliga affirsmetoder som
tillampas gentemot konsumenter pa den inre marknaden.
2 Prop. 2007/08:115 s. 70.
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Detta yttrande har beslutats av Joachim Allard, avdelningschef. I
handlaggningen har ocksa foredragande jurist Josefin Holmberg och
enhetschef Andreas Prochazka deltagit.
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