Hej

Ert uppdrag att ta fram innovationssttd till dagspressen ar forstas en jatteutmaning men ur
var synpunkt som utgivare av sma tidningar finns det nagra forslag vi tankte kunde vara
bra att kanna till.

Behoven av innovationer ar ju helt olika beroende pa tidningarnas storlek.

Losnummer. Pa 80- och 90-talen var ETC tidningarnas upplagor till halften baserade pa
ldsnummer. Detta upphdrde pa 2000-talet och idag ar tidningarnas lésnummer nagra
enstaka procent av upplagan.

Detta &r ett stort problem da tidningar utan ldsnummer har svart att na nya lasare och
framforallt innebar det att tidningars nyhets/avslojande demokratiska uppgift blir svarare att
genomfdra nar en tidning inte syns publikt utanfér den prenumererande kretsen.

Orsaken till det har ar férandrade regler kring distributionen dar regleringar tagits bort och
dar de stora dgarna av fra Tidsam skapat ett inlasningssystem dar deras egna titlar
skyddas. For den enskilda handlaren ar det ocksa rationellt att inte sélja dagstidningar
(forutom kvallspressen som ger annan kringforséljning) da dagstidningarna ger handlaren
2 kr per exemplar medan en modetidning ger handlaren kanske 20 kr.

En billig tidning (vilket dagstidningen maste vara) har alltsa svart att salja/bli uppskyltad i
kiosker och varuhus, jmf med en dyr. (Ja, det & uppochnervanda varlden detta).

Losnummer har idag for mindre tidningar ersatts av internetlasning. Nagra artiklar laggs ut
for att sprida ledare, opinion och stora nyheter. Problemet med detta &r att
konverteringsgraden fran gratis webblasning, till betalande prenumerant ar mycket lag.
Jamfort med konvertering Iésnummer till prenumerant skulle jag pasta att det inte ens &ar
en tusendel. ETC har 200 000 webblésare i veckan. Av dessa konverteras max 50 st per
vecka till digital eller pappersprenumeration.

Det finns idag tva system for att mota gratislasande. A ena sidan Readly och liknande
system som ger en inkomst pa 1-2 kr per lasare for ett forlag. De digitala upplagorna ar
dock sma och forlaget tappar interaktiviteten med lasarna som ar det digitalas stora férdel.
Det andra systemet ar App store pa Apple och Google dar en tidning kan saljas for 7-10 kr
i [d6snummer. Men detta ar ett stort demokratiskt problem da leverantorerna a ena sidan
godkanner det innehall en tidning har (man har allts& en censurfunktion) och & andra sidan
kraver kontroll dver all statistik 6ver lasarens beteende och val. Det blir en dvervakning av
lasarna som ar politiskt oacceptabel for demokratin, men ocksa affarsmassigt oacceptabel
for en utgivare. Relationen lasare/tidning &r en fértroenderelation som bygger pa lasarens
aktiva val. Distribution via appar blir en dvervakning lasaren inte kan séga nej till.

Det jag darfor foreslar ar skapandet av ett betalsystem som ar neutralt (ingen part har
annan parts info) och med microbetalningar som later lasare valja att kopa enstaka artiklar
for ndgon krona eller ett helt nr for 10 kr utan stora avgifter. Systemet bor vara
utgivareneutralt (som morgondistributionen via MTD) och 6ppen for alla tidningar med
presstod.

Ett sant system hindrar inte tidningar att erbjuda gratis lasning av enstaka artiklar pa
Facebook eller webb, det &r promotion, men det ger tidningar en enkel 16sning for
konvertering och finansiering av den digitala utvecklingen som kommer.

Hur ett sant system ska se ut ar inte svart att diskutera fram, men det finns inget part som
kan driva det (sma tidningar ar for sma och svaga, stora tidningar har inget intresse av att



skapa system som sprider konkurrenter). Presstodsndmnden skulle kunna ha en mycket
viktig roll har for att initiera ett sant system.
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