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Sammanfattning

Grafiska Foretagen stiller sig generellt sett positiv till inférandet av ett utvecklingsstod till tryckta
allminna nyhetstidningar enligt det férslag Presstodsnamnden presenterat. Grafiska Foretagen
foreslar dock en vidare tolkning av utvecklingsstodet dn vad Presstodsnimnden gor och féreslar
darfor att stod skall kunna ga till féretag som ger ut tryckta allmanna nyhetstidningar i syfte att
utveckla nya analoga och digitala publiceringstjinster med nyhets- och opinionsmaterial.

Grafiska Foretagen foreslar siledes att utvecklingsstod skall kunna limnas f6r kostnader for att
genomfora insatser som syftar till a) redaktionell innehallsutveckling i analoga och digitala
kanaler, b) utveckling och innovationer avseende analog och digital publicering, spridning och
konsumtion av tidningens innehall, samt c) utveckling av analoga och digitala affirsmodeller.

Forslaget grundar sig i var 6vertygelse om att den barkraftiga allminna nyhetstidningen under
6verskadlig tid maste finnas i bade analoga, digitala och sociala kanaler. Skilen till att
nyhetstidningen maste finnas i alla tre kanaler dr distributions-, konsumtions- och affirsmissiga.
Om en av kanalerna inte utvecklas 1 samma takt som de 6vriga riskerar det tinkta
utvecklingsstodet att bli mindre effektfullt.

Avsnitt: 3.3.2 Vilka insatser kan {4 stod?

Grafiska Foretagen menar att det féreslagna utvecklingsstddet inte exklusivt bor begrinsas till
kostnader for insatser som syftar till redaktionell innehallsutveckling i digitala kanaler. Under
overskadlig tid kommer den allminna nyhetstidningens intakter att till stor del att harstamma fran
den tryckta tidningen (se till exempel rapporter som “Reklam- och medieprognos 2015-167,
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”Hushallens medieutgifter 2014 och ”Medieexplosion — men journalistiken pressas” fran
Institutet for reklam- och mediestatistik samt MMS respektive Institutet f6r mediestudier och
Nordicom).

For att sikerstalla att det langsiktigt finns tillrackligt med resurser f6r innovationer maste darfor
dven den analoga produktens innehall, distribution och affirsmodell utvecklas. Och det f6r att
tidningen skall fortsitta att vara attraktiv f6r bade ldsare och annonsoérer (se till exempel artiklar
och rapporter om affirsmodeller publicerade via Nieman Lab vid Harvards universitet). Om den
allminna nyhetstidningen ar attraktiv f6r dessa grupper 6kar ocksa méjligheterna for den att
uppfylla sitt demokratiska uppdrag. Nir bade analog och digital innovation stéds kan de olika
kanalerna, med sina unika egenskaper, stirka varandra och ge en mer kraftfull utvaxling av stodet.

Med ovanstiende resonemang som grund menar Grafiska Foretagen att utvecklingsstodet blir
mer effektivt och lingsiktigt verkande om stéd far limnas f6r kostnader for insatser som syftar
till

1. redaktionell innehallsutveckling i analoga och digitala kanaler (till exempel
kompetensutveckling och utbildningsinsatser for savil redaktionell som teknisk personal),

2. utveckling och innovationer avseende analog och digital publicering, spridning och
konsumtion av tidningens innehall (till exempel utveckling av nya format f6r berittande
och tillgodogdrande i den tryckta tidningen och utveckling av nya format f6r berittande
och tillgodogérande i den digitala kanalen), samt

3. utveckling av analoga och digitala affirsmodeller (exempel utveckling och test av olika
typer av betallosningar).

Med vinlig hilsning
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