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Sveriges Konsumenter har beretts tillfille att yttra sig 6ver ovanstadende betédnkande.
Véra utgingspunkter i detta dr konsumentperspektivet och vara mal i Handlingsplan
2020 om trygga, kunniga, medvetna och vil representerade konsumenter. Vi har ocksa
utgatt fran var livsmedelsstrategi “Bra mat t alla — Det ska vara litt att vilja rétt”.
Visionen i den #r att alla konsumenter ska ha tillgang till bra mat, vilket innebér mat
som ér siker, prisvirde och héllbart producerad.

Vi vilkomnar arbetet om en svensk livsmedelsstrategi, ddr Konkurrenskrafts-
utredningen #r en del av underlaget. Konsumenterna &r en forutséttning for en
fungerande livsmedelsstrategi. De kan fa en sadan att fungera — eller inte fungera.
Aven om Konkurrenskraftutredningen bidrar med konstruktiva forslag har den ett
tydligt producentperspektiv. En framtida svensk livsmedelsstrategi har stor betydelse
fran konsumenterna och det dr d4rfor fundamentalt att dessa stéar i centrum. Det
handlar om fortroende for livsmedel producerade i Sverige, att de levererar ett reellt
mervirde, att de dr héllbart producerade och att informationen &r pélitlig. Darfor
viktigt att det finns starkt konsumentfokus i arbetet, liksom att miljé-, hélso- och
djurskyddsaspekter tydligt involveras i det fortsatta arbetet med en svensk
livsmedelsstrategi.

Det dr uppenbart att konsumenterna i allt htgre utstrickning vill konsumera medvetet
och héllbart. En ékande insikt och kunskap om sambandet mellan det vi képer och
milj6, arbetsvillkor, djurskydd etc. Boomen av ekologiska produkter 4r en signal, det
stora stédet for ursprungsméirkning hos konsumenterna en annan, de allt fler
kottersittningsprodukterna ytterligare en. Medvetenheten om “det egentliga priset for
lagpriset” breder ut sig och det maste en strategi ta fasta pd. Viktigt att en ldngsiktig
strategi tar vara pa det sa att det skapas innovationskraft, konkurrenskraft som bidrar
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till en hallbar utveckling. Konkurrenskraften ska stidrkas genom att bevara och
utveckla svenska mervérden d v s viirdeskapande. Svenska konsumenter betalar i dag
mer for svenska livsmedel och denna majlighet bér ges okat fokus.

Mer detaljerade synpunkter:

(2.1)

EUs jordbruksstdd (CAP) méaste tydligt maste inriktas pa hallbar
jordbruksproduktion och ha ett tydligare konsumentperspektiv genom successivt
stirkta kriterier. Etf stod till kollektiva nyttigheter som miljédtgérder, biologisk
mangfald och ekologisk produltion med utgangspunkt i ett hdllbart jordbruk dr den
enda forsvarbara anvindningen av skattemedel till jordbruk.

(4.3 m fl)

Svenskt djurskydd méste virnas Ménga studier (svenska och EU-studier) visar att
svenska konsumenter bryr sig mycket om djurskydd (hogst engagemang i EU) Vi och
vara medlemsorganisationer i djurskyddsrérelsen & mycket bekymrade §ver
utredningens ansatser att den svenska djurskyddslagen ska siinkas till EU-niva ("biittre
balans mellan djurskydd och konkurrenskraft”). Vigen att Iyfta EU-nivén till det vi
har 1 Sverige dr mycket lang och komplicerad med starka motkrafter. Att dérfor
ensidigt anpassa sig nerat kan f& forddande konsekvenser for konsumenternas
fortroende. Ett starkt djurskydd dr ett mervirde som konsumenter 4r beredda att betala
mer f6r. Samtidigt r djurskyddet framfdr allt &r ett politiskt ansvar dd det &r levande
kénnande vareiser. Det fir inte dverlimnas till konsumenterna att ta ansvar for att djur
inte far illa. Ett starkt argument for ett gott djurskydd dr att detta bidrar till en god
djurhilsa och didrmed ett minskat behov av antibiotikabehandling, Didrmed minskar
risken for antibiotikaresistens, som &r ett globalt hot mot folk — och djurhilsa.

5.4)

Konkurrensen i livsmedelskedjan maste granskas mer, inte bara inom detaljhandeln
utan inom industrin, exempelvis inom mejeriindustrin, som domineras av stora
aktorer,

(5.5)

Ursprungsmiirkningen méaste utdkas, hir stodjer Sveriges Konsumenter utredningens
forslag. Hér finns ett stort folkligt stéd, visar en undersékning som gjorts i Sverige och
tre andra EU-ldnder av europeiska konsumentorganisationen BEUC, 6 av 10 svenskar
tycker att produktens ursprung 4r bland de viktigaste faktorerna nér de viljer mat,
(tillsammans med smak, pris och kvalitet). Kott - 83 procent anger det som viktigt.
Mjslk (79 procent), mjSlkprodukter (77 procent), fisk (75 procent) samt fiirsk frukt
och gronsaker (74 procent).

Offentlig upphandling har en central roll som inte nog kan betonas. Hér har det redan
innan det nya upphandlingsdirektivet 2014, funnits mojlighet att stilla djurskydds —
och miljokrav vid upphandling av livsmedel genom Miljéstyrningsradets kriterier. Hér
méste politikerna ta sitt ansvar. De senaste uppgifterna tyder pa minskad andel svenskt
kétt i den offentliga upphandlingen vilket ér oroande.

(7.3)

Miljomalen maste vara en naturlig del av arbetet. Ekologisk mat méste fa storre
forutséttningar att viixa, efterfragan finns uppenbarligen. Vi dr ocksa bekymrade 6ver
miljokonsekvenserna av konkurrenskraftsutredningens férslag, inte minst avsnittet om
kemiska bekédmpningsmedel. Har delar vi miljororelsens kritik och anser det viktigt att
forsiktighetsprincipen tillimpas, liksom att “cocktailseffekter” och hormonstérande
dmnen beaktas, Utredarens foreslér 6kad tillgéinglighet av kemiska




miljobelastningen och att savil konventionella som ekologiska odlare gynnas av
forslagen.

Vad utredningen forbisett:

Vegetabilier kommer att f& 6kad betydelse, inte minst som en killa fér protein. Det éir
oomtvistligt att kdttkonsumtionen behver minska. Vi behéver dta mindre men bittre
kétt och anvénda alternativ till kétt. Har har utredningen forbisett den vixtbaserade
mat trend som finns dér ex forséljning av havremjélk och bénor missas i
beskrivningen av svensk matproduktion.

Folkhilsan har en stark koppling till en ny livsmedelsstrategi. Vilken mat #r det som
ska produceras? Fetma och ¢vervikt dr mycket stora problem som méste adresseras. Vi
har ingen folkhélsostrategi for mat, trots att det beh6vs. Folkhélsopolitiken far inte
krocka med en livsmedelsstrategi. Hér maste ocksa hinsynen till dem med allergier
och intoleranser. Ju béttre rutiner och forutséttningar det exempelvis finns kring att s,
skorda och leverera ren havre direkt i den priméra produktionen - desto ndrmre kan vi
komma ett 6kat utbud av [naturligt] glutenfria produkter p4 marknaden.

[ Gvrigt uppmanar vi regeringen att noga studera inkomna remissyttrande fran vara
medlemsorganisationer samt i 6vrigt frdn dem som foretrdder konsument-, miljs- och
djurskyddsintressen.

Stockholm dag som ovan
Orjan Brinkman
Ordférande



