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Remissvar Medieutredningens slutbetinkande SOU 2016:80
En griansodverskridande mediepolitik (Ku2016,/02492 /MF)

Tillvaxtverket arbetar for att stirka foretagens konkurrenskraft. Det gor myndigheten
genom att skapa battre forutsattningar for foretagande och attraktiva regionala miljoer dar
foretag utvecklas.

Digitalisering och kompetensforsorjning hor till de generella omraden Tillvaxtverket har
prioriterat under 2017. Tillvaxtverket arbetar ocksd med specifika omraden. Vi forbattrar
forutsattningarna for foretag inom de sa kallade kulturella och kreativa naringarna.
Medieforetag ingar i denna sektor. Remissvaret dr skrivet utifran dessa utgdngspunkter.

Otillrackliga forslag — ytterligare utredning behovs

Enligt utredaren har "digitaliseringen omkullkastat grundlaggande forutsattningar for den
del av naringslivet som pa olika satt ar kopplad till medielandskapet.” (s 289) Utredningen
beskriver initierat processerna i denna utveckling och dess konsekvenser for
medieforetag i kapitel 3. Utredaren skriver i kapitlets avslutning: "Utan ett strukturerat
innovationsarbete med utgangspunkt i anvandarnas behov, utan ny kompetenstillforsel,
framgangsrik dataanalys och en interaktionsdesign i framkant torde manga dven tidigare
framgangsrika medieforetag ga svara ar till motes.” (s 233)

Utredningen ldamnar emellertid inga forslag for hur utmaningarna - eller mojligheterna -
kan motas ur naringspolitiskt perspektiv. Utredningens utgangspunkt har varit
medborgar- och demokratiperspektiv. De senare perspektiven dr mycket viktiga for
Tillvaxtverket, da vi liksom andra statliga myndigheter har den statliga vardegrunden
djupt inprantad i var verksamhetsutdvning. Vi anser emellertid att utredningens forslag
ar otillrackliga for att framja en hallbar utveckling av det svenska medielandskapet,
eftersom utredningen varit avgransad till att féresla atgarder enbart for att mota
medborgar- och demokratiperspektiv. Vi instimmer i utredarens markeringar om att en
bredare ansats fran regeringens sida hade varit 6nskvard.

Tillvaxtverket foreslar att regeringen vidare utreder hur kultur- respektive
naringspolitiska atgarder kan samverka inom regeringens mediepolitik i syfte att uppna
stirkt konkurrenskraft for en mangfald oberoende medieféretag. Sarskilt rérande digitala
forutsattmingar och mediekonvergens samt kring innehallsinnovation i den kulturella och
kreativa sektorn.

En stor mangd mindre foretag finns ocksa pa mediemarknaden
Tillvaxtverket vill knyta ytterligare fakta till utredningens underlag i Kapitel 3 -
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Strukturella forskjutningar i mediemarknaden, for fortsatt analys. De fakta vi har pekar pa
att medielandskapet ocksa utvecklats till att besta av en stérre mangd sma foretag, vid
sidan av de storre aktorer som utredningen huvudsakligen belyser.

Tillvaxtverket har i en studie visat att de kulturella och kreativa foretagen i Sverige ar
2014 kan antas ha utgjort omkring en tiondel av alla foretag i landet, cirka 39 000 st. En
stor majoritet var fapersonsbolag. Nar vi betraktar foretagen i studien utifran deras
foretagskoder i Svensk naringsgrensindelning (SNI), sa ser vi att

e 17% av foretagen i studien finns i branschgrupperingen Planering/sandning av

program

e 14% finns i gruppen med bl a fotoverksamhet

e 9% finnsigruppen med bl a TV-verksamhet

e 6% finns i Forlagsverksamhet

e 4% finns i Grafisk produktion
Vi kan sdledes formulera tesen att s manga som omkring vart tjugonde foretag i Sverige
kan vara verksamt pa eller ndra mediemarknaden. Darutover finns 13% ytterligare
foretag inom Reklamverksamhet, vilkas verksamhet vanligen driver intikter till
medieforetagen och bidrar till det icke-redaktionella innehallet i medier.

Vi menar att fortsatt analys om nya mediepolitiska insatser bor beakta detta. Det ar
exempelvis troligt att den funktion i medieekologin som utredningen bendmner
"medieborgare” (och definierar pa s 47) ocksa skulle kunna vara en egenforetagare.

Ja till innovations- och utvecklingsstod, men blir det effektivt?

Tillvaxtverket vialkomnar forslaget i avsnitt 7.3.7 Innovations- och utvecklingsstod. Unik
kvalitet, liksom fornyelseforméaga, hor till de fraimsta konkurrensmedlen for foretag inom
alla branscher. Detta giller dven allmdnna nyhetsmedier som r eller ingar i ett foretag.

Vi dr samtidigt fragande till om stodets utformning kommer ge effektiv anvindning av
statliga medel i forhallande till dess syfte. Utvecklingsstddets grundlaggande ramverk, det
vill siga mediestodet, foreslas ha ett annat syfte dn affarsutveckling, varfor vi tror det kan
uppstd malkonflikter i hanteringen. Det kan ocksa antas att den foreslagna
mediest6dsndmndens fraimsta kompetenser kommer vara av annan art dn att bedéma
marknadspotential for digitala innovationer eller nya affirsmodeller.

Forklaring saknas till inriktning for naringspolitiska stod

Utredningen skriver i sammanfattning av Kapitel 8 - Mediepolitiska idéskisser (sid 24):
"medieindustrin bor ges naringspolitiska stdd av den art som kommer andra
industrisegment till gagn.” Tillvaxtverket hittar emellertid inget resonemang eller férslag
om detta i Kapitel 8 (s 389ff). Tillvaxtverket skulle garna tagit stillning.

Beslut i detta drende har fattats av generaldirektér Gunilla Nordlof.
Klas Rabe har varit féredragande.

Gunilla Nordlof
Klas Rabe
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