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Sammanfattning

Miljdmarkning Sverige AB ar generellt positiva till EU-kommissionens forslag till férordning om
ekodesign for hallbara produkter och till att de produkter som sétts pa den gemensamma EU-
marknaden ska vara anpassade for en cirkuldr ekonomi och vara miljomassigt hallbara. Det ar viktigt
att genom lagstiftning sakerstalla ett god grundidggande basniva som produkter som minimum
maste uppfylla och ekodesignférordningen kommer att vara ett viktigt verktyg for detta.

Miljdmarkning Sverige foérvaltar de officiella miljdmarkningarna Svanen och EU Ecolabel. Vi stottar
forslaget om bindande krav till ekodesign for att produkter ska ha langre livslangd, kunna repareras,
ateranvandas och atervinnas och inte innehélla amnen som ger betankligheter.

Livscykelbaserade typ 1 markningar som Svanen och EU Ecolabel tar hansyn till samtliga de
funktioner som ekodesignférordningen syftar till och kompletterar ekodesign genom att enbart syfta
till att méarka de béasta varorna och tjansterna inom ett visst segment/pad en viss marknad.

Den foreslagna utvecklingen av ekodesignkonceptet till helt nya produktgrupper far dock inte
forsvaga den roll som officiella typ 1 miljomarkningar har uppnatt i EU inom en rad olika branscher
och produktomraden. Det finns en risk att de grundldggande ekodesignkraven som ska utarbetas,
tas som intékt for att inte strava efter ytterligare hdllbarhetsanpassning av produkterna. Vi har
erfarenhet av att producenter av produkter som redan omfattats av ekodesign- och
energimarkningsforordning och som i tillagg har miljomarkt dessa produkter, tyvarr véljer att franga
miljdmarkning. Ekodesign innebdr, dven om det endast stipulerar basniva, en risk att producenter
missbedomer vikten av att utveckla avsevart mer hallbara produkter. En sddan utveckling vore
forodande eftersom den riskerar att bromsa utvecklingen av de miljomassigt basta produkterna. En
sddan utveckling riskerar dven att kraftigt urvattna miljomarkning som verktyg for SDG 12- en
hallbar produktion och en héllbar konsumtion.
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Ekodesignkrav kommer enligt forslaget att stallas genom delegerade akter i en successiv process.
Den flexibla konstruktionen i forordningsforslaget gor att ambitionsnivan vid genomférandet och
dérmed effekten, inte &r tydlig. Miljémarkning Sverige ser darfor ett behov av att ambitionsniva,
omfattning och prioritering av genomférandet tydliggors.

Referenser till typ 1 miljomarkningar i ekodesignférordningen

I EU-kommissionens forslag till textilstrategi och regelverk for att starka konsumentmakten i den
grona omstallningen ar typ 1 miljdmarkningar generellt erkanda och inkluderade. Typ 1 markningar
foljer standarden ISO 14024, dvs. staller livscykelbaserade krav med helhetssyn, utvecklar kraven i
en oppen och transparent process, skarper kraven regelbundet samt genomfor tredjepartskontroll
av kravuppfylinad. Vi uppmanar darfor att texten i férslaget till ekodesignférordning pa
motsvarande satt likstaller andra typ 1 miljomarkningar med den den europeiska miljdmarkningen
EU Ecolabel. Vara textforslag nedan i gult:

Article 34

Presumption of conformity

Section 3, p. 75

Products covered by a delegated act adopted pursuant to Article 4, which have been awarded the
EU Ecolabel pursuant to Regulation (EC) No 66/2010 or other public authority commissioned Type I-
Ecolabels shall be presumed to comply with the ecodesign requirements set out in that delegated
act in so far as those requirements are covered by the EU Ecolabel criteria established according to
Article 16(2) of Regulation (EC) No 66/2010.

Article 57

Member State incentives

Section 1, p. 85

Member States incentives relating to products covered by a delegated act adopted pursuant to
Article 4 that determines classes of performance in accordance with Article 7(4), in relation to a
product parameter referred to in Annex I, shall concern the highest two classes of performance that
are populated at Union level or, where relevant, products with an EU Ecolabel or other public
authority commissioned Type I-Ecolabels, unless otherwise specified in that delegated act.

Krav till information och digitala produktpass

Miljdmarkning Sverige lagger stor vikt vid transparens och vet att information om produkters
miljdegenskaper ar viktigt. Darfor ar vi positiva till olika trovardiga verktyg som forenklar och gor det
majligt for konsumenter att géra miljokloka val.
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Digitala produktpass kan fylla denna funktion men det behdver utredas narmare vilken typ av
information som ett produktpass ska innehdlla och hur denna information ska goéras tillganglig for
att produktpassen ska bli &ndamalsenliga och verkningsfulla. Det behéver vidare utredas vilka
miljodata produktpasset ska innehalla samt vilka parametrar och datakallor som ska anvandas for
att informationen ska vara tillforlitlig och jamforbar.

Markningar gor det latt att vdlja ratt och ar darmed ett effektivt verktyg for att skapa mer hallbara
beteenden. Denna tydliga och enkla information kan inte ersattas med en férteckning/lista med
manga olika miljéparametrar och tal/varden. Miljomarkning Sverige férutsatter att produktpass inte
kommer att forbjuda eller begrénsa anvandandet av typ 1 miljémarkningar pa produkter.

Miljdmarkningen Sverige, ansvarig for miljomarkena Svanen och EU Blomman, har i egna
undersokningar sett att det ar svart for manga konsumenter att 6verséatta positiva attityder kring
mer hallbara beteenden till handling. Fenomenet beskrivs av forskare som "value-action gap”
Forskare som vi &r i dialog med, t.ex. Cecilia Soler frdn Géteborgs Handelshdgskola, Jakob Ostberg
fran Stockholms Universitet eller Per Espen Stoknes fran Bl i Oslo har bekréaftat att vikten av
information oftast dverskattas och att initiativ som syftar pa att forandra sociala normer kring
konsumtion eller som anvander sig av nudging kan ha en mycket storre effekt en
informationskampanjer.

Konsumenter borde lattare fa tillgang till information om majligheter till reparation, tillgang till
reservdelar och uppgradering om denna information ingér i produktpasser. Konsumenter kommer
att kunna komma i kontakt med tillverkare/importor for att kunna férlanga produktens livslangd.
Denna typ av information ar svartillgdnglig idag och det ar viktigt att produktpasset kan &ndra pa
detta,

Krav pd information behdver aven varderas och utarbetas sammantaget med regelverket for starkt

konsumentmakt och forhindrandet av falska miljopastaenden.

| detta arende har vd Anna Linusson beslutat. Kriteriechef Sara Bergman har
varit féredragande. Remissvaret ar elektroniskt undertecknat.

Anna Linusson

Sara Bergman
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