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Miljédepartementet

Kemikalieenheten, Kemikalier och avfall
Att: Elin Simonsson
m.remissvar@regeringskansliet.se
m.kemikalieenheten@regeringskansliet.se

Remissyttrande

Europeiska kommissionens forslag till forordning om ekodesign for
hallbara produkter

Er ref: M2022/00802

Svensk Handel, som ar handelsforetagens intresseorganisation och foretrader 9 000 sma, medelstora
och stora féretag med nara 300 000 medarbetare, far med anledning av remissen anféra foljande:

Allmanna synpunkter
Svensk Handel har getts mdjlighet att inkomma med synpunkter pa Europeiska kommissionens forslag
till forordning om ekodesign for hallbara produkter och har féljande att anféra.

Svensk Handel valkomnar ambitionen med EU-kommissionens forslag om ett initiativ for hallbara
produkter, SPI da det &r viktigt att hallbarhet beaktas redan vid framtagandet av produkter. Dar till &r det
av stor vikt att utvecklingen av produktpolitiken sker pa EU-niva da nationella regelverk och andra
styrmedel for cirkular ekonomi riskerar att skapa hinder for EU:s inre marknad och cirkulara floden mellan
lander och darmed ocksa hamma produktutveckling. En valfungerande inre marknad &r en forutsattning
for att den cirkulara ekonomin i EU ska bli framgangsrik.

Svensk Handel stéller sig vidare bakom ambitionen om att i hdgre grad framja produkter som &ar mer
anpassade for en klimatneutral, resurseffektiv och cirkular ekonomi. Handeln vill bidra till detta arbete
genom att erbjuda hallbara produkter till sval svenska som europeiska konsumenter. Allt fran att erbjuda
produkter med olika miljé/hallbarhetsmarkningar till nya affarsmodeller for aterbruk, reparationer och
reservdelar for att produkter ska kunna anvandas sé lange som mojligt. Over lag satsar handelsféretagen
pa att hoja lagsta nivan, det ska vara mer kvalitativa och hallbara produkter, med mer hallbara
insatsvaror som levereras.

Samtidigt &r det av stor vikt att lagstiftningsforslaget, ESPR, blir proportionerligt och inte alltfor
lAngtgaende med orimliga krav som driver kostnader och 6kad administrationen for europeiska foretag
utan nagon reell miljénytta. | sammanhanget ar det ocksa viktigt att lagstiftaren har i atanke att
majoriteten av europeiska foretag ar SME-foretag. Dartill &r det mycket viktigt att ESPR utformas pa ett
teknik- och konkurrensneutralt sétt sd att inte europeiska foretag drabbas av 6kade krav och kostnader
samtidigt som direktimporterade produkter fran tredjeland undantas. Darfor bér lagstiftaren inte géra
nagon atskillnad pa olika forsaljningskanaler eller féretagsformer. Har vill till exempel Svensk Handel se
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att e-handelsmarknadsplatser far ett storre och mer proaktivt ansvar. Da ESPR &r ett valdigt omfattande
och langtgaende lagforslag ar det mycket viktigt med en effektiv och likvardig marknadskontroll. Annars
finns det risk for att oseridsa aktorer och privatimport fran tredjeland i praktiken lamnas oreglerade. Det
behdvs goras en tydlig distinktion mellan de som inte lever upp till ESPR och de som skéter sig. Darfor
anser Svensk Handel att det &r viktigt att tullmyndigheter och 6vriga marknadskontrolimyndigheter far
tillréckligt med resurser.

Konkret anser Svensk Handel att lagférslaget bor tillférsékra att:

e Lagstiftaren foljer Ekodesign-direktivets upplagg och beaktar enskilda produktkategoriers olika
forutsattningar, da skillnaden mellan olika produkter ar stora. Exempelvis elektronik och klader.

¢ Definitioner maste vara harmoniserade med 6vrig relevant EU-lagstiftning. Det riskerar annars
forsvara for naringslivet samt ckar risken for olika tolkningar i de olika lagstiftningarna

e EU, i stravan efter miliomassigt hallbara produkter inte bortser fran andra grundlaggande krav pa
produkter som behover beaktas, sdsom produktsékerhet.

e Forbudet mot att destruera osalda konsumentprodukter maste fungera tillsammans med andra
tillampliga regler, sdsom exempelvis avfallslagstiftning och skatteregler.

e Fragan om produktpass baseras pa naringslivets behov och utformas i dialog med néringslivet
(need to know)

¢ Reglerna i ESPR ar forenliga med kraven i New Legislative Framework och
Marknadskontrollsférordningen.

¢ Sma- och medelstora foretags situation tas i beaktande i det 6vergripande fortsatta arbetet med
ekodesignforordningen.

e E-handelsmarknadsplatser ses som en ekonomisk aktoér, med proaktivt ansvar, d& det annars
riskerar snedvrida konkurrensen mellan olika ekonomiska aktorer.

¢ Kontrollmyndigheterna, inklusive tullen, far tillrackligt med resurser for en likvardig och effektiv
marknadskontroll.

Svenskt Handel anser att det ar positivt att EU-kommissionens lagstiftningsférslag ar i form av en
forordning, vilket ger en 6kad harmonisering pa den inre marknaden. Det &r viktigt att krav p& produkter
satts pa EU-niva och att nationella sarregler undviks i méjligaste man. En valfungerande inre marknad &r
centralt for naringslivet.

Svensk Handel anser att lagforslaget innehaller manga bra delar men ser ocksa ett antal utmaningar som
behdver omhéndertas i lagférslaget och kommande produktregleringar. Vi instammer med Svenskt
Naringslivs om att det &r svart att i dagslaget dverblicka vad lagstiftningen konkret kommer att innebara
for specifika material och produkter, dd manga detaljer kommer att specificeras i kommande
produktspecifik reglering. Det ar darfor i flera delar svart att ta stallning till lagforslaget som helhet.

Svensk Handel vill i sammanhanget lyfta att kunders/konsumenters roll och ansvar saknas vad galler
fragor kopplat till hallbara produkter; dess livslangd, hallbarhet och miljoavtryck. Manga studier pekar pa
att anvandningsfasen av en produkt ofta har stor paverkan p& hur lange en produkt kan vara i bruk. Det
gor det ocksa svart for foretag att kunna bestamma en generell teknisk livslangd (som omnamns i
artiklarna kring prestandaparametrarna) da detta delvis beror pa hur produkten anvands av konsument.
Darfor anser vi att lagstiftaren aven bor ta hansyn till konsumenternas paverkan pa en produkt och inte
bara stalla krav p& ekonomiska aktorer kring hallbarhet, reparerbarhet med mera.

Ett annat konsumentperspektiv som ar viktigt att ha med i det forsatta arbetet ar vikten av att alla har rad
med hallbara produkter. Idag lever ca. 1 miljon svenskar i fattigdom och dven de maste ges mdjlighet att
leva hallbart. En uppenbar risk med att inféra nya extensiva regelverk p& produktomradet ar att det leder
till att alla produkter blir mycket dyrare p.g.a. omfattande kostnader for att tillhandahalla produkterna. Det
kan visserligen bidra till en minskad konsumtion, men tyvarr aven leda till att vissa delar av befolkningen
inte far rad att kbpa vissa produkter som kan anses vara av baskaraktar. Sa for att skapa hallbara
produkter som aven tar sociala aspekter i beaktande behéver hallbara produkter aven vara prisvarda.



Svensk Handel tolkar att artikeln om ekonomiska incitament férsoker beakta detta, men vi &r évertygade
om att denna aspekt maste belysas ytterligare i det slutliga framtagandet av lagstiftningen.

Svenskt Handel vill ocksa framhalla vikten av att EU-kommissionens principer for regelforbattring (Better
Regulation Principles) tillampas vid sattandet av ekodesignkrav och vid framtagande av
konsekvensanalyser for produktspecifika krav. Kommande ekodesignkrav maste vidare vara mojliga att
verifiera och folja upp och sattas pa ett saddant satt att de bibehaller teknikneutralitet och inte begransar
eller motverkar innovation. Om detta inte omhandertas sa ser Svenskt Handel en risk i att regleringen
kan fa en motverkande effekt till dess syfte.

| det dvergripande fortsatta arbetet med ekodesignférordningen vill Svensk Handel ocksa betona vikten
av att sma- och medelstora foretags situation tas i beaktande. Bara i Svensk Handel aterfinns ca. 90 %
av dess medlemmar inom den kategorin. Dessa aktorer vill ocksa bidra till att EU far mer hallbara
produkter pa den europeiska marknaden, men har ofta begransade mojligheter och resurser att ha full
insyn i alla delar av leveranskedjan. De maste f& nédvandigt stod for att kunna leva upp till kommande
lagstiftning och rimliga krav pa att konfirmera identifierade hallbarhetsparametrar.

Svensk Handel har valt att fokusera pa de delar som framst beror handelsféretagen i vart remissvar och
vill i 6vrigt hanvisa till Svenskt Naringslivs remissvar.
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Synpunkter pa utredningens forslag

| artikel 1 faststalls malet for denna férordning, en ram for att faststalla krav pa ekodesign. Dartill
faststalls de produktaspekter som kraven pa ekodesign avser, sdsom hallbarhet och tillforlitlighet,
ateranvandbarhet, uppgraderbarhet, reparerbarhet och méjlighet till underhall och renovering,
forekomsten av @amnen som inger beténkligheter, energi- och resurseffektivitet samt innehallet av
atervunnet material. Dartill foreskrivs att sektorer, sdsom livsmedel, foder och lakemedel undantas.

Kommentar: Svensk Handel anser att det befintliga ekodesign direktivet har varit verkningsfullt och
fungerar val for dess syfte. Genom att 6ka kraven pa resurseffektivisering, for energirelaterade produkter,
har man drivit pa utvecklingen for dessa produkter och samtidigt gradvis fasat ut de produkter som inte
haller mattet pa den inre marknaden. Nar man talar om en allman breddning av ekodesigndirektivet till att
omfatta alla produkter anser Svensk Handel att det &r viktigt att man gor en prioriteringsordning gallande
vilka produktgrupper som ska inga. Svensk Handel anser att man bor vélja ut produktgrupper, dar det
finns storst potential for att spara resurser och minska paverkan pa miljon/klimatet.

Vidare bor de atgarder Kommissionen foreslar vara proportionerliga och kostnadseffektiva. Fragor som
hur langt detaljkrav ska stallas pa reservdelar, reparerbarhet och produkters livslangd behover
diskuteras. Vad ar en rimlig detaljniva? Det finns annars risk for att foretags innovation hammas. Dartill
anser Svensk Handel att det inte gar att ha en one-size fits-all approach kring de olika ekodesignkraven
(artikel 5), utan de maste vara anpassade efter olika produktgruppers forutsattningar och
anvandningsomraden.

Vad Svensk Handel forstar kommer kraven i ESPR galla for produkter forst den dagen en delegerad akt
har tagits fram for just dessa. Samtidigt kan Svensk Handel tycka att det ar otydligt hur kraven i artikel 20
kring Forbud att destruera osalda konsumentprodukter ar tankt att fungera. Det framstar snarare som att
dessa skyldigheter kommer gélla fran den dagen férordningen tas i bruk (art 20.1), oavsett om det finns
en delegerad akt eller ej. Har vill Svensk Handel se att det fortydligas samt att ESPR:s regler maste
fungera tillsammans med andra tillampliga regler, sdsom exempelvis avfallslagstiftning och skatteregler.

Dartill undrar Svensk Handel vad som géller for produkter som redan &r satta pad marknaden vad galler
ekodesignkrav samt krav pa ett produktpass. Inte minst cirkulara affarsmodeller dar produkter repareras
och séljs secondhand med mera.

Vidare undrar Svensk Handel om det &r lagstiftarens ambition att manga flera produkter, &n idag, ska ha
en CE-markning. Idag finns det krav p& CE-markning for ett antal produktgrupper dar det finns en
harmoniserad produktlagstiftning. Genom att CE-méarka produkten forsakrar tillverkaren att produkten
uppfyller de vasentliga halso-, miljo- och sékerhetskraven i relevanta EU-direktiv. Har skulle Svensk
Handel vilja se ett fortydligande. Detta dd man frAn Kommissionens sida har ambitionen att s& manga
produkter som mojligt pa sikt ska omfattas av ESPR.

Artikel 2 Definitioner

Svensk Handel kan notera att lagforslaget innehaller ett stort antal nya definitioner jamfort med det
nuvarande Ecodesigndirektivet. Det ar mycket viktigt att de nya definitionerna &r tydliga och harmoniserar
med annan lagstiftning och eventuellt forekommande standarder dar definitioner anges. Svensk Handel
reagerar Over att sa inte ar fallet. Det riskerar att dels forsvara for naringslivet dels innebar det en risk for
olika tolkningar i de olika lagstiftningarna? Definitioner maste vara enkla att férsta och anvanda for de
olika ekonomiska aktorerna.

Svensk Handel kan vidare konstatera att aktérer som férekommer pa den inre marknaden har olika
ansvar, da samtliga inte erkédnns som ekonomiska aktorer, och darmed efterféljande ansvar och
mojlighet till tillsyn. Som till exempel e-handelsmarknadsplatser.
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(55) internetbaserad marknadsplats: en leverantdr av formedlingstjanster som anvénder programvara, inklusive en
webbplats, en del av en webbplats eller en applikation, som gor det méjligt for kunder att inga avtal pa distans med
ekonomiska aktdrer for forsaljning av produkter som omfattas av delegerade akter som har antagits i enlighet med
artikel 4.

Enligt definitionen behandlas e-handelsmarknadsplatser fortfarande som en aktér i vardekedjan utan
ansvar for de produkter de férmedlar. Eftersom DSA-férslaget inte sager att de ar en ekonomisk aktor
innebar det att e-handelsmarknadsplatser inte heller omfattas av 6vriga krav i regelverket. Svensk
Handel anser att det ar extremt konkurrenssnedvridande att en vanligt forekommande affarsmodell tillats
gynnas framfor andra affarsmodeller som far rejalt utokade krav. Detta gar ocksa tvars emot hela syftet
med SPI da lagstiftaren haft som mal att astadkomma fler hallbara produkter pa den inre marknaden. D&
bor inte en affarsmodell, som ar allmant kand, tilldtas bortse fran att ta ansvar for hallbara produkter,
framfor allt inte d& konsumenterna i stor utstrackning handlar produkter via plattformar fran tredjeland.
Flera undersokningar visar ocksa pa att farliga produkter och piratkopior fran tredjeland 6kar i omfattning,
som inte lever upp till lagstiftningskraven inom EU, och som erbjuds till europeiska konsumenter.

Vad galler definitionen av internetbaserad marknadsplats ("online marketplace”) kan ocksa konstateras
att det finns flera olika definitioner av begreppet. Se definition i direktiv 2019/2161 som kommer att
inforas i direktiv 2005/29/EG om otillbdrliga affarsmetoder samt definitionen som anvands i Digital
Service Act, DSA: "online platform’ means a provider of a hosting service which, at the request of a
recipient of the service, stores and disseminates to the public information, unless that activity is a minor
and purely ancillary feature of another service or a minor functionality of the principal service and, for
objective and technical reasons, cannot be used without that other service, and the integration of the
feature or functionality into the other service is not a means to circumvent the applicability of this
Regulation.

Ovriga kommentarer pé definitioner:

(28) dmne som inger betankligheter: ett @&mne som
(a) uppfyller kriterierna i artikel 57 och identifieras i enlighet med artikel 59.1 i férordning (EG) nr
1907/20086, eller
(b) Klassificeras i del 3 i bilaga VI till férordning (EG) nr 1272/2008 i en av foljande faroklasser
eller farokategorier: ..........
(c) Inverkar negativt pa ateranvandningen och atervinningen av material i den produkt dar det finns

Kommentar: Vad galler punkten c¢) har Svensk Handel fatt kommentarer fran medlemsféretag att detta
kommer bli mycket utmanande da féretag kampar med att fa fram information om vilka &mnen som
eventuellt kan finnas i deras produkter. Foretag arbetar idag mestadels utifran s.k. negativlistor, dvs listor
pa amnen som man inte vill ska ingd i sina produkter. Det ar ett mycket stort kliv att kunna fa full insyn
(en fullstéandig ingredienslista) kring kemikaliskt innehall. Formuleringen i punken c) kanns betydligt
vagare vilket forsvarar for foretagen som maste ha tydlighet for att veta vad som galler for att kunna testa
och verifiera. Dartill staller sig Svensk Handel fragande till vem det &r som ska avgora vilka &mnen som
faller under denna beskrivning? Slutsatsen &r dock att i sa fall maste uttkade krav stallas pa
kemikalietillverkare att vara transparenta i vilka insatskemikalier som anvéants i processen.

(35) forstorelse: att avsiktligt skada eller kassera en produkt som avfall, med undantag fér kassering i det enda
syftet att leverera en produkt for att forberedas infor ateranvandning eller atertillverkning.

Kommentar: Har skulle Svensk Handel vilja se ett tillagg att A&ven materialatervinning bor inkluderas vid
sidan av ateranvandning och atertillverkning.

(37) osald konsumentprodukt: en konsumentprodukt som inte har salts eller som har returnerats av en konsument
pa grundval av dennes angerrétt i enlighet med artikel 9 i direktiv (EU) 2011/83.

Kommentar: Svensk Handel vill understryka att produkter av olika anledningar inte gar att sélja. Det &r
inte ovanligt att det vid leverans upptacks att produkter levereras med felaktigheter och darmed inte lever



upp till stallda produktkrav (inte bara ur ett sékerhets- och halsoperspektiv). Dessa produkter blir kvar pa
lager och skickas aldrig vidare ut till butiksled. Har kan ocksa namnas varor som returneras med
hanvisning till den lagstadgade angerréatten och som &ar anvanda och inte kan séljas igen.

(41) ibruktagande (putting in to service): forsta anvandningen av en produkt for det avsedda andamalet inom
unionen.

Kommentar: Denna definition &r ny och Svensk Handel skulle vilja se ett fortydligande kring hur denna
skiljer sig fran till exempel tillhandahallande pa marknaden, framfor allt i form av tillkommande
skyldigheter for de ekonomiska aktdrerna.

(56) aterforsaljare: detaljhandlare eller varje annan fysisk eller juridisk person som séljer, hyr ut eller erbjuder
produkter for hyrkop till eller visar produkter for kunder i samband med en kommersiell verksamhet, antingen mot
betalning eller kostnadsfritt.

Kommentar: Definitionen aterforsaljare (dealer) ar ny och gar inte att aterfinna i vare sig New Legislative
Framework eller Marknadskontrollférordningen. | DSA-lagstiftningen talar man om traders. Svensk
Handel tycker att definitionen inte ar helt tydlig och skulle vilja se att den battre exemplifieras med hur en
sadan aktor skiljer sig fran till exempel en distributér. Inte minst i form av vilka skyldigheter som féljer
med dessa roller. Vidare stéller sig Svensk Handel fragan om en aterforséljare kan formedla produkter
for saval B-2-C som for B-2-B? Man kan ana att avsikten med denna definition &r ett forsok att tacka in
nya aktorer i den cirkuléra ekonomin? Som till exempel secondhand, uthyrning med mera.

Aktorer inom handeln kan ha flera roller beroende péa deras foretagsstruktur. Det ar inte ovanligt att ett
foretag ar saval importér som distributor (lager/grossistverksamhet) samt aterforsaljare (butiksledet).
Dartill kan man ha en blandning av egna varumarken saval som andras samt dartill erbjuda aterbruk.

Artikel 3 Fri rorlighet

Artikel 3 faststaller den allméanna principen om fri rérlighet for produkter som éverensstémmer med de
delegerade akter som har antagits enligt denna forordning. Vidare gar att 13sa att "Produkter far endast
slappas ut pa marknaden eller tas i bruk om de uppfyller de krav pa ekodesign som faststalls i de
delegerade akter som har antagits i enlighet med artikel 4 och som &r tillampliga p& dessa produkter”.

Kommentar: Svensk Handel tycker det &r mycket viktigt att dessa krav géller for alla aktérer som saljer
produkter pa den inre marknaden, oavsett forsaljningskanal. Vi staller oss darfér undrande till hur dessa
krav ar tankta att foljas upp, speciellt vad géller de produkter som saljs via plattformar samt
privatimporteras?

Samt vad kommer galla fér de produkter som redan ar satta p& marknaden och till exempel saknar ett
produktpass och eventuellt CE-markning?

Artikel 5

| artikel 5 faststalls den allmanna ramen for antagande av krav pa ekodesign och de produktaspekter
som dessa krav kan forbéattra. Kraven kan komma att galla for en specifik produktgrupp eller pa ett
Overgripande satt for fler produktgrupper (om de tekniska likheterna gor det mgjligt att faststalla
gemensamma krav). Det anges ocksa att kraven pa ekodesign omfattar prestandakrav och
informationskrav. Slutligen faststalls ett produktpass.

Kommentar: Svensk Handel anser att det befintliga ekodesigndirektivet har varit verkningsfullt och
fungerar val for dess syfte. Genom att 6ka kraven pa resurseffektivisering, for energirelaterade produkter,
har man drivit pa utvecklingen for dessa produkter och samtidigt gradvis fasat ut de produkter som inte
haller mattet pa den inre marknaden. Nar man nu talar om en allman breddning av ekodesigndirektivet till
att omfatta alla produkter anser Svensk Handel att det &r viktigt att man gor en prioriteringsordning
gallande vilka produktgrupper som ska inga. Dartill &r det ocksa viktigt att de atgarder Kommissionen
foreslar ar proportionerliga, kostnadseffektiva och inte allt for detaljstyrda. Svensk Handel anser darfor att
det inte gar att ha en one-size fits-all approach kring de olika ekodesignkraven. De maste vara
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anpassade efter de olika produktgruppernas olika férutsattningar och anvandningsomraden samt
fokusera pa de produktaspekter som &r mest relevanta for respektive produktgrupp.

Artikel 7 Informationskrav

| artikel 7 faststalls att informationskrav alltid ska inkludera krav som rér produktpass samt kraven som
rér amnen som inger beténkligheter. Vidare kan ytterligare informationskrav tillkomma genom de
tillkommande delegerade akterna, som till exempel information om en produkts prestanda eller
information till konsumenterna om hur produkten ska installeras eller anvandas. Den informationen
foreslas kunna ges i form av s.k. "prestandaklasser” men kan ocksa tillhandahallas i produktpasset, pa
en webbplats, pa en etikett osv.

Kommentar: Svensk Handel instammer i att 6kad transparens och information spelar en viktig roll och
kan underlatta for saval foretag som konsumenter att géra mer hallbara val. Det &r dock av stor vikt att
informationen &r relevant for respektive malgrupp. Att konsumenter per se ska ha tillgang till all
information kring en produkt (i till exempel form av ett produktpass) innebar inte per automatik att de
kommer lasa denna information ej heller kopa mer hallbara produkter. Fokus bor i stéllet ligga pa att
identifiera vad som utgor vasentlig information fran ett livscykelperspektiv for varje produktkategori,
namna de mest relevanta miljomassiga aspekterna, med fokus pa "need-to-know”. Informationen bor
sedan presenteras pa ett klart, begripligt och tydligt sétt for att sakra att konsumenter bade tar till sig
informationen och forstar den.

| sammanhanget ar det &ven viktigt att beakta de miljomassiga informationskrav som uppstélls genom
forslaget om att stéarka konsumenters makt i den grona omstallningen (COM (2022) 143 final) samt i
andra EU-rattsakter. Att produktpasset skulle hjalpa konsumenter att géra mer informerade val (skél 26)
ar inte sannolikt eftersom konsumenter sallan klickar sig vidare eller skannar QR-koder for mer
information. Daremot blir det administrativt betungande for foretagen som ska tillhandahalla denna
information.

Svensk Handel instammer dock i att kemikaliesékerhet ar en viktig fraiga men anser samtidigt att krav
gallande kemikalier i varor i forstahand ska regleras i Reach-lagstiftningen och inte i denna foérordning.
Det nu foreslagna kravet om information om férekomsten av “d@mnen som inger betéankligheter i
produkter” kommer fa stor paverkan péa féretag inom handeln. Det ar darfér mycket viktigt med tydlighet
kring vad som avses. Det maste fran lagstiftarens sida finnas en direkt koppling mellan krav och
existerande lagstiftning. Att det gjorts riskanalyser och tydliga redovisningar kring vad som asyftas med
amnen som inger betankligheter. Samt hur detta sedan ska matas, testas och verifieras.

Svensk Handel ser darfor en stor utmaning med formuleringen i skal 25.

....”Darfor bor denna férordning gora det mojligt att faststalla krav med koppling till sparning och
rapportering av hallbarhetsinformation, bland annat forekomsten av @amnen som inger betankligheter i
produkter under hela deras livscykel, dven i syfte att dekontaminera och atervinna dem nér de blir avfall.”

Att stalla krav pa att foretag ska kunna erbjuda full transparens och hela ingredienslistor kring produkter
ar extremt utmanande. ldag arbetar foretagen for fullt for att verifiera vilka &mnen produkter eventuellt
kan innehalla, utifrdn sa kallade begransningslistor. Parallellt kravs att lagstiftaren alagger
kemikalietillverkare en utdkad skyldighet att vara mer transparenta och informera kring vilka kemikalier
som ingar i till exempel deras blandningar. Idag ar ett grundlaggande problem som foretag har, vad galler
att "valja ratt kemikalier” fran borjan, att det inte finns nagot transparens-krav pa kemikalietillverkarna fran
saval baskemikalier till insatskemikalier. Om det fortsatt blir s att dessa bara behover tala om vad som
inte finns i den kemiska blandningen blir det fortsatt s& att handelsféretagen far valja i blindo. Har behdvs
det mer press pa kemiindustrin att de ska ge en utokad innehallsdeklaration.
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KAPITEL Ill = DIGITALA PRODUKTPASS

Artikel 8 Produktpass

| artikel 8 anges de aspekter som Kommissionen ska specificera i informationskraven i samband med
anknytning till det digitala produktpasset, till exempel den information som ska inga och vem som har
atkomst till vilken information

Kommentarer: Svensk Handel stddjer EU-kommissionens forslag om att inrétta ett produktpass for ett
antal identifierade produktgrupper. Ett digitalt produktpass kan framja den cirkuldra ekonomin da det, ratt
utformat, kan fungera som en katalysator for att na flera hallbarhetsmal kopplade till produkter. Den
grundlaggande strukturen i den foreslagna lagstiftningen valkomnas genom att produktpasset foreslas
utgd ifran 6ppna, globala och konkurrensneutrala standarder, data som &r generisk, bygga pa redan
existerande I6sningar, samt vara decentraliserad.

Digitala verktyg kan kanalisera information mellan aktdrer i vardekedjan och hjélpa féretagen att skapa
okad transparens. Okad information till konsumenter kan ocks& mdéjliggéra mer aktiva och informerade
val. Daremot anser Svensk Handel att det ar valdigt viktigt att produktpasset utformas sa att det framjar
och inte skadar det svenska och europeiska naringslivets konkurrenskraft. Det ar av stor vikt att den
information som ska inga i produktpassen ar val avvagd, motiverad och relevant for de effektméal som ska
uppnas. Information maste vara grundad pa information som &r av karaktéren "need to know” snarare an
"nice to know”. Har finns flera viktiga aspekter att beakta.

Produktpasset maste byggas pa 6ppna, konkurrensneutrala och globala standarder.

e Foretagshemlig information maste hanteras pa ett sakert satt for att undvika att exempelvis
produktkritiska data delas till oseridsa aktérer som plagierar produkter.

e Inrapporteringen maste sta i proportion till den nytta som informationen ska bidra till vad galler
till exempel val av och anvandning av produkter och satta miljé- och sakerhetskrav.

e Att dela data om produkter kan innebara tekniskt och juridiskt svara 6vervaganden for foretag
dessa bedémningar maste finnas utrymme for.

e En val fungerande marknadskontroll, som dven omfattar importerade produkter, maste upprattas.
Det ar mycket viktigt att marknadskontroller sker av informationen ldmnad i produktpasset for att
sakerstélla lika villkor pa den inre marknaden.

Som sa mycket i ekodesignforslaget kommer ménga fragor att besta fram till dess de delegerade akterna
finns pa plats. | framtagandet av dessa kommer det vara av storsta vikt att naringslivet far en chans att
vara med och paverka. Inte minst for att sakerstalla att redan utvecklade system for sparbarhet och
transparens i produktions- och leveranskedjan tas i beaktande. Ett konkret exempel ar den globala
standardiseringsorganisationen GS1:s arbete med att utveckla digitala l6sningar fér handeln och
naringslivet i syfte att sakerstélla ett gemensamt “digitalt sprak” anvands.

Tullen och produktpass

Svensk Handel instammer i att en effektiv tillsyn av produkter som slapps ut pa unionsmarknaden,
oavsett om de tillverkas pd hemmamarknaden eller importeras, ar avgérande for att malen i denna
forordning. Svensk Handel tillstyrker férslaget om att tullen bér ges en aktiv roll i tillsynsarbete samt att
de foreslas vara de som ser till att en hanvisning till ett produktpass gors tillganglig i tulldeklarationen
etcetera Vilket skulle géra det mdjligt for tullen att kontrollera att det finns ett produktpass for produkter
som importeras. Tullmyndigheterna bor darfoér kunna hamta och anvanda informationen i produktpasset
och det tillhdrande registret for att utfora sina uppgifter enligt unionslagstiftningen, inbegripet for
riskhantering i enlighet med Europaparlamentets och radets férordning (EU) nr 952/201368.
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Etiketter

| artikel 14 beskrivs de krav som géller for etiketter nér de ska anvandas for en viss produktgrupp. Vidare
forklaras att etikettens innehall (inklusive prestandaklasser) och layout och hur de ska visas for
konsumenterna kommer specificeras i delegerade akter.

Kommentar: Svensk Handel anser att det ar viktigt att konsumenter har tillgang till information for att
kunna jamféra och gora val avvagda beslut. Samtidigt &r det ocksa viktigt att de inte mots av alltfor
mycket information da det kan finnas en risk for "information overload”. Dartill ar det ocksa viktigt att
komma ihag att markningskrav ar saval administrativt betungande som kostsamt for foretag, sa denna
typ av atgard bor vara val underbyggd.

Svensk Handel ifragasatter darfor att Kommissionen kan komma att foresla ytterligare krav pa etiketter
for annan typ av information. | lagforslaget gar att lasa "Om produkten redan omfattas av en etikett som
féreskrivs i energimarkningsforordningen (EU) 2017/1369 och informationen om andra parametrar,
inbegripet om andra prestandaklasser, inte kan inkluderas i den, kan den informationen inkluderas pa en
separat etikett om kommissionen anser att det ar lampligt.” Svensk Handel vill understryka vikten av att,
for i de fall krav pa etiketter infors, ar det tillverkaren som alaggs att forse aterforsaljarledet med gallande
etiketter.

Det ar ocksa viktigt att de delegerade akter som ska stélla krav pd markningens layout och hur den ska
presenteras (artikel 14.1) beaktar redan befintliga markningar for att inte forvirra konsumenterna i
markningsfloran. Dartill &r det mycket viktigt med harmoniserad layout! Vidare bor inte marknadsréttsliga
bestdmmelser inte introduceras i regelverk.

KAPITEL VI - FORSTORELSE AV OSALDA KONSUMENTPRODUKTER

Artikel 20 Forstorelse av osalda konsumentprodukter

| artikel 20 faststélls en allmén skyldighet for ekonomiska aktorer att vara transparenta nér de kasserar
osalda konsumentprodukter. Kommissionen foreskrivs ocksd mdéjligheten att anta delegerade akter for att
forbjuda ekonomiska aktorer att forstéra osalda konsumentprodukter, med vissa undantag som till
exempel av halso- och sékerhetsskal. Om ett undantag dberopas foreslas att de ekonomiska aktorerna
ocksa har en skyldighet avseende transparens (dvs. att uppge antalet forstorda produkter, varfor de
forstordes osv.). Sma och medelstora foretag foreslas undantas rapporteringsskyldigheterna

Kommentar: Svensk Handel stéller sig bakom ambitionen om att vi i hégre grad maste se till och nyttja
produkter och material effektivare och i méjligaste man undvika onddigt resurssloserier. Trots hoga
hallbarhetsambitioner inom néaringslivet och att destruktion av varor ar ndgot man vill undvika i storre
utstrackning kommer det fortsatt finnas situationer da foretag inte har nagot annat val &n att destruera
varor. Svensk Handel ser det darfér som positivt att EU-kommissionen foreslar vissa undantag frén
forbudet att destruera osélda konsumentvaror.

| artikel 20.1 anges att en ekonomisk aktér som destruerar osalda varor ska rapporter in information om
detta p& en 6ppen tillganglig webbplats eller pd annat satt géra informationen tillganglig fér allmanheten.
Kommentar: Svensk Handel anser att skrivningarna &r for generella och behdver fortydligas och stéller
sig fragande till vad informationen ska anvéndas till och av vem? Det kommer medftra betydande
administrativ borda till en oklar nytta. Svensk Handel har svart att se att konsumenter kommer anvanda
sig av denna typ av information. Nar administrativa bordor av detta slag laggs pa féretag maste en
utforlig konsekvensanalys visa behovet av detta.

Vidare stéller sig Svensk Handel fragande till om informationskravet avses galla for alla produkter inom
unionen fram till dess att produkt-specifika delegerade akter ar framtagna fér produkten? Om ja, vad



galler i ett langre perspektiv for de produkter som inte kommer att fa en produktspecifik akt? Dartill undrar
Svensk Handel vilken typ av websida man avser att informationen ska laggas upp pa?

Artikel 20.3.

| artikel 20.3 foreslas ett antal undantag fran forbudet att destruera osalda konsumentvaror.

Kommentar: Svensk Handel vill understryka att det &r viktigt att narliggande lagstiftning ar anpassad for
de olika undantagen, sa att de kan &beropas. Har kan vi se utmaningar med till exempel EU:s
avfallslagstiftning och dess definitioner. Samt nationella skatte- och momsregler. Fér svenska
handelsforetags vidkommande kan det bli problem att kunna &beropa punkten d) d& svenska
skattetekniska regler satter kappar i hjulet for hur man far donera produkter. Likasa avfallslagstiftning, da
det svenska kommunala monopolet styr éver hur kommunalt avfall far hanteras. Forberedelse for
ateranvandning och atertillverkning &r till exempel faser efter att en produkt har blivit avfall.

Dartill kan det aven uppsta ytterligare situationer dar undantag behovs utdver det som foreslas i
forordningen. Hur ska foretag till exempel hantera produktgrupper som inte gar att aterbruka eller
skankas och som det idag saknas vedertagna atervinningstekniker for? Likasa kan det behovas
undantag for produkter som ar defekta nér det levereras till foretaget (dvs de &r felkonstruerade eller
haller inte mattet). | sammanhanget kan ocksa namnas varor som returneras med hanvisning till den
lagstadgade angerratten och som ar anvanda och inte kan saljas igen. Det finns darmed en risk for att
svenska handelsforetag bara kan rapportera pa energiatervinningen, eventuellt materialatervinning.

Forslag: Svensk Handel vill darfor se ett tillagg i punkten (d) med materialatervinning.
(d) vagran att donera produkter eller forbereda dem for ateranvandning, atertillverkning eller
materialatervinning.

Artikel 20.5

Svensk Handel anser att det behéver tydliggoras i lagforslaget vad som asyftas med de webbsidor som
EU-kommissionen anger ska anvandas for att delge information pa ett transparent och lattillgangligt satt
gallande destruerade produkter i enlighet med de angivna undantagen. Avses en central webbsida? Eller
ska varje medlemsland ta fram en nationell hemsida dit foretag ska rapportera in eller ar det féretagens
egna webbsidor som asyftas?

Artikel 20.6. Det ar positivt att EU-kommissionen i artikel 20.6 foreslar att SME foretag ska undantas fran
kraven i Artikel 20.

Generell kommentar: Skyldigheten i artikel 20 bor galla for alla aktorer som séljer produkter pa den inre
marknaden. Idag skickas till exempel enorma méangder produkter i retur som kdpts Online och via olika e-
handelsmarknadsplatser. Manga ganger tas dessa produkter inte om hand och saljs inte p& nytt utan
kasseras. Detta d& hanteringen kostar fér mycket.

KAPITEL VII — DE EKONOMISKA AKTORERNAS SKYLDIGHETER

De &r det ekonomiska aktérerna som ska ansvara for att produkterna uppfyller kraven pa ekodesign
enligt denna férordning (i forhallande till sina respektive roller i leveranskedjan) samt vidta lampliga
atgarder for att sakerstalla att de endast tillhandahaller produkter pd marknaden som Gverensstammer
med férordningen och de delegerade akter som har antagits i enlighet med den.

Artikel 23 Importdrernas skyldigheter

Skal (51)” Det bér féreskrivas att importérerna ska se till att de produkter som de slépper ut pa
marknaden uppfyller dessa krav och att den CE-méarkning och den dokumentation som uppréttas av
tillverkarna finns tillganglig for att kontrolleras av de behdriga nationella myndigheterna. Det bor ocksa
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foreskrivas att importorerna i tillampliga fall ska se till att ett produktpass finns tillgangligt for dessa
produkter.”

Kommentar: Svensk Handel staller sig bakom det som anférs om att ” For att sékerstalla att den inre
marknaden fungerar som den ska ar det nodvandigt att sékerstalla att produkter fran tredjelander som
fors in pa unionsmarknaden foljer kraven i denna forordning och de delegerade akter som har antagits i
enlighet med den, oavsett om de importeras som produkter, komponenter eller mellanprodukter.” Svensk
Handel har darfor i sak inget att invanda mot att de grundlaggande kraven i férordningen tillampas pa
importorer och importerade produkter. Det bor dock framga av artikeln att oproportionerliga bordor eller
utokade krav som snedvridningar konkurrensen, i forhallande till inhemska EU-producenter, bor
undvikas. Dartill vill vi understryka vikten av att detta tillampas pa alla importerade produkter. Aven de
som direktimporterats saval som férmedlas via e-handelsmarknadsplatser

Artikel 24 Distributérernas skyldigheter

Skal (53) "Eftersom distributdren gor en produkt tillganglig p& marknaden efter att den har slappts ut dar
av tillverkaren eller importéren bor distributoren iaktta vederbdrlig omsorg nér det géller de tillampliga
kraven pa ekodesign. Distributéren bor ocksa se till att dess hantering av produkten inte paverkar
produktens éverensstammelse med kraven i denna férordning eller de delegerade akter som har antagits
i enlighet med den.”

Kommentar: Svensk Handel har i sak inget att invanda da skyldigheterna i stort sett foljer av kraven i
EU:s Marknadskontrollférordning. Vi kan dock konstatera att skyldigheterna utdkas i denna forordning
med nya krav kring ekodesign, kemikalier, information och transparens ut mot kund. Det i sin tur innebéara
okad administration och kostnader. Datrtill ska distributorer pa ett mer uttalat satt vara
marknadskontrolimyndigheter aktivt behjalpliga.

Artikel 25 Aterforséljarnas skyldigheter
| artikel 25 faststalls skyldigheter for aterforsaljare (detaljhandlare eller saljare), sarskilt nar det galler
visningen av etiketter och atkomsten till produktpasset, aven vid distansfoérsaljining (pa internet).

Kommentar: Att liknande krav ska galla angdende information om produkten, oberoende om den
tillhandahalls i fysisk butik eller via distansforséljning, ar fullt forstaeligt da informationen bér vara relevant
i bada fallen. Sattet som informationen presenteras kommer dock att skilja sig at och det ar viktigt att
lagstiftningen inte begrénsar foretagens majligheter att kommunicera med konsumenten, for oftast ar det
forsaljaren som har storst kunskap i hur man nar fram till konsumenten. Det centrala maste vara att
informationen nar fram till konsumenten pa det mest effektiva sattet och det skiljer sig &t om det ar en
fysisk eller distanshandelsforséljning. Utmaningen kommer att vara att hitta ratt balans sa att
informationen pa etiketten ar sa lattforstaelig som majligt utan att ga sa langt i forenklingarna att den blir
missvisande.

Samtidigt maste det alaggas tidigare led i vardekedjan en skyldighet att forse aterférsaljarna med
etiketter, QR-koder med mera for att de i sin tur ska kunna leva upp till sina skyldigheter.

Artikel 26 Skyldigheter med avseende pa etiketter

| artikel 26 samlas de olika skyldigheter som de ekonomiska aktdrerna maste uppfylla om den
delegerade akten kraver att produkten ska vara forsedd med en etikett (till exempel att forse
aterforsaljare med etiketter).

Kommentar: Svensk Handel anser att kraven i denna forordning maste dverensstamma med befintliga
krav och ansvar pa att tillhandahalla etiketter i annan lagstiftning, till exempel lagstiftningen om
energimarkning. Det &r inte lampligt att introducera éverlappande marknadsrattsliga bestammelser i
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aktuellt forslag, da& det riskerar att skapa en osakerhet i rattstillampningen om hur de olika akterna ska
forhalla sig till varandra. Genom artikel 25.3c introduceras marknadsrattsliga bestammelser som syftar till
att forhindra att konsumenter vilseleds om produktens egenskaper. Liknande bestammelser finns redan i
direktiv 2005/29/EG om otillborliga affarsmetoder och marknadsféringslagen (2008:486).

Artikel 28 De fall nar importdrer och distributérer ska ha samma skyldigheter som tillverkaren
Skal (57) “Varje importor eller distributér som slapper ut en produkt som omfattas av en delegerad akt som har
antagits i enlighet med denna férordning under importorens eller distributérens eget namn eller varumarke, eller
som andrar en sadan produkt pa ett sddant satt att efterlevnaden av denna férordning eller den relevanta
delegerade akten kan paverkas, bor anses vara tillverkaren och bor ta pa sig tillverkarens skyldigheter. ”

Kommentar: Det &r inte ovanligt att féretag inom handeln sdjer produkter under eget varumaérke. Svensk
Handel har i sak inget att invanda mot att dessa aktorer ska ta ett ansvar for sina produkter. Vi kan dock
se att de kan bli en utmaning, framfor allt for distributdrer, att kunna leva upp till denna skyldighet.
Speciellt som skyldigheterna utdkas i denna forordning till att inkludera en rad nya produktparameterar.
En distributtr koper produkter fran en aktér inom EU, som &r den som har satt produkten pad marknaden.
Det kan vara saval en annan tillverkare som en importér. Har bor det alaggas dem som ér tidigare i
vardekedjan att bista med dokumentation och information.

Svensk Handel anser ocksa att det inte ar helt tydligt vilka ekonomiska aktérer som ingar i definitionen
“distribut6r’, dvs. om aven den som renoverar, reparerar, uppgraderar eller atertillverkar en produkt
omfattas av kraven for tillverkare. Detta behover fortydligas i lagforslaget genom ett fortydligande av
definitionen av “distributor” i Art 2 Definitioner.

Artikel 29 Skyldigheter for internetbaserade marknadsplatser och s6kmotorer

| artikel 29 faststalls skyldigheterna for internetbaserade marknadsplatser och sékmotorer, sarskilt nar
det galler samarbete med marknadskontrolimyndigheter. Det anges ocksa att marknadskontroll-
myndigheterna bor ha befogenhet att beordra att en internetbaserad marknadsplats ska avlagsna olagligt
innehall.

Kommentar: Svensk Handel vill uppmarksamma departement pa att aktérer pa marknaden, som
tillgangliggor produkter har olika ansvar for att efterleva kraven i ESPR, utifran hur regelverken ser ut
idag och utifrdn hur DSA-forslaget blivit.

Svensk Handel staller sig fragande till det faktum att en affarsmodell undantas fran ansvar for att na miljo
och klimatmal genom ESPR. Forslagets utformning kommer fa effekten att flera (europeiska) féretag
behéver anpassa sina affarsmodeller till reglerna och kraven i SPI/ESPR men att produkter som inte
foljer dessa krav kan fortséttas séljas via e-handelsmarknadsplatser till europeiska konsumenter och
oftast till ett lagre pris. Det lagre priset kan tas ut for att man inte behover lagga tid och pengar pa att
efterleva bland annat de utékade kraven i ESPR. Detta blir direkt motsagelsefullt da huvudsyftet med
forslaget ar att stalla om EU och den inre marknaden till att bli mer hallbar och att bara hallbara produkter
ska sattas pa marknaden. Det snedvrider saval konkurrensen som forsvagar konsumentskyddet da
marknaden inte tillats konkurrera pa ett 6ppet och fritt satt med detta/dessa ramverk.

I Artikel 29.2 hénvisar Kommissionen till den &nnu inte antagna rattsakten om digitala tjanster (Digital
Services Act). Medan artikel 22 i DSA anvander termen “traders” anvands i ESPR i artikel 29 (och 25)
begreppet “dealers”. Olika termer skapar rattsosdkerhet och férslaget bor darfér anpassas till den term
som slutligt antas i DSA

Artikel 30 De ekonomiska akt6rernas informationsskyldighet
| artikel 30 faststalls mjligheten att genom framtida delegerade akter krava att ekonomiska aktérer ska
gora den tekniska dokumentationen tillganglig pa digital vag, utan att detta efterfragas. For att bedoma
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marknadspenetrationen for produkter for vilka krav pa ekodesign har faststéllts alaggs de ekonomiska
aktorerna aven att de ska tillhandahalla information om de produkter som levereras.

1. Om produkter tillhandahalls pa marknaden via internet eller genom andra former av distansforsaljning av de
relevanta ekonomiska aktorerna ska de i det relevanta produkterbjudandet tydligt och synligt ange atminstone
féljande information:

(a) Tillverkarens namn, registrerade firmanamn eller registrerade varumarke samt den postadress eller elektroniska
adress dar tillverkaren kan kontaktas.

(b) Om tillverkaren inte ar etablerad i unionen: namn, adress, telefonnummer och e-postadress for den ekonomiska
aktor som &r etablerad i unionen i den mening som avses i artikel 4 i férordning (EU) 2019/1020.

(c) Information for att identifiera produkten, inbegripet dess typ och, i féorekommande fall, partinummer,
serienummer och eventuell annan produktbeteckning.

Kommentar: | och med att marknadsplatser inte ses som en ekonomisk aktér innebar det aterigen att det
blir olika krav pa olika aktorer. Svensk Handel vill darfor se att man gor ett tillagg.

Forslag: for de fall det saknas en ekonomisk aktor och produkterna tillhandahalls via en online
marknadsplats genom distansforsaljning bér dven dessa ha krav pd sig att lamna informationen om:
tillverkarens namn, tillverkarens etablering, information for att identifiera produkter.

Vad galler punkten c) anser Svensk Handel att kravet inte bor g& sa langt att varje enskild produkt
behover ha en specifik information pa sig om det inte &r nédvandigt. Det kan annars innebéra saval
enormt stora kostnader som administrativt arbete att satta det pa produkten. Det maste ga att ge samma
information p& samma produktkategori om det anses vara tillrackligt. Ledstjarnan bér vara att
informationen aterfinns pa en sadan holistisk niva som mdjligt.

Kapitel VIIl om produkters 6verensstammelse
CE-markning (artiklarna 38 och 39) samt mdjligheten att anvanda alternativa méarkningar (artikel 40).

Kommentar: Svensk Handel skulle vilja se ett fortydligande kring hur lagstiftaren har tankt kring CE-
markning. | dag finns det krav pa CE-markning for ett antal produktgrupper som har en harmoniserad
produktlagstiftning. Forordningen inkluderar fragan kring CE-méarkning i ett par artiklar men utvecklar
sedan inte narmare hur det &r tankt att anvandas. D& Kommissionen har for avsikt att ESPR ska omfatta
bredast mojligaste produktgrupper stéller sig Svensk Handel fragan om avsikten ar att alla produkter som
faller under denna foérordning per automatik kraver en CE-markning? Har skulle vi vilja se ett
fortydligande.

Ekonomiska Incitament

| artikel 57 foreskrivs att om medlemsstaterna antar incitament for att belona produkter bér dessa
incitament i princip vara inriktade pa de tva hogsta utnyttjade prestandaklasserna eller pa produkter som
ar forsedda med EU-miljomérket. Om ingen prestandaklass faststalls, eller om prestandaklassen baseras
pa flera produktparametrar, kan kommissionen i en delegerad akt ange narmare hur incitament fran
medlemsstaterna ska fungera.

Kommentar: Svensk Handel tolkar kapitlet om ekonomiska incitament att medlemsstaterna ska ge
mojlighet att exempelvis subventionera produkter som ligger i de basta prestandaklasserna. Det aterstar
att se hur de olika klasserna ska utredas, men om det gar att géra pa ett rattvist och
marknadsutvecklande satt kan det bidra till att hallbara produkter ocksa blir prisvarda. For det ar av
central vikt att omstaliningen innebar att hallbara produkter ocksa ar prisvarda. Bara i Sverige (som i EU-
matt ar ett land med hogt valstand) beréknas ca. 10 % av Sveriges befolkning leva i fattigdom. Deras
mojligheter att kunna handla héallbara produkter maste ocksa beaktas.
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Att infora ekonomiska incitament kan alltsa vara ett séatt att géra det, men man maste ha i atanke att en
produkts pris i hog grad styrs av vilka insatsvaror och teknik som anvands i produkten. Dessa inhandlas
pa marknaden och priserna satts utifrin normal ekonomisk teori om utbud och efterfragan. Det kommer
darfor vara viktigt att eventuella ekonomiska incitament inte leder till en snedvriden konkurrens och
skapar inlasningseffekter.

KAPITEL XI - MARKNADSKONTROLL

Kommentar: Svensk Handel instammer i att en effektiv tillampning av kraven pa ekodesign ar avgorande
for att sakerstalla lika konkurrens pa den inre marknaden och for att sékerstalla att EU:s klimat-, energi-
och cirkularitetsmal uppnas samt att Férordning (EU) 2019/1020 om marknadskontroll bor darfor
tillampas pa produkter for vilka krav pa ekodesign faststalls i enlighet med denna férordning,

Vidare instammer Svensk Handel om att, utdver marknadskontrollmyndigheterna, kommer
tullmyndigheterna ha en viktig roll att spela vad géller efterlevnhad av denna férordning nar det kommer till
importerade varor. Har behéver aven privatimporterade produkter inkluderas.

Det &ar ocksa viktigt att marknadskontrollen &r tillracklig och likvardig inom hela EU darfor kan Svensk
Handel se nyttan med att medlemslanderna alaggs att ta fram en séarskild handlingsplan for
marknadskontrollen enligt denna férordning och de atgarder som planeras for att minska produkternas
bristande 6verensstammelse.

’KAPITEL XIl - FORFARANDEN FOR SKYDDSATGARDER

Som ett grund krav i férordningen gér att lasa att "Produkter bor endast slappas ut p& marknaden om de
inte utgor en risk. Vidare forklaras att en produkt som utgér en risk bér vid tillampningen av denna
forordning definieras som “en produkt som, genom att inte uppfylla ett krav pa ekodesign eller p& grund
av att en ansvarig ekonomisk aktor inte uppfyller ett krav p& ekodesign, kan paverka miljon eller de andra
allmanna intressen som skyddas genom de relevanta kraven negativt.”

Kommentar: Svensk Handel tillstyrker forslaget om att marknadskontrollimyndigheterna bor ha ratt att
krava att ekonomiska aktorer vidtar korrigerande atgarder nar det har konstaterats att en produkt inte
uppfyller kraven pa ekodesign eller att den ekonomiska aktéren har brutit mot bestammelserna om
utslappande eller tillhandahallande pa marknaden av produkter eller andra regler som ror denne boér nar
det konstateras. Svensk Handel anser ocksa att det &r viktigt att man inkluderar alla produkter i sin
marknadskontroll sdval de som direktimporteras av konsumenter fran tredjeland samt formedlas via olika
marknadsplatser.

Detta yttrande har beslutats av avdelningschefen for Naringspolitik Mats Hedenstrom. Féredragande har
varit naringspolitiska experten Ann Christiansson. | den slutliga handlaggningen har ocksa juristen Sofia
Stigmar deltagit, naringspolitiska experten Stefan Kvarfordt, naringspolitiska experten Magnus Nikkarinen
samt naringspolitiska experten Jolanda Girzl.
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