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Visit Sweden tackar for méjligheten att Iamna synpunkter pa utredningen “£n kulturkanon for Sverige (SOU
2025:92)". Vart évergripande inspel ar att utredningen i hogre grad bor beakta kulturens roll ur ett
resenarsperspektivoch med en helhetssyn pa kulturturism. En stor del av turismen, bade nationellt och
internationellt, kan just betraktas som kulturturism. For Sverige utgor detta en betydande potential for att starka
nationens attraktivitet, identitet och konkurrenskraft.

Utredningen foreslar en kulturkanon som syftar till att synliggora och varna svensk kultur. Vi vill understryka att
kultur inte enbart ar ett innehall for samhallsinstitutioner, utan i hdg grad en del av ménniskors upplevelser av
vardag, resor och plats. Darfor bor en eventuell kulturkanon ocksa sattas i relation till det faktum att kultur redan
utgdr en av de starkaste drivkrafterna fér resande till Sverige.

D3 Visit Sweden som marknadsforingsbolag inte besitter bred kompetens i kulturfrdgan i sig Véljer vi att Idmna
synpunkter utifran turism/turisternas preferenser.

Kulturturismens omfattning och betydelse
EU-kommissionen har uppskattat att omkring 40 procent av den europeiska turismen kan betraktas som
kulturturism. Detta belyser att kultur ar en barande del av reseanledningen for manga besodkare.

UNWTO:s definition av kulturturism &r vél etablerad. Visit Sweden har i sin kommunikation tidigare férenklat
denna definition for att battre spegla svenska férhallanden.

"Kulturturism ar turism dar besékarens motiv ar att upptdcka, uppleva, konsumera och lara
sig mer om Sverige, svensk kultur, tradition och livsstil”.

Detta inkluderar allt fran historiska miljéer och kulturarv till samtida kultur, design, teknik, arkitektur och
vardagsliv. Med denna breda forstaelse gar det att konstatera att stora delar av svenska beséksmal, stader,
landskap, lokala traditioner, gastronomi, livsstilar, naturmiljéer och innovationsmiljéer i praktiken ar
kulturattraktioner.

Den internationella turisterens perspektiv — kulturen &r upplevelsen
Ur turisten perspektiv ar kulturen inte avgransad till museer, institutioner eller enskilda verk. Utan kultur upplevs
som en helhet:

- Den gestaltade livsmiljon

- Motet med lokalbefolkning och vardagsliv

- Sprak, normer, traditioner och hogtider

- Matochdryck

- Musik, konst, litteratur, design

- Naturen som béarare av tradition och identitet
Turisterna gor séllan atskillnad mellan dessa omraden. For dem &r det helhetsupplevelsen som raknas: att fa "lara
och kdnna Sverige”.

Darfor finns risken att en allt for sndv kulturkanon goéra det svarare att kommunicera det som redan driver turister
till Sverige dvs mangfalden, variationen och den levda kulturen. Dock ser Visit Sweden mycket positivt pa att
fysiska destinationer sa som Lilla Hyttnas, Stockholms stadshus, Drottningholms slottsteater etc &r med da dessa
platser redan i dag ar betydelsefulla destinationer fér vara internationella besokare.
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Kulturkanon som mdgjlig resurs for internationell attraktionskraft

Utredningen betonar framst kulturkanonens roll som inrikes identitetsbarare och pedagogiskt verktyg. Vi ser
samtidigt en betydande potential i att anvanda kanon som ett strategiskt verktyg for att:

- Starka Sveriges internationella position som kulturland

- Bidrattill att 6ka exporten

- Forstarka attraktionskraften hos svenska destinationer

- Skapa battre samsyn mellan kulturpolitik och turismutveckling

En kulturkanon som formuleras med medvetenhet om kulturturismens betydelse kan bidra till tydligare bild av
landet, storre spridning av resenadrerna inom landet och 6kad konsumtion av turistiska produkter.

Sammanfattningsvis:

- En bredare definition av kultur i sammanhanget - utredningen bor tydligare inkludera kulturella uttryck
sadsom gastronomi, fest och hogtider.

- Etttydligare fokus pa tillganglighet och upplevelse - Visit Sweden ser positivt pa den digitala portalen
onskan ar att portalen byggs pa 6ppna data s att innehallet |att kan spridas och integreras med andra
|6sningar.

- Samverkan mellan kultur, turism, regional utveckling och néaringsliv - En kulturkanon bor ses som ett
tvarsektoriellt verktyg dar kulturinstitutioner, regioner, destinationsbolag och naringslivsaktorer kan
bidra.

- Perspektiv mangfald och samtid - turisterna soker idag autentiska och moderna uttryck av ett land. Det
ar viktigt att kanon inte skapar en statisk eller exkluderande bild av Sverige utan att den lyfter bredden
och foranderligheten.

- Etttydligt definierat uppdrag, tillsammans med nddvandiga resurser, for att starka marknadsféringen av
kulturen mot bade nationella och internationella bestkare och turister.

Visit Sweden stddjer intentionen att starka forstaelsen for och synliggérandet av svensk kultur. Samtidigt vill vi
starkt betona att svensk kultur inte enbart &r ndgot som "skapas” och "samlas”, den levs, méts, utvecklas och
upplevs i det dagliga bade av medborgare och turister. For den som reser ar kulturen ofta resans kérna, varfoér
man valjer att resa till landet. For Sverige ar kulturturismen en av vara mest vardefulla resurser.

Vi rekommenderar att utredningen kompletteras med ett tydligare turistiskt perspektiv.

Susanne Andersson

Vd Visit Sweden
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