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Sveriges Annonsorer ar intresseorganisationen for landets annonsérer och bildades 1924.
Sveriges Annonsorer har cirka 400 medlemsféretag/organisationer som tillsammans star for
nara halften av de samlade reklam- och medieinvesteringarna i Sverige. Som
intresseorganisation bistar vi medlemmarna att arbeta med ansvarsfull och sund
marknadsfoéring som skapar effekt for deras varumarken.

Vi har blivit ombedda att inkomma med vara synpunkter pa ovan namnda forslag och far
darmed anféra foljande.

Sveriges Annonsorer ar for en starkare EU-hallning mot "gronmalning"

Sveriges Annonsorer ar 6vertygade om att marknadsforing spelar en viktig roll i arbetet med
att gora skillnad i hallbarhetsresan for att forandra konsumentbeteendet mot en mer miljévanlig
konsumtion. Vi haller med om att anvandningen av miljopastaenden som ar tillborliga hjalper
konsumenterna att kunna vélja produkter som faktiskt ar battre for miljon. Eftersom milj6- och
klimatfrdgorna ar sa viktiga kommer Sveriges Annonsorer att starta upp ett hallbarhetsinitiativ
dar féreningen kommer att jobba vidare med dessa fragor.

Det ar viktigt att sa kallade "greenwashing"-metoder inte far forekomma och att féretag lar sig
att kommunicera sitt hallbarhetsarbete pa ett trovardigt, korrekt och icke vilseledande satt. Det
ar ocksa viktigt att reglerna blir sa pass tydliga att det klart framgar hur man far kommunicera
sa att foretagen inte avskracks pa grund av alltfér komplicerade regler. Direktivet om otillborliga
affarsmetoder tillhandahaller redan en stark rattslig ram for att sakerstélla att naringsidkare
inte felaktigt kan havda att deras produkter ar miljovanliga. Naringsidkarna maste redan i dag
framstalla sina pastdenden pa ett lagligt, hederligt och vederhaftigt satt for att sakerstélla att
konsumenterna inte vilseleds.

For att ytterligare hjdlpa konsumenterna att stalla om till en grénare konsumtion valkomnar vi

ett starkare sprakbruk mot falska, ogrundade eller vilseledande miljopastaenden i direktivet
om otillbérliga affarsmetoder.
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Vi behover en EU-harmoniserad strategi for att underbygga miljopastaenden

Foretag som gor milijopastaenden om sina produkter maste redan i dag ha vetenskapliga bevis
for att underbygga sina pastdenden och vara beredda pa att tillhandahalla bevisen till behoriga
tillsynsmyndigheter om pastdendena bestrids.

Sveriges Annonsorer noterar att Europeiska kommissionen planerar att inféra ett allmént
forbud mot att gora allmanna miljopastaenden, sasom "gron" eller "ekologisk", om inte
naringsidkaren kan styrka miljoprestandan i enlighet med férordning (EG) nr 66/2010 (EU-
miljomarke), officiellt erkdnda miljoméarkesprogram i medlemsstaterna eller annan tillamplig
unionslagstiftning som ar relevant for pastaendet, vilket lamnar dérren 6ppen for fragmentering
av den inre marknaden. Sadana nationella eller regionala system kan krava olika nivaer av
underlag eller tillampas och verkstallas pa olika satt. Sveriges Annonsorer vill darfor patala
vikten av att det behovs ett EU-harmoniserat tillvagagangssatt; pastaenden som ar tillatna i ett
medlemsland maste kunna anvandas i alla.

Hallbarhetslogotyper maste baseras pa tredjepartscertifiering

Hallbarhetsmarkning ar ett av manga satt att gora det mojligt for konsumenter att géra gronare
val. Men med en mangfald av hallbarhetslogotyper som anvands av foretag, aterforsaljare och
inom olika sektorer ar det viktigt att se till att sadana markningar ar underbyggda av tillforlitliga
vetenskapliga bevis. Sveriges Annonsorer stoder till fullo att alla hallbarhetsmarkningar bor
backas upp av antingen statliga eller tredjepartscertifieringssystem.

Av forslagets art 2 p s) framgar att ett certifieringssystem ar ett kontrollsystem fran tredje part
som ar tillgangligt pa transparenta, rattvisa och icke-diskriminerande villkor for samtliga
naringsidkare som ar villiga att uppfylla systemets krav och som da ska intyga att en produkt
uppfyller vissa villkor. Sveriges Annonsoérer menar att det ar ratt att sddana certifieringssystem
ar "tillgangligt [...] for samtliga naringsidkare", men att det bor klargoras i forslaget att detta
krav inte ska utvidgas till och omfatta hallbarhetsmarkningar. Ett sadant krav skulle de facto
forbjuda héallbarhetsmarkningar for produkter, aven om de ar korrekt certifierade. Detta skulle
kunna fa den felaktiga effekten att féretagens anstrangningar att hjalpa konsumenterna att
gora gronare val undergravs. Hallbarhetsmarkningar bor tillatas att fortsatta att existera om de
uppfyller de uppstallda legala kraven.

Vikten av sjalvreglering

Sveriges Annonsorer vill understryka vikten av sjalvreglering pa marknadsforingsrattens
omrade. Sjalvreglering kan fungera som ett komplement till eller i stallet for lagstiftning.
Sjalvregleringssystemet for annonsering ger en kostnadseffektiv och snabb tvistlosning. Ar
2020 utgjorde, enligt var moderorganisation WFA (World Federation of Advertisers)
miljopastaenden 24 % av alla klagomal om vilseledande reklam till nationella sjalvreglerande
organisationer som ar medlemmar i European Advertising Standards Alliance (EASA). Det ar
darfor viktigt att de sjalvregleringsorgan som finns i de olika medlemslanderna ar rustade
med specifik kompetens inom de olika omraden som de verkar och sarskilt viktigt blir detta
inom milj6- och klimatfragor som ar komplext och verkligen kraver specialistkunskap. Sverige
har sedan 2009 Reklamombudsmannen, RO, som &r det storsta egenatgardsprogrammet i
Sverige. RO tillampar ICC-koden vid sina bedémningar och dess arbete har haft stor
betydelse och har givit god vagledning fér annonsoérer, reklamskapare och medier m.fl. och
provat och avgjort fragor om miljopastaenden under manga ar.

Nar det galler just miljofragor har ICC-koden, som Reklamombudsmannen tillampar i sin
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prévning, nyligen uppdaterats kring ansvarsfull marknadskommunikation om miljé och klimat
och en checklista har skapats i syfte att hjdlpa annonsdrer att hamna ratt. Darutéver har
Sveriges Annonsorer i samarbete med Sveriges Kommunikationsbyrader (KOMM) och ICC
Sverige utformat en utbildning kring det nya regelverket. Det ar langt ifran sjalvklart att
lagstiftning behovs pé alla omraden nar samma mal kan uppfyllas med stéd av
egenatgarder. Fordelarna med sjalvreglering och uppférandekoder erkanns redan som
sadana i direktivet om otillborliga affarsmetoder och i direktivet om audiovisuella
medietjanster. Sveriges Annonsorer har forstaelse for att lagstiftning i vissa fall kan behovas
men menar ocksa att det ar viktigt att sdval annonsérer som konsumenter kan navigera réatt
pa omradet. Det blir allt storre fokus pa dessa fragor och det ar viktigt att reglerna inte blir sa
snariga att marknadsforare inte vagar kommunicera kring det som i dag ar sa viktigt och som
dessutom ar efterfragat av konsumenterna.

Det behdvs en enhetlig tillampning av reglerna i hela EU for att begransa bordan for
foretagen

En enhetlig tillampning av de nya reglerna i hela EU kommer att minska den regulatoriska
bordan for foretagen och sakerstdlla hogsta mojliga konsumentskyddsniva. Sveriges
Annonsoérer uppmuntrar darfor Europeiska kommissionen att med anledning av det nya
forslaget kring ’konsumentmakt i den grona omstallningen” aven se éver de senaste guidelines
som gjordes for direktivet om otillborliga affarsmetoder, sa att de nya reglerna implementeras
aven i dessa guidelines. Detta kommer att underlatta fér de nationella tillsynsmyndigheterna
att tillampa reglerna i direktivet korrekt.

Stockholm den 19 maj 2022

Sveriges Annonsorer

Hanna Riberdahl, VD Ulrika Wendt, jurist
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