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Yttrande Rapport Fler filminspelningar till Sverige

Tourism in Skane AB har fatt rubricerade rapport pa remiss och lamnar nedanstaende kommentarer
och reflektioner i vart yttrande.

Tourism in Skdnes pdaverkan och roll

Tourism in Skane AB &r ett helagt dotterbolag till Business Region Skane AB (ags till 85% av Region
Skane och till 15% av Kommunférbundet i Skane).

Bolaget ska i ndra samverkan med Skanes kommuner och andra relevanta aktorer, genomfora
insatser for att starka turismen och beséksnaringen i Skane samt varda varumarket “Skane” sa att det
overgripande malet att starka marknadsféringen av Skane uppnas.

Vidare ska bolaget genom sitt arbete framja besoksnaringen med malet att pa ett hallbart satt 6ka
antalet besokare till resmalet Skane och har genom sitt uppdrag till uppgift att samordna
destinationsutveckling och marknadsféringen av Skane primart pa internationella marknader.

I sin roll som regional turismorganisation har Tourism in Skane AB stora méjligheter att inspirera,
motivera och engagera besoksnéaringen, destinationer och kommuner till
att locka besokare till Skane.

Generella kommentarer

Rapporten Fler filminspelningar till Sverige belyser pa ett ingdende satt de utmaningar Sverige star
infor idag néar stora delar av konkurrerenade lander i Europa erbjuder en produktionsrabatt
alternativt skattelattnader eller produktionsincitament av olika slag. Med nuvarande situation
missgynnas Sverige som produktionsland, konkurrensen snedvrids och positiva effekter fér landet
uteblir.

Tourism in Skane stodjer det forslag som rapporten féreslar, att introducera ett statligt
produktionsincitament i form av en produktionsrabatt om 25% riktat mot foretag.

Tourism in Skane ser det som mycket angelaget att sékerstélla de positiva samhéllseffekter som
produktionsrabatten kan ge.


http://www.tourisminskane.com/

Kommentarer till rapporten ur ett beséksnéirings- och turismperspektiv

Det finns en rad brister i underlaget i rapporten med referens till besoksnaringsfragor,
marknadsforing och turism. Troligen pa grund av att de regionala turismorganisationerna inte vara
inbegripna i rapportens framtagande.

Tourism in Skadne kan inte se ett tydligt samband mellan filmproduktioner som Wallander mm och
tydliga strommar av fritidsresande. Det finns idag ett mycket begransat underlag att falla tillbaka till
och de som finns ar starkt ifrdgasatta och dverskattade. Daremot finns ett tydligt samband mellan
filmproduktioner och affarsresande (boende, maltider, resor mm i samband med filmproduktionen).
Och den senare delen sdkerstalls ofta i samband med kontraktsskrivandet runt filmproduktionen.

De effekter, i form av fritidsturism, som kan komma ut ifran framtida filmproduktioner ar helt
beroende av produktionens art och spridning.

Under avsnittet 6.4.3 gors en rad antagande varav vissa ar just antaganden, exempelvis uppgifter
fran Ystad dar det anges en 6kning med 15% av tillresta turister med anledning av Wallander-
produktionerna. Dessa siffror ar tagna ur luften och finns inte belagda med fakta.

Vidar uttalas i avsnittet 6.4.3.3 att Skane inte har en strategi eller riktlinjer for hur filmturism kopplas
till filmproduktion vilket ar helt felaktigt.

Det finns sedan 2013 inom ramarna for Tourism in Skanes verksamhet en framtagen strategisk
handlingsplan for fictionturism som bland annat inbegriper arbetet med filmturism. Vidare har
bolaget i samarbete med systerbolaget Film i Skane 2014 tagit fram ett kriteriedokument som
verktyg for att bedoma mojligheterna till filmturism i samband med filmproduktioner.

Tourism in Skdne anser att om ett produktionsincitament ska inforas bor dessa kopplas samman med
ett arbete for att sdkerstalla bade potential kring filmturism efter filmproduktions lansering och for
att sakerstalla att de marknads- och PR effekter som férvantas efter en filmproduktion lansering.
Med detta skulle alla gladjesiffror och svagt underbyggda siffror undanrdjas och professionella
insatser planeras och verkstallas for att skapa positiva effekter inom filmturism.

Sammanfattningsvis ser Tourism in Skane AB rapportens forslag ar bra men bor kompletteras med
ovanstaende forslag for att sakerstalla effekter i form av hallbar filmturism och langsiktiga
marknadseffekter.
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