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Remissvar Synkronisering av tillsténdsperioderna fér analog och digital
radio

Bauer Media Group (Bauer Media) har beretts tillfélle att inkomma med synpunkter
p& Myndigheten fér press, radio och tv:s rapport Synkronisering av
tillstdndsperioderna fér analog och digital kommersiell radio (Rapporten).

Med anledning av detta lédmnar vi féljande synpunkter:
Sammanfattning

m Bauer Media vilkomnar principiellt en synkronisering av tillstandsperioderna fér
analog och digital kommersiell radio.

m Rapportens férslag &r dock ofillréckliga fér att underlétta fér medieméngfald och
upprétthélla redaktionell kvalitet i kommersiell radio parallellt med évergangen
mellan, och kraven p&, FM-séndningar och DAB+. Det é&r tydligt f6r Baver Media
att MPRT i sin rapport inte tar hénsyn till den kommersiella radions finansiella
forutséttningar.

m Om investeringar i DAB+ inte underléttas riskerar den kommersiella radion att
utarmas. Detta kan leda till att marksénd radio tappar attraktivitet, vilket i sin tur
kan leda till en situation dér radion blir beroende av internetleverantérer och
globala techbolag fér att né sina lyssnare.

m Ett satt pa vilket en negativ spiral kan undvikas &r genom att férlénga FM-
tillstdnden fér kommersiell radio till 2030 i utbyte mot ataganden fér de
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kommersiella radiobolagen om att investera i DAB+.
Bakgrund - behovet av en synkronisering

Kommersiell radio &r en speciell marknad. Den som vill sénda radio i hela landet
behéver i praktiken arbeta med tvé parallella plattfformar: analog FM-radio och
digital DAB+ radio. Tillstand fér den analoga radion kostar branschen langt éver
hundra miljoner kronor per ar. Samtidigt stélls héga krav pé& investeringar fér den
som ska sénda digital radio - trots att lyssnandet pé digitalradio &r mycket
begréansat.

Efter annonsmarknadens fall under pandemin star svensk kommersiell radio infér
stora finansiella utmaningar fér att upprétthélla séindningar i hela landet samt fér att
upprétthélla ett kvalitativt redaktionellt innehéll, samtidigt som bolagen har att
hantera séndningar i dubbla séndarsystem. | sammanhanget kan det konstateras att
kommersiell radio &r nettobetalare till staten och betalar héga avgifter bara fér
rétten att f& séinda.

FM-radion dominerar radiolandskapet. Men digital radio har méjlighet att spela en
allt viktigare roll. Inte minst tack vare det breda frekvensutrymmet, som ger méjlighet
till fler och nya kanaler men ocksé som en féljd av politiska initiativ. Eit exempel pé
detta &r EU-kravet pé att alla nya bilar ska utrustas med digitalradiomottagare. Véra
avvégningar mellan investeringar i FM-radio respektive digital radio beror i stor
utstréickning pé de férutséttningar som ges genom politiska beslut.

Det ligger i det offentligas intresse att radio har en framtid fristdende frén de globala
internetplattformarna och bredbandsleverantérerna. En férutséttning fér detta ar
distribution i markbundna nét.

Samtidigt hdmmas radions framtid i det marksénda nétet av FM-nétets analoga
begrénsningar. | det avseendet erbjuder DAB+ manga intressanta méjligheter.
Utvecklingen av radio i DAB+ hédmmas emellertid i sin tur av att lyssnandet
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fortfarande &r begrénsat samt att investeringskostnaderna &r mycket stora for att
astadkomma ett séindarnét med samma téckning som FM.

Vi ser idag en viss éverflyttning av lyssnande fréin FM till DAB+. Det &r troligt ait
denna utveckling kommer att f& 6kad kraft bl.a. som en konsekvens av EU-kravet pa
att nya bilar ska vara uvtrustade med DAB+.

Sammantaget pekar detta pé att radio under lang tid kommer behdva séndas
parallellt p& FM och DAB+ fér att inte tappa lyssnare. Fér att den kommersiella
radion ska ha méjlighet att géra de investeringar i DAB+ som krévs fér att
mdjliggdra parallella séndningar maste stora resurser frigéras. Dessa investeringar
gérs utifrén en kalkyl som bygger péa att ndgra nya lyssnare inte kommer att
tillkomma, utan det handlar om att férsvara de lyssnarsiffror vi historiskt har haft p&
FM. Dérmed blir investeringskalkylen &n mer besvérlig.

Aven om den kommersiella radion ser méjligheter i DAB+ och &ven om vi ocksa ser
hot i att inte vara pa DAB+ &r det énda ett hdgst realistiskt alternativ att vi tvingas
ldmna DAB+, helt enkelt fér att vi inte har resurser att géra de investeringar som
krévs och fér att vi saknar resurser att técka de ékade driftskostnader och
infrastruktur som féljer av att verka i tvé parallella marksénda distributionssystem.
Det vore olyckligt. Om den kommersiella radion tvingas lémna DAB+ kommer det ait
drabba inte bara den kommersiella radion utan éven medféra att radiomediet som
saddant gradvis kommer att férlora attraktivitet, vilket ocksé kommer att drabba
Sveriges Radio.

Det finns éven ett scenario dér marksénd radio helt tynar bort till férmén fér
distribution &ver internet, en utveckling som bara skulle gynna internetleverantérer
och stora globala bolag som Google, Facebook m.fl. Ett sédant scenario medfér
péatagliga nackdelar fér hela det svensk mediesystemets sjélvstéindighet och far éven
implikationer p& vér nationella beredskap och myndigheters méjligheter ait
kommunicera med medborgare i krislagen.
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Fér att undvika ett scenario dér den marksénda radion tynar bort ér det nédvéndigt
att underlétta fér parallella séndningar i de bada néten. Steg ett i detta arbete &r att
synkronisera tillsténdsperioder fér FM och DAB+. Vi ser dérfér positivt pé att
regeringen |atit MPRT undersdka just detta och att myndigheten ocksa féreslér en
synkronisering av tillstdndsperioderna.

Hur en synkronisering bér ga till

Férslaget frén MPRT om en férlédngning av DAB+ till 2026 &r emellertid helt
otillréckligt eftersom det inte bidrar till at frigéra de resurser som krévs fér att
investera i DAB+. Fér att de kommersiella radioféretagen ska kunna fortsétta vara
engagerade pd DAB+ maste de ges méjligheter att 8ka sina investeringar pé detta
omrdade. Den férléingning som féreslés ar dartill for kort. Den skulle dérmed inte ge
kommersiella radiobolag tillréckligt med tid fér att hinna genomféra de investeringar
som krévs fér att fa till den digitala omstéllningen.

Féréndringen ska ses som en omstillning fér att méta digitaliseringen, liknande den
som dagstidningarna &r mitt i och den som redan genomfdrts p& TV-omrédet. | likhet
med tidningarna kommer radion inte att klara denna omstéllning utan att staten aktivt
medverkar till att underlétta nédvéndiga investeringar.

Radiobranschen vill mot denna bakgrund fé till en breddad diskussion som inte bara
handlar om synkronisering av tillstdndperioder utan ocksd om férléngning av
tillstdndsperioderna. Om befintliga innehavare av séndningstillsténd pé FM skulle
beviljas en férléingning av sina FMillstand till kraftigt reducerade licensavgifter i
utbyte mot dtaganden om att investera i DAB+ skulle nédvéndiga resurser kunna
frigéras.

Ett praktiskt sétt att géra detta pa vore att férlanga de befintliga FM-illstanden till
2030. Dé kan tillstanden fér DAB+ férnyas enligt géllande lagstiftning 2022 fér att
sedan gélla i 8 ar, alltsé till 2030. Detta bér ske i utbyte mot vissa dtaganden fran
tillstdndsinnehavarna att dstadkomma fér samhéllet viktiga féréndringar, sésom
exempelvis nya investeringar i digital radio i hela landet.
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Vi &r medvetna om att detta &r en typ av beslut som kan kréva ny lagstiftning och vi
vill dérfér initiera denna diskussion i god tid innan de nuvarande FMillstanden |6per
ut 2026.

En férléingning av tillsténden skulle sékerstélla radiobranschens méjligheter att verka,
agera och planera langsiktigt och dérmed utgéra en viktig insats fér att ocksé sékra
medieméngfald p& radioomradet. Dérfér védijar vi nu till regeringen att inleda en
dialog med den samlade radiobranschen om hur vi kan fa till en modell som
langsiktigt ger oss férutsdttningar att investera i bada de parallella plattformarna:
analogt och digitalt.

Med vénliga hélsningar,
Linda Palmgren, VD Bauver Media





