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Inledning

Cancerfonden vill inleda med att tacka fér mojligheten att inkomma med synpunkter pa
slutbetankandet Utvidgad avdragsratt for sponsring m.m.

Cancerfondens vision ar att besegra cancer. Genom att finansiera den framsta forskningen, sprida
kunskap om cancer och paverka beslutsfattare i viktiga fragor, arbetar vi for att farre ska drabbas och
fler ska dverleva cancer. Cancerfonden &r en fristdende, ideell organisation utan statligt stéd. Var
verksamhet ar helt beroende av gavor fran privatpersoner och foretag. Vi ser darfor positivt pa forslag
som kan stérka naringslivets incitament att bidra till forskning och annan samhéllsnyttig verksamhet.

Cancerfondens synpunkter

Cancerfonden tillstyrker i huvudsak forslaget om utvidgad avdragsratt for sponsring. Forslaget innebér
en viktig modernisering av regelverket och kan bidra till 6kad samverkan mellan naringsliv och
civilsamhalle.

Samtidigt vill vi p& Cancerfonden lyfta viktiga aspekter dér vi ser behov av justeringar i férslaget.

Utgifter for att forbéttra eller uppratthalla naringsverksamhetens anseende (avsnitt 7.3.1)

Den foreslagna bestdmmelsen innebér att avdrag kan medges aven nar kopplingen mellan utgift och
motprestation &r mindre tydlig, under férutsattning att utgiften anses bidra till att forbattra eller
uppratthalla féretagets anseende.

Vad som avses med att stérka ett foretags anseende kan dock vara svart att avgransa, vilket kan fa
betydelse for hur bestdmmelsen tilldmpas i praktiken och hur sponsringsavtal utformas.

Mot denna bakgrund ser Cancerfonden att det finns behov av ytterligare fértydliganden. Begreppet
"anseende” boér preciseras i lagtext eller férarbeten och kompletteras med tydliga exempel pa hur
bestdmmelsen ska tilldmpas. Vidare ser Cancerfonden dven ett behov av tydlig vagledning fran
Skatteverket for att sékerstélla en enhetlig och férutsagbar tilldmpning med anledning av det
tolkningsutrymme som foreligger. Avsaknad av sadan vagledning riskerar att leda till osékerhet for
saval givare som mottagare.

Cancerfonden anser att dessa fragor behéver analyseras vidare i den fortsatta beredningen. Det bor
sarskilt klargéras hur sponsringsintékter ska klassificeras och beskattas hos mottagaren, inklusive nar
de utg6r ndringsverksamhet och nar de medfér momsplikt.

Effekter foér sponsormottagare m.fl. (avsnitt 8.4.2)
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Utover behovet av att tydliggdra begreppet aktualiserar férslaget aven fragor om hur sddana
ersattningar ska hanteras hos mottagande organisationer. Cancerfonden ser att utredningen i
huvudsak fokuserar pa féretagens avdragsratt, medan konsekvenserna fér mottagande organisationer
behandlas mer 6versiktligt.

En central frdga géller hur sponsring utan tydlig motprestation ska klassificeras. Beroende péa hur
6verenskommelsen mellan parterna ar utformad kan sddan sponsring i vissa fall behdva hanteras som
naringsverksamhet hos mottagaren, vilket kan medféra skatteméssiga och administrativa
konsekvenser.

Cancerfonden vill i detta sammanhang betona att sponsring, till skillnad fran gavor, regelmassigt
medfor 6kade administrativa krav. Det kan exempelvis handla om att uppréatta och f6lja upp avtal om
motprestationer, bedéma skattemdassig behandling sdsom moms, samt sdkerstélla korrekt redovisning.
Dessa 6kade administrativa kostnader riskerar att minska det nettobelopp som faktiskt kan anvéndas
for andamalet.

Utredningen beddmer att det ar svart att uppskatta storleken pa effekten av den féreslagna utvidgade
avdragsratten for sponsring och att férutse féretagens beteendeférandringar. Samtidigt konstateras att
det inte gar att avgora i vilken utstrackning bestdmmelsen kommer att 6ka mottagarnas intakter.

Det finns darfor skél att folja upp och utvérdera reformen. En sddan uppféljning bor sérskilt belysa om
de utvidgade skatteincitamenten leder till 6kade resurser for langsiktigt samhallsnyttiga &ndamal,
sasom forskning.

Vidare framhaller utredningen att det finns en risk fér undantrangningseffekter, dar en 6kning av
sponsring kan leda till en férskjutning fran gavor till sponsring. Den konstaterar ocksa att gavointékter
for manga mottagare ar att foredra eftersom de ges villkorsldst och utan krav.

Cancerfonden delar denna analys och ser ett behov av att félja hur forslaget paverkar balansen mellan
gavor och sponsring. Gavor och sponsring fyller bada viktiga, men olika funktioner.

For forskningsfinansiering ger gavor stdrre flexibilitet att prioritera utifrdn medicinska behov och
langsiktiga forskningsprioriteringar, medan sponsring i hogre grad kan vara kopplad till specifika
satsningar eller aktiviteter. For Cancerfonden, vars uppdrag &r att finansiera den mest angelagna
cancerforskningen, @r denna skillnad viktig att beakta.

Mot denna bakgrund bdr gransdragningen mellan gava och sponsring tydliggéras. Fragan behdver
analyseras vidare i den fortsatta beredningen, sérskilt med avseende pa hur olika former av
finansiering kan paverka civilsamhéllets férutsattningar att bedriva langsiktig verksamhet.

Beslut om detta yttrande har tagits av generalsekreterare Ulrika Arehed Kagstrom. Elin Lager,
intressepolitisk sekreterare, har varit fdredragande.
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Ulrika Arehed Kagstrom
Generalsekreterare Cancerfonden
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