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Remissyttrande — revidering av koldioxidkraven for latta fordon och
av EU:s regler om fordonsmarkning, KN2026/00066

Om oss

Sveriges Annonsorer ar intresseorganisationen for landets annonsoérer och bildades 1924.
Sveriges Annonsorer har cirka 400 medlemsféretag/organisationer som tillsammans star for
drygt hélften av de samlade reklam- och medieinvesteringarna i Sverige. Som
intresseorganisation bistar vi medlemmarna att arbeta med ansvarsfull och sund
marknadsforing som skapar effekt for deras varumarken. Sveriges Annonsorer ar
medlemmar i World Federation of Advertisers (WFA).

Inledning

Det aktuella remissvaret fokuserar pa de delar av forslaget som rér marknadsféring. Utifran
denna utgangspunkt valkomnar Sveriges Annonsoérer en harmonisering och modernisering
av EU:s regler for fordonsmarkning vid marknadsféring. Samtidigt ser vi brister i forslaget
som riskerar att fa negativa konsekvenser for saval konsumenter som for naringsidkare.
Sammanfattningsvis ar det var bedémning att informationskraven behdéver utformas pa ett
mer proportionerligt satt med stérre anpassning till annonsformat och kanal. Vi ser bland
annat stora risker med att standardmarkningen féreslas bli den huvudsakliga markningen vid
marknadsfoéring medan den férenklade markningen endast kommer att tilldtas som alternativ
i ett fatal undantagsfall.

Okad harmonisering positivt

Det aktuella férslaget ar ett ytterligare steg i EU:s harmonisering av markningar och som till
stor del liknar de visuella standarder for markningar som tagits fram inom ramen for
férordningen (EU) 2017/1369 och tillhérande delegationsférordningar. Vi valkomnar
kommissionens ambition att harmonisera dessa regler och staller oss positiva till forslaget i
den delen. Vi ser dessvarre ett antal problem med férslaget som vi kommer att beréra i det
fortsatta remissvaret.

Det befintliga direktivet 1999/94/EG som foreslas ersattas av de nu aktuella reglerna galler
informationskraven vid reklammaterial (eng. promotional material). Det nu presenterade
forslaget utgar fran samma grund och aktualiserar ett informationskrav vid anvandning av
reklammaterial. Detta skiljer systematiken i regleringen fran den systematik som anvands i
de regler for energimarkningar som tillkommit under senare ar och som galler fér liknande
informationsmarkningar. Det ror sig visserligen om olika regleringar, men vi ifragasatter om
det anda inte vore mer lampligt att i likhet med i férordningen (EU) 2017/1369 istallet ange att
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informationskravet aktualiseras for visuella annonser och tekniskt reklammaterial (eng. visual
advertisements or technical promotional material). Att utga fran samma begrepp skapar ett
mer enhetligt begreppssprak samt bidrar till ett mer konsekvent och lattillgangligt regelverk.
Dartill, vilket utvecklas i det fortsatta remissvaret, medfér den nuvarande terminologin att
informationskraven blir mer langtgaende an vad som ar lampligt.

Kravs ett mer nyanserat informationskrav

Vi stddjer utgangspunkten att informationen om koldioxidutslapp och bransleférbrukning ska
ldmnas vid viss marknadsforing. Fragan ar dock hur och i vilken omfattning. | sammanhanget
bér man aven beakta att marknadsféring av personbilar idag ofta omfattas av en rad
informationskrav, till exempel vad galler forekommande konsumentkrediter och andra villkor.
Tillkommen informationstext innebar att konsumentens uppmarksamhet och fokus paverkas
och man behdver darfor stalla sig fragan vilken information som ar nédvandig i sjalva
marknadsféringen och vilken information som till exempel istallet kan tillatas féorekomma pa
en webbplats som marknadsféringen hanvisar till. Det aktuella forslaget kan, med vissa
forbattringar, minska forekomsten av svartillganglig legaltext samtidigt som konsumenten ges
lattillganglig och relevant information.

Som férslaget ser ut ska reklammaterial som huvudregel forses med en fordonsmarkning av
standardtypen. Denna standardmarkning ar oerhért platskrdvande och det framstar inte som
rimligt eller proportionerligt att krava att reklammaterial som huvudregel ska férses med
markningen.

Bild pa standardmarkning, utdrag fran forslag:
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Undantagsvis galler for reklammaterial pa internet en annan, férenklad markning.
Begransningen av undantaget till endast reklammaterial pa internet medfér att
informationskravet slar olika hart mot reklam i olika medier — mer specifikt sarskilt hart mot
den marknadsféring som inte gors via internet. Begreppet internet vacker ocksa en rad
fragor. Omfattas t.ex. marknadsforing via IP-TV, internetansluten utomhusreklam och andra
internetkopplade reklamkanaler av undantaget medan t.ex. kabel-TV och fysiska
utomhusreklamtavlor faller utanfér.

Bild pa forenklat markning, utdrag fran férslaget:

A
T
G

Vid en jamforelse med de nya energimarkningsreglerna for mobiltelefoner och surfplattor i
delegationsférordningen (EU) 2023/1669, dar kravet pa standardmarkning blir aktuellt pa
saljstallet medan den férenklade markningen kravstalls i visuella annonser och i tekniskt
reklammaterial, blir det aktuella forslaget nagot markligt. Genom energimarkningskravet for
mobiltelefoner och surfplattor gors en tydlig distinktion mellan den information anpassad for
saljstallet (standardinformationen) och information anpassad fér annan marknadsféring (den
foérenklade informationen). Sveriges Annonsorer foresprakar starkt andringar i férslaget som
gar i denna riktning.

Vad galler utformningen av den férenklade markningen bedémer Sveriges Annonsorer vidare
att den bor innehalla texten "CO2/km” istéllet for "CO;” eftersom detta mer rattvisande
beskriver markningens innebdrd. Utan en precisering i den delen riskerar markningen att ge
intryck av att avse bilens koldioxidutslapp i en bredare bemarkelse, t.ex. utifran en
livscykelanalys.

Avslutningsvis framstar det inte heller som rimligt att kravstalla att den forenklade
markningen alltid ska lanka till en produktdatabas sasom framgar av bilaga Ill. Till exempel ar
det inte sjalvklart att det alltid, med hansyn till tekniska méjligheter, gar att férse markningen
med en sarskild lank i det specifika reklamformatet. Konsekvensen kan ocksa bli att en
annons endast hanvisar till produktdatabasen istallet for till annonsérens webbplats fér det
fall att det endast gar att férse en annons med en lank, nagot som i sa fall gar ut éver
annonsorens affar.

Forhallandet till ljudbaserat reklammaterial

Som inledningsvis konstaterats har lagstiftaren genom forslaget valt en terminologi for nar
visst material ska férses med markningen som skiljer sig fran systematiken i det narliggande
regelverket for energimarkningar. En konsekvens av detta ar bland annat att radioreklam
omfattas av de féreslagna bestdmmelserna, men inte av motsvarande informationskrav i de
ovriga energimarkningsreglerna. Det ar tydligt att det aktuella markningskravet ar anpassat
for i forsta hand innehall som ar visuellt och markningskravet bor darfor tydligt begransas till
dessa former av reklammaterial.
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Information tillhérande aldre bilar

Innehallet i den standardmarkningen ska utga fran vardena i bilens Certificate of Conformity
("CoC”). Eftersom skyldigheten for tillverkare att tillhandahalla CoC ar begransad till tio ar
fran fordonets tillverkningsdatum (artikel 36.3 i férordning (EU) 2018/858) kan det uppsta
situationer dar det ar svart for marknadsforare att fa tillgang till informationen som kravs for
att marknadsféraren ska kunna fullgéra sin informationsskyldighet. Lagstiftaren behover
sakerstalla att informationskravet inte i praktiken utgor ett hinder fér andrahandsmarknaden
av bilar.

Stockholm den 20 mars 2026

Hanna Riberdahl Ulrika Wendt
VD jurist

Jakob Ronnerback
jurist
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