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Remiss av SOU 2021:95 En mojlighet till smaskalig gardsforsaljning av
alkoholdrycker

Visit Sweden ar marknadsféringsbolaget fér destinationen Sverige och svensk beséksnéaring. Bolaget marknadsfor resmalet och
varumarket Sverige for att genom kreativ kommunikation vacka nyfikenhet och fa utlandska och inhemska turister att vélja
Sverige som framtida semestermal. Utldndska och inhemska turister samt deras langre vistelser bidrar till affairsmdjligheter for
svensk besoksnaring, okad tillvaxt och fler jobb i hela landet. Bolaget dgs av svenska staten. Visit Sweden ar ett internationellt
bolag med huvudkontor i Stockholm samt dotterbolag och representationskontor i flera lander i varlden.

Visit Sweden har tagit del av betdankandet och vdlkomnar den forstarkning av konkurrenskraften som ett inférande av
gardsforsaljning skulle innebara for besoksnaringen i Sverige. Den kraftigt vaxande svenska dryckesnaringen och dess manga
kvalitetsprodukter har redan i nulaget bidragit till att starka Sveriges erbjudande som maltidturismdestination. Dryckerna serveras
pa tex restauranger och caféer och bidrar darmed till mojligheterna att erbjuda lokala produkter som svarar upp mot bestkarnas
efterfragan och nyfikenhet. Det finns ett vaxande intresse bland turisterna for att beséka producenter av lokal mat och dryck och
pa sa satt ldra sig mer om produktionen och ldra kanna producenten lite mera. Att fa stérre kunskap och nérhet till mat och
dryckesproducenter ar en stor drivkraft for denna malgrupp. Aven att képa med sig produkterna direkt vid beséket som souvenir,
fortaring eller gava ar en del av vad bestkarna dnskar géra och forvantar sig av besoket. Utlandska besokare uttrycker ofta
missndje med att det idag inte dr mojligt att kdpa med sig nagon produkt nadr de besdker svenska tillverkare av alkoholprodukter. |
Visit Swedens malgruppsundersokning (som ocksa refereras i betdnkandet) framgar att viljan att bestka dryckesproducenter
minskar hos en del av malgruppen nar det for dem framgar att det inte ar majligt att vid beséket kunna képa med sig de lokala
produkterna.

Att tillata gardsforsaljning skulle bidra till att starka de lokala varumarkena och attraktiviteten samt till att direkt attrahera fler
besokare till dessa producenter och darmed 6ka de lokala foretagens mojligheter till att kunna skapa varde utifran sin produkt
och sin bygd. Pa sa satt gynnas dven den lokala ekonomin da de flesta bestkare 6nskar gora flera olika aktiviteter (ata, bo, gora)
vid ett besok pa en destination.

Visit Sweden har inte gjort ndgon egen analys av de EU-rattsliga aspekterna kring gardsforsaljning och det svenska undantaget
kring detaljhandelsmonopol fér alkohol. Bolaget finner dock utredningens resonemang och slutsatser kring dessa fragor bade
rimliga och 6vertygande. Det faktum att tidigare utredning i fragan dven den har kommit fram till att gardsforsaljning i Sverige ar
genomforbart starker utredningens slutsatser i dessa avseenden. Likasa visar det finlandska exemplet pa att det helt uppenbart ar
mojligt att genomfdra om viljan bara finns.

Visit Sweden 6nskar har dock kommentera vissa sarskilda delar av utredningens forslag och belysa dessa ur besdksnaringens
perspektiv.
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Krav pG smdskalighet

Utredningens forslag om volymbegransningar for att avgransa vilka producenter som skulle kunna fa tillstand for gardsforsaljning
riskerar att undergrava férmagan att bidra till en starkt bes6ksnaring. Det finns (i andra lander) manga exempel pa mycket
populdra besdkscenter hos stora dryckesproducenter som attraherar besdkare bade till den enskilda producenten och darmed
ocksa till andra foretag pa platsen. Det vore utifran besdksnaringens perspektiv olyckligt att redan fran borjan definiera bort den
potentiella attraktionskraft till en plats som finns hos de stérre producenterna. Det tycks ocksa ologiskt och tillvaxthammande att
infora en atgard (gardsforsaljning) som ska starka producenternas mojligheter att utveckla sitt foretag men som enligt regelverket
skulle tas ifran dem om de lyckas for bra.

Utredningen pekar pa en majlig risk kring pristillgdanglighet kopplat till storre producenter som den framsta anledningen att inte
tillata gardsforsaljning for dessa. Genom utredningens forslag kring skarpa begransningar fér den volym som bestkaren far kopa
med sig samt kravet pa koppling till betald kunskapshéjande upplevelse &r det svart att se att nagon vidare prisdumpning skulle
vara mojlig. Upplevelsekravet kommer att gora att priset per enhet sannolikt i de flesta fall kommer vara hogre an motsvarande
pris pa Systembolaget. Erfarenheter fran andra lander visar ocksa att besdkarna betalningsvilja vid besok generellt &r hogre &an vid
inkop i butiksledet.

Kunskapshéjande arrangemang

Utredningens forslag bygger pa att motivet for gardsforsaljning huvudsakligen ar att starka besdksnaringen och att det darmed
har positiva effekter for bland annat naringslivet, landsbygden och sysselsattning. Kravet pa att forsaljningen av dryckerna ar
kopplad till en betald upplevelsetjanst med anknytning till den aktuella alkoholprodukten bedéms av utredningen som nédvandigt
for att visa pa att syftet med forséljningen ar besoket snarare an forsaljningen och att det darmed inte &r en ny form av
direktférsaljningskanal.

Formuleringen och regleringen av dessa upplevelser/kunskapshéjande arrangemang dr darmed helt avgérande for
gardsforsaljningens genomforande. Visit Swedens malgruppsundersdkningar visar att maltidsturister har en stor 6nskan och
drivkraft just i att ldra sig mer om lokal matkultur och att bestka producenter. Att definiera ett minimikrav pa kunskapshojning ar
dock ingen sarskilt latt uppgift da varje besckare har olika ingangsvarden och kunskaper. En reglering av vilka upplevelser som
kvalificerar en bestkare att ocksa fa kopa med sig drycker riskerar ocksa att hindra en fortsatt och nédvandig utveckling och
innovation for dessa tjanster om det upplevs som riskfyllt eller for krangligt att fa dem godkanda av ansvarig myndighet. Det finns
dven en risk for att regleringen kan skapa en situation dar en bestkare som gjort ej godkdnda aktiviteter hos producenten inte har
ratt att kopa med sig nagon souvenir medan besokaren som star bredvid och har gjort “ratt” aktiviteter far géra det. En sadan
situation blir antagligen dnnu svarare att forklara for en utlandsk besokare.

Utredningen foreslar att Folkhalsomyndigheten ska vara ansvarig myndighet for féreskrifter for dessa kunskapshéjande
arrangemang. Det dr av stor vikt att detta i sa fall gors i en process dar myndigheter och organisationer med turismkompetens har
ett stort inflytande pa resultatet. Det ar ocksa av stor vikt att foreskrifterna utformas pa ett sadant satt att de inkluderar bade
dagens erbjudanden och 6ppnar for framtida innovationer inom omradet.

Begrdnsade kvantiteter

Volymbegransningen for varje enskild besékares inkdp ar ytterligare en begrdasning som i utredningen motiveras utifran att det ar
besoket som ska sta i centrum och inte forséljningen. Utifran EU-ratten &r en sadan begrénsning darfor antagligen beréattigad. Visit
Sweden vill dock argumentera fér en mer likformig princip utifran dryckesproducentens/turismféretagarens perspektiv. Ett
berdknat genomsnittligt forsaljningsvarde for de i utredningen foreslagna volymerna leder till en orimligt stor skillnad i mojlighet
till forsaljning ur en féretagares perspektiv beroende pa om man producerar tex vin (3 liter) jamfort med 6l (3 liter).
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Produktionskostnaderna ar givetvis dven de olika men mojlig forsaljning per bestkare ar har den rérliga faktorn. Inte minst ur ett
hallbarhetsperspektiv sa vill man héja intjaningen per besdkare snarare &n maximera antalet besckare.

Giltighetstid

Om gardsforsaljningsreformen gors tillfallig genom att lagen automatiskt upphor att gélla redan efter sex ar som utredningen
foreslar sa forsamras foretagens mojligheter att langsiktigt planera sin verksamhet och investera pa ratt satt. En lamplig
forsaljningslokal kraver i de flesta fall en investering fran féretagets sida och en tidsbegransning kommer att minska féretagens
mojligheter att dra nytta av reformens mojligheter. Det ar naturligtvis nddvandigt att Iopande utvdrdera reformens effekter for
bade besdksnaringen, folkhdlsan och 6vriga relevanta perspektiv. Det ar daremot onddigt (och tillvaxthdmmande) att redan fran
borjan bygga in en nédvandighet av en ny lagstiftningsprocess oavsett vad utvarderingen visar. Om allt fungerar som det ar tankt
sa finns ingen anledning till att behdva gora om arbetet. Fungerar det inte som tankt sa maste arbetet géras om helt eller delvis
oavsett stoppdatum for lagen/tillstanden eller ej.

Susanne Andersson
VD Visit Sweden
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